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Abstrakt

Cilem této bakalatské prace je vytvorit graficky manual a webové stranky pro noveé vznika-
jici advokatni kancelat. Nejdulezitéjsim prvkem v grafickém manualu je logo a prezentace
jeho vyznamu a zptsobu pouzivani v konkrétnich ptipadech. Webové stranky museji byt
dobfe rozvrzené, museji obsahovat vSechny potiebné informace a byt plné funkéni.

Na zacatku této prace je popsan postup tvorby loga, jaké atributy musi dobré logo splio-
vat, jaké typy log rozliSujeme a co by logo mélo vyjadiovat. Déle je zde popsan vyznam
barev a prace s pismy. Diky tomu je ¢tenafi piiblizeno, pro¢ bylo nutné v praktické casti
postupovat pii tvorbé loga komplexné. V druhé kapitole teoretické Casti je tenafi piiblize-
no, co vSechno stoji za zobrazenim jedné webové stranky, kolik let vyvoje a jaké mnozstvi
informacnich a komunikaénich technologii.

V praktické ¢asti je podrobné popsan postup tvorby loga a grafického manualu, jaké barvy
a pismo bylo vybrano a z jakého divodu, jaky symbol je navrzen a jaké varianty loga Ize
pouzivat. Posledni ¢ast prace se zabyva postupem vyvoje webovych stranek postavenych
na HTMLJ5, od navrZeni layoutu, pfes programovani a testovani, az po nasazeni do ostrého
provozu.

Klicova slova

Graficka prezentace firmy, tvorba loga, navrh webovych stranek, SEO, technologie Inter-
netu, HTML5, CSS3



Abstract

The aim of this thesis is to create a graphical manual and a website for Law Office which
has just been founded. The most important part of the graphical manual is a logo
and different ways how and where may be used. The layout of the website must be user
friendly and the content should be relevant.

Creating process, the types and the meanings of the logo are described at the beginning.
The next part of the thesis is focused on the sense of colors and how to work with fonts.
Thank to this section reader will appear why is necessary to work continuously during logo
creating. In chapter two there is written what you can find behind the preview of any single
website and how many years of development and how much of the ICT is hidden in it.

The practical part describes how to create the logo and the graphical manual, which colors
and fonts were chosen and why, which symbol was designed and the varieties of the logo.
The process of building the website is based on HTMLS5 as it is characterized in the final
part, from layout design to coding, testing and website launch.

Keywords

Graphic design company, logo making, website design, SEO, Internet technolo-
gy, HTMLS5, CSS3
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1 Uvod 1

1 Uvod

V dnesni vysoce konkurencni dob¢ potiebuje kazda spole¢nost k dosazeni uspéchu vybu-

dovat zndmou znacku s dobrou povésti. Znacka musi byt budovéna ve vSech oblastech
fungovani spolecnosti. At uz od pfistupu k zakaznikovi, kvality produktu ¢i sluzby, nebo
vhodné zvolené marketingové strategie, az ke grafické a webové prezentaci firmy. Grafic-
k& prezentace zahrnuje barvy, pismo, symbol a logo. Musi vyjadfovat v zakaznikovi pozi-
tivni emoce a podporovat jeho podvédomé zapamatovani znacky. Vhodné vypracovana
webova prezentace firmy muze tento dojem u zdkaznikli jesté podpofit a presveédcCit je
0 vyuziti sluzeb pravé konkrétni spole¢nosti, proto je tato oblast pro kazdy byznys velice

dilezita.

Téma bakalatské prace bylo zvoleno z diivodu osobniho zajmu o pocitatovou grafiku
a webové technologie. Jiz v minulosti jsem obdobny projekt vypracovaval a chtél jsem
nabyté zkuSenosti uplatnit a posunout se ve vyvoji webovych stranek dale. Vypracovani
konkrétni zakazky je pro mne velkou vyzvou, protoZze se jednd o advokatni kancelaf

s celorepublikovou plisobnosti a velkymi ambicemi do budoucna.

Cilem prace je vytvoieni webové prezentace a grafického manualu pro nové vznikajici
advokatni kancelai ADKINS Legal s.r.o. Nové vznikla spolecnost pottebuje grafické pod-
klady k prezentovani se na webu, vizitkach, reklamnich plochach a k tomu potiebuje lo-
go, které bude vyjadiovat potiebné emoce a pisobit na potencidlniho zdkaznika piiznive.
Je proto tfeba zjistit co chce spolecnost vyjadiovat a podle toho navrhnout grafickou pre-
zentaci. V logu je potfeba pouzit spravné pismo, barvy i symbol. Webové stranky zas maji
poskytnout uZivatelim vSechny potiebné informace a presvédcit je o kvalité sluzeb advo-
katni kancelafe. Aby toho bylo mozné dosahnout, musi byt i stranky vytvofené kvalitné
a prehledné. Pro relevantni obsah stranek je potieba se zamyslet nad diivody navstévy we-
bu, a jaké budou uzivatelova o¢ekavani po kliknuti na stranky. Prace je tvofena v Uzké

spolupraci se zadavatelem a je limitovana podklady, které budou poskytnuty.
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2 LOGOTVORBA

21 Ologach

Loga jsou v dnesni dob& podstatnou soucasti téméf vSech spoleenskych sdruzeni, at’ uz se
jedna o firmy, celebrity, konkrétni produkt, neziskové organizace, nebo o sportovni kluby.
V podstaté jde o grafickou znacku, kterda s dalSimi prvky utvaii brand daného subjektu
(vzhledem k povaze prace, kterd se zabyva logem firmy, nebudou jiz dale zdtraziovany

ostatni subjekty, které logo vyuzivaji).

Puvod grafickych znacek sahd hluboko do historie, jiz staii Egyptané si znac¢kovali doby-
tek hieroglyfy, Rimané a Rekové si zase oznaGovali keramiku kvili identifikaci jejiho vy-
robce. Ve stfedoveéku byly oblibené erby a standarty $lechtickych a kralovskych roda
(Vachuda, 2016, s. 8).

Nelze jednoznaéné urcit, co by ve spravném logu mélo byt. Jedna se o umélecky pocin,
ktery by mél na lidi ptsobit takovym dojmem, jakym chce na potencialni zdkazniky pliso-
bit samotna spolecnost. Sila loga roste v jeho opakovaném pouZzivani, napiiklad na webo-
vych strankach, vizitkach, razitku, hlavickovém papiru, tiskovinach, letacich, v televizi,
internetové reklamé aj. Pokud je logo dobré, dosdhne pozadovanych cilli, mezi které
Vv prvni fad¢ patii asociace loga s produktem firmy, firmou samotnou a jejimi vlastnostmi,
napiiklad divéra, kvalita, cena atd., které se odvijeji od cilli a fungovani spolecnosti jako

takové.

Kvalitni logo by mélo souviset s byznysem spolecnosti, s tim, kdo firma vlastné je, odkud
pochazi, jaké jsou pfiCiny a okolnosti jejiho piisobeni nebo ¢im se zabyva, avSak tato sku-
te€nost se miiZze v budoucnu zménit. Je to metafora hodnot a charakteru firmy pfevedena
do grafické podoby, a to symbolem, textem, nebo kombinaci obojiho. Logo by nemé¢lo

podléhat soucasnym trendiim, spiSe se snazit o dlouhodobé¢ fungujici vizualizaci.

vvvvvv

0a, jak je uvedl ve své knize Vstup do svéta logotvorby.



2 LOGOTVORBA

Atributy dobrého loga

identifikuje, ale nepopisuje
a nevysvetluje

je nad¢asové a univerzalni
je originalni

je Citelné a rozpoznatelné
je zapamatovatelné

je jednoduché

je jedine¢né a neni nudné
ma napad, hloubku a neni
povrchni

je osobité, ztvarnuje esenci
byznysu, odrazi hodnoty,
postoje, povahu ¢i charak-
ter

je relevantni k danému
byznysu

vypravi ptibéh nebo posel-
stvi byznysu

ptedava zpravu cilové sku-
piné, hraje na jejich emoce
je srozumitelné a zajimavé
zvyraziuje pouze jednu
vée

odliSuje se, vynika a pouta
pozornost

neni nevhodné dvojsmysl-

Technické parametry dobrého loga

je velikostné flexibilni (vek-
tor)

ma vyvazeny pozitivni a ne-
gativni prostor

respektuje budouci pouziti

v barvach na web i pro tisk
vyuziva idealn¢ 1-3 barvy

je dostate¢né kontrastni vici
pozadi

funguje v cerné a bilé varianté
pismo i symbol jsou ve stylo-
vém souladu

vyuziva idealn¢ 1-2 fonty
nevyuziva nevhodnych efektl
(stin, odlesk...)

nevyuziva grafiku z fotoban-

Ky

2.2 Typy log

V zakladnim dé€leni mame tii kategorie log. Loga obrazkovd, textova a kombinovana. Ob-
razkové loga dale délime na popisna, ktera jsou zobrazenim realnych motivii a obvykle
vynikaji vlastnostmi, jako jsou snadné rozpoznavani a zapamatovani. Vétsinou nepotiebuji

vysvétleni. Casto zobrazuji zviteci a lidské prvky, které jsou jednotn& chapany po celém
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svété. Pokud neni vase znaCka dostate¢né silna, je nezbytné doplnit obrazkova loga o do-
provodny text, aby bylo ziejmé, o jakou spole¢nost se jedna. Druhou podkategorii jsou
obrazkova abstraktni loga, kterd vychazeji z geometrickych tvari a maji za ukol pomoci
vhodnych barev a tvarti evokovat v zakaznikovi potfebné emoce. Jejich nevyhoda spociva
v hor$i zapamatovatelnosti a rozeznatelnosti. Vhodnd jsou zejména pro slozitd a tézko
uchopitelna témata. Poslednim typem obrazkovych log jsou tzv. charaktery. Mezi charak-
tery fadime postavy a maskoty. Ty se hodi spiSe pro odlehCeni a humor a vytvareni pratel-
ské image. Nemély by pusobit pfili§ détinsky, neni-li to zamérem. Ptikladem vazné&jSich

byznysu s charakterem v logu je KFC a Mr. Proper.

Druhou kategorii jsou textova loga. Jedna se o vhodné vyuziti typografie, a to bud’ vytva-
fenim nového pisma, nebo pouzitim komercéniho pisma. Komercni pismo mizeme pouzit
Vv puvodnim zpracovani, nebo pokud nam to dovoluje licence, miizeme pismo libovolné
upravovat. Slovni znacky z anglického ,,wordmark* jsou podkategorii textovych log a jed-
na se o ztvarnéni ndzvu firmy jen pomoci textu, vétsSinou rucné vytvoreného ¢i upraveného
existujiciho fontu. Letterform je druhou kategorii textovych log, kterd zahrnuje vyobrazeni
byznysu pouze jednim graficky upravenym pismenem nebo ¢islici obvykle s doprovodnym
textem Vv podobé nazvu spole¢nosti. Vyhodou je silna zapamatovatelnost, nezavislost
a jednoduchost. Monogramy a inicialy byvaji ¢asto zahrnuty do pfedchozi kategorie letter-
formu, ale autor knihy Vstup do svéta logotvorby Tomas Vachuda je rad&ji uvadi jako sa-
mostatnou podkategorii. Rozdil mezi monogramem a inicialou spoc¢iva v zavislosti polohy
znaki, pokud jsou do sebe zasazené, mluvime o monogramech, v opa¢ném pripad¢ se jed-

na o inicialy. Pfiklady firem, které vyuzivaji logo s monogramem CNN, GE a Volkswagen.

Posledni kategorii jsou loga kombinovand. Ta vyuzivaji prvka jak z obrdzkového, tak
i z textového loga. Graficky prvek byva umistén bud’ po stranach, nebo uprostied textu.
Tato loga casto existuji ve vice variantach pro rizné zpusoby pouziti. Specialnim druhem
kombinovanych log jsou emblémy, které maji symbol vnofeny do textu takovym zptso-

bem, Ze jej od sebe nelze oddélit, logo by pak nemohlo fungovat.

2.3 Fonty

Vybrat font k doprovodnému textu v logu je komplikované. Pismo by mélo korespondovat
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se symbolem v logu, nemélo by jej piehluSovat, odliSovat se stylem, tvarem a barva-
mi, dale by mélo mit odpovidajici charakter k typu podnikani, pro které je logo vytvaieno.
Napiiklad je nutné zvazit, zda je vhodné pouzit hravy font, ¢i nikoli. Stejné slovo napsané
riznymi pismy v nas evokuje trochu jiny pocit, piecteme jej s jinym dirazem c¢i zabarve-
nim. Jedna se o ton pisma. Pfi pouziti vice nez jednoho fontu v logu bychom méli vybirat

dalsi font s podobnym ténem, jako ma font prvni.

Moznosti upravit pismo je hned nékolik. Miizeme napiiklad zaoblit hrany jednotlivych
pismen, pokud to licence dovoluje, nebo nastavit mezery mezi pismeny, a to dvéma zpuso-
by. Prvni z nich se nazyva ,tracking”. Jedna se o mnozstvi prostoru mezi skupinou znak
uvniti bloku textu s cilem ovlivnit texturu a hustotu textu na fadku anebo v odstavci. ,,Ker-
ning* je proces piizpisobovani prostoru mezi dvojici pismen s cilem dosahnout zdanlivé
vyvazenosti (Vachuda, 2016, s. 43). Font by se nemél zuzovat, nebo naopak vytahovat

at’ uz vertikalné, ¢i horizontalné.

Ke stahovani fontil slouzi velké mnozstvi internetovych portall. Pfi pouziti pisma na logo
se jedna vzdy o komer¢ni uziti, miZzeme tedy vyuzit fonti s volnou licenci, nebo odkoupit
licenci za placeny font. Ceny i mozZnosti pouziti se 1ii 0 této problematice je pojednano

v praktické ¢asti, ve které je popsan postup pii vybéru fontu pro souvisejici projekt.

24 Barvy

Barvy jsou velmi silnym marketingovym néstrojem, jehoz podstata vychazi
z psychologického vnimani jednotlivych barev. Mohou v ¢lovéku vyvolat emoce, mit do-
pad na naSe chovani a naladu. Hraji velkou roli v rozpoznatelnosti znac¢ek. V obchodech
¢asto védom¢ filtrujeme produkty podle barev, abychom si urychlili hledaci proces. Firem-
ni barvy a barvy na logo se vybiraji podle vyznamu a emoci, které chceme grafickou znac-

kou vyjadrit. M¢la by podpofit image znacky a navodit vztah se zakazniky.
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Pfi vybéru barvy na logo je tfeba porozumét psychologickému vyznamu jednotlivych ba-
rev, a také byznysu a image firmy, pro které je logo tvofeno. Je tieba si uvédomit, ze vy-
znam barev se muze v jednotlivych kulturach lisit, tento fakt musime brat v potaz, pokud
je dosah firmy, pro kterou je logo tvofeno, globalni. Vyznam barev muze byt také lehce

odlisny u kazdého jedince, v zavislosti na jeho piedchozich zkuSenostech.

Zelena: zdravi, vitalita, vyvazenost, piirodnost,
svéZest, prirozenost, éerstvost, penize, riist, novota,
jaro, Zivot, obnova, odpocinek, nezkuSenost, plodnost,
uroda, Uspéch, Iéceni, relax, povzbuzeni, Cilost.

Cervena: vasen, laska, nebezpeti, vélka, sila, energie,
ohen, provokujici, agresivni, impulzivni, vzrudeni, hiuk,
bezstarostnost, nasili, akce, dobrodruzstvi, sila, Gsili,
bitva, vyzrélost, chutnost, provokace, diraznost.

Fialova: krdlovskd barva, majestatnost, tajemnost,

spiritualita, sofistikovanost, luxus, tspéch, védomosti, Zluta: radost, vielost, nadéje, intelekt, optimismus,

bohatstvi, krasa, intuice, predstavivost, moudrost, middi, jistota, uvolnéni, soulad, harmonie, veselost,

osobni, magickd, draha, spravedinost, fantazie. otevienost, pozitivni, hravost, opatrnost, zvédavost,
ustrasenost, osviceni, hazard, laskavost.

Cerna: autorita, vzdor, tradice, odvaznost, klasi¢nost,

konzervativnost, elegance, formalnost, osobitost, 1 Modra: voda, mir, klid, chlad, divéra, ochrana,

tajemstvi, styl, vaznost, masivnost, nocni, prestiz, profesionalita, moc, seriéznost, spolehlivost, nebe,

nezranitelnost, zlo, strach, negativita, hrozba, smrt. vaznost, uspéch, dlstojnost, oddanost, uznavanost,

jistota, védomosti, bezpedi, trpélivost, odpocinek.

Bila: Cistota, jednoduchost, mir, svatost, nevinnost,
védomosti, chlad, univerzalita, Cirost, ryzost, sterilita, Oranzova: kreativita, energie, vzrudeni, nadseni,
divéryhodnost, rafinovanost, lehkost, bezchybnost, prételstvi, sebedfivéra, budi k akci, pouta pozornost,
nadpozemskost, vzdusnost, tichost, jasnost. zlato, slunce, teplo, mlddeZ, dostupnost, unikétnost,
Hnéda: tradice, venkov, outdoor, solidnost, uzitecnost, Stavnatost, exotika, détskost, aktivni, pronikava.
drevo, hloubka, zemé, piida, drsnost, stélost, vaznost,

micenlivost, prirozenost, bohatost, vaznost, prostost,

decentnost, spolehlivost, lahodnost, stfizlivost.

RiiZova: citlivost, sympatie, vérnost, néznost, jemnost,
Zenskost, vonavost, kirehkost, vdécnost, porozuméni,
kvétiny, romantika, mékkost, soucit, neposkvrnénost,
nostalgie, smyslenost, vonavost, sentiment.

Seda: neutrdini, chladna, autorita, nezajimavost,
prakti¢nost, respekt, stabilita, ndladovost, skromnost,
nejistota, logicnost, profesionalita, konformita, stalost,
nadc&asovost, Gcinnost, poctivost, svédomitost.

Obradzek 1 - psychologie barev (zdroj: Vachuda, s.51)

U vybéru barev je také potfeba vnimat budouci pouziti loga. S nejvétsi pravdépodobnosti
bude logo pouzito i mimo digitalni svét, a to tisknuté na vizitky a dalsi pfedméty. Rozlisu-
jeme rizné zptisoby michani barev. RGB vyuziva aditivni michani ¢ervené, zelené a mod-
ré. Aditivni znamend, Ze se slozky scitaji. Jsou to barvy pro web a digitalni zafizeni
(Vachuda, 2016, s. 53). CMYK oproti tomu vyuziva subtraktivniho michani barev azuro-
V&, purpurové, zluté a ¢erné. Subtraktivni znamena, ze kazdou piidanou slozkou se se ubira
puvodni svétlost (Vachuda, 2016, s. 53). CMYK zobrazuje pouze tisknutelné barvy, oproti
RGB chybi agresivni barvy s vysokou sytosti, zatfivosti. Barvy CMYK se michaji az pfi
tisku. V kazdé tiskarné se dana barva namicha trochu jinak, coz je nezadouci. Je proto po-
tieba zminit také vzorniky barev Pantone, které jsou standardizované a vzdy konzistentni.
Nejdilezitéjsi typy vzornika jsou Coated a Uncoated, pro natirané a nenatirané papiry. Pro
srovnani: RGB obsahuje 16,7 milionti barev, CMYK 10 miliont barev a hlavnich ,,panto-
nek* je pouze 1755 (Vachuda, 2016, s. 55).
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3 Internet, web a souvisejici technologie

Tato préce se nezabyvad do hloubky historii a vyvojem Internetu v uplynulych desetile-
tich, ale vzhledem k zaméteni prace je ptihodné vymezit si pojmy souvisejici s fungovanim

Internetu a sluzeb, které jej vyuzivaji a lehce je popsat.

3.1 Internet, web, URL

Internet vznikl na pocatku 80. let minulého stoleti a vychazel ze zakladl, které mu polozil
0 vice nez deset let diive ARPANET. Funguje na TCP/IP protokolech, kterych je velké
mnozstvi. Je zde uveden zakladni princip fungovani téchto protokola. Jednotlivé protokoly
jsou rozdélené do ¢tyt komunikaénich vrstev. Kazda vrstva Cerpa sluzeb vrstvy pod
ni, a naopak poskytuje své sluzby vrstvé vyssi. Jde o vrstvu sitového rozhrani, sitovou
vrstvu, transportni a aplikacni vrstvu. Kazda vrstva ma vzdy nékolik protokolii. Vrstva
sitového rozhrani zajistuje fyzicky pienos dat. Jednim z nejznamé;jsich typu sité je Ether-
net. Sitova vrstva zajistuje indexaci a pfedavani datagrami. Velké diskuze posledni doby
piinesla zména pouzivané verze IP protokolu, a to piechod z IPv4 na IPv6 hlavné z diivodu
malé zasoby odpovidajicich IPv4 adres, ale také pro nalezeni feSeni nasledujicich poZa-

davkd:

., 11l druhy adres: individualni (unicast), skupinové (multicast) a vybérove (anycast); jed-
notné adresni schéma pro Internet i vnitini site; hiearchické smérovani v souladu s hiear-
chickou adresaci, dale pak zvyseni bezpecnosti (zahrnout do IPv6 mechanismy pro
sifrovani, autentizaci a sledovani cesty k odesilateli); optimalizace pro sluzby zajistenou
kvalitou; optimalizace pro vysokorychlostni smerovani; nasledné podporu automaticke
konfigurace; podporu mobility a nakonec plynuly pfechod z IPv4 na IPv6.* (Satrapa, 2011,
s.17)

Transportni vrstva se stara o zajisténi spravné konfigurace sit€¢ v koncovych zatizenich pro
bezproblémové fungovani prenosu dat v aplikacich. Radime sem TCP, coZ je transportni
kontrolovany protokol a je vyuzivan naptiklad WWW, e-mailem a SSH. UDP naopak ne-
ma fazi zahajeni a ukonceni komunikace a jedna se o nespolehlivou sluzbu. Posledni vrst-

vou je vrstva aplikacni. Ta vyuziva piredchozich vrstev k ptenosu dat po siti a poskytnuti
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ziskaného piistupu konkrétnim sluzbam ¢i aplikacim. V souvislosti s bakalaiskou praci je
zminén hlavné FTP jakoZto protokol pro pfenos souborl po siti mezi poéitaci. Jeho vyho-
dou je platformova nezavislost a k acelim prace byl vyuzivan pro nahrani webovych stra-
nek a souvisejicich souborti na server poskytovatele hostingu. HTTP je oproti tomu
protokol pro pienos hypertextovych dokumentd po siti. Jedna se o0 jeden
Z nejvyuzivangjSich protokolll, v soucasné dobé je vSak nahrazovan protokolem HTTPS.
Coz je HTTP protokol spojen s SSL nebo TLS protokolem a slouzi pro zabezpecenou, Sif-
rovanou komunikaci mezi klientem a serverem na zakladé¢ vymeény vetejného klice pomoci
Diffie-Hellmanova algoritmu, ktera muze prob&hnout na zakladé ovéteného certifikatu
certifikacni autoritou. Dtlezité je rozliSovat pojem web a Internet. WWW je pouze jedna
sluzba vyuzivajici technologii Internetu. Zatimco Internet zajiStuje velké mnozstvi sluzeb

jako: e-mail, VoIP, FTP, Telnet a jiné.

World wide web je celosvétova sit’ propojenych hypertextovych dokumentt a odkazi, kte-
ré jsou uloZeny na webovych serverech a jsou pfistupné diky Internetu. World wide
web, zkracené¢ WWW vynalezl védec Tim Berners Lee v 80. letech 20. stoleti jako nastroj
pro snadny pfistup k souborim odkudkoli, ulozenych na jednom misté. Pivodné byl World
wide web zejména uréen ke sdileni védecké prace. Jednotlivé soubory v siti jsou pfistupné

a identifikovatelné diky URL.

Uniform Resource Locator (URL) je adresa, ktera je strukturovana do nékolika ¢asti. Nej-
dulezitéjsi ¢asti jsou domény prvniho, druhého a tfetiho fAdu. Domény prvniho fadu, nékdy
oznacované jako generické domény, délime na ndrodni a obecné. Narodni oznacuji zkratku
jedné z témér 250 zemi dvéma pismeny, coz je ustaveno normou ISO 3166. Zkratka ozna-
Cuje zemi, ze které webova stranka pochazi a pro jehoz ob¢any je primarné urcena. Napfti-
klad: ,,.cz* pro stranky z Ceské republiky, ,,.sk* pro stranky ze Slovenska. Dale jsou také
domény globalni napfiklad ,,.eu* pro Evropu, nebo ,,.com“ jakozto celosvétova domena.
Druhou kategorii jsou tzv. obecné generické domény urcujici napiiklad typ organiza-
ce, jako ,,.edu’ urcené pro vzdélavaci instituce v USA, ,,.org” ptivodné urcené pro nezisko-
v¢ organizace, ,,.gov* rezervovano pro vladu USA a velké mnozstvi dalSich. URL dé€lime
na adresy absolutni a relativni. Absolutni adresy jsou adresy o plné délce, naopak u relativ-
nich adres se da jejich pfedni ¢ast vynechat. Pokud jsou data ulozena na stejném serve-
ru, zapisujeme pouze cestu k souboru. Soubor se miize nachazet bud’ ve slozce na stejné

arovni, nebo ve slozkach nizsich ¢i vyssich urovni. Pokud jsou data ve stejné slozce, neni
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nutneé psat cestu. Pokud jsou data o stupen vyse, zapisujeme zacatek cesty dvéma teckami
a lomitkem. Absolutni adresa se sklada z informaci o pouZzitém protokolu (nejéastéji
http, nebo https), dvojtecky se dvéma lomitky, domény tietiho fadu (www), domény dru-
hého tadu, domény prvniho fadu, z ¢isla portu a cesty k umisténi souboru na serveru, pii-
padné pak ze zalozky, odkazujici na konkrétni ¢ast na strance. U adres lze narazit jesté
na parametry oddelené otaznikem za nazvem serveru a vyuzivané napiiklad k online kam-

panim a webov¢ analytice. Piiklad celé absolutni adresy:

proto-
kol://doména_tretiho radu.doména_druhého radu.doména_prvniho radu:port/cesta

3.2 Servery

Webové stranky jsou umisténé na serverech. Server je mozné definovat jako pocitac, po-
skytujici sluzby klientiim. Jedna se o model znamy jako klient-server. Obvykle byva vy-
konnéjsi nez uzivatelské pocitace a lisi se predevS§im nastavenim softwaru. Nejpouzivané;si
serverové platformy jsou Windows a Linux, a jsou konfigurované pro co nejvyssi vykon.
Rozlisujeme nékolik druhii serverti: webovy server, doménovy server, souborovy ser-

ver, databazovy server, e-mailovy server a mnoho dalSich.

Velmi popularni oblast informacnich technologii je v soucasné dobé Cloud Computing. Je
to model, ve kterém najdeme poskytovatele a klienta. Poskytovatel vlastni servery a nabizi
Klientovi bud’ pouze vypocetni vykon, nebo vyuZiti serveru a platformy, nebo poskytuje
server s platformou a konkrétni aplikaci. Klient mize byt fyzicka, nebo pravnicka osoba
aplati obvykle mési¢ni poplatky za mnozstvi uzivatelli, kteti maji k dané sluzbé pfi-
stup, nebo podle poctu doprovodnych sluzeb, velikosti poskytnutého UloZziste, ¢i velikosti
poskytnutého vypocetniho vykonu. Vyhodou téchto feSeni byvéa snadna a rychla vyuzitel-
nost sluzeb bez nutnosti dlouhého nastavovani kupovaného hardwaru, piikladem miize byt

sluzba Dropbox, jako nahrada za fyzické vlastnéni souborového serveru.
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3.3 Programovaci jazyky webovych stranek

HyperText Markup Language zkracen¢ (HTML) se da voln¢ pielozit jako znackovaci ja-
zyk pro tvorbu webovych textd propojené hypertextovymi odkazy. Tento nazev neni zcela
presny, protoze v dnesni dob¢ se pomoci HTML kromé textt vklada i multimedialni ob-
sah, jako jsou videa, obrdzky a jiné prvky. Za vznikem jazyka HTML stoji otec we-
bu, v této praci jiz zminény, Tim Berners-Lee, stejné jako za prvnim internetovym
prohlize¢em nazvanym WorldWideWeb. Jazyk HTML prochazi neustalym vyvojem pod
dohledem konsorcia W3C, v jehoz ¢ele je opét Tim Berners-Lee. Aktualni verze je HTML

5.1 anarok 2018 je pfipravovana verze 5.2.

Jazyk je tvofen mnoZzinou znacek a jejich vlastnostmi. Znacky (tagy) mohou byt paro-
Ve, ¢i neparové. Tag je otevien a uzavien thlovou zavorkou, koncovy tag a neparovy tag
pak jesté lomitkem hned po prvni zdvorce. Mezi zavorky se vkladaji ndzvy znacek a jejich
dalsi vlastnosti. Uvozovaci tag, obsah a koncovy tag tvofi element dokumentu. Kromé
tagli, které tvoii obsah stranek, je nutné také vkladat meta znacky. Ty se nijak neprojevi
Vv obsahu stranky, ale urcuji typ dokumentu, pouzity jazyk a kodovani textu v dokumentu
¢i poskytuji informace pro vyhledavace. Kazdy HTML dokument ma ptedepsanou struktu-
ru, kterou je potieba dodrzovat (Obrdzek 2) a v ptipadé HTMLS5 je potieba na zacatek do-
kumentu vzdy uvést tag <!DOCTYPE HTML>.

<html>

<head>

<title>Page title</title>

</head>

<body>

‘ <h1>This is a heading</h1> ‘

‘ <p>This is a paragraph.</p> ‘

‘ <p=>This is another paragraph.</p> ‘

</body>

</html=

Obrdzek 2 - zdkladni struktura HTML dokumentu (zdroj: W3schools.com)
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Ruku v ruce s HTML jde také CSS. Vyvoj kaskadovych styli spada pod W3C a aktualni
verze je CSS3, ktera byla uvetejnéna s pfichodem HTMLS5. Jednd se o znackovaci ja-
zyk, ktery je zapisovan do samostatného souboru, na ktery odkazuje HTML dokument.
Stylovani pomoci CSS zajist'uje grafické zobrazeni stranek véetné rozlozeni stranky, veli-
kost a typ pisma, odsazeni okraji, animace, barvy, stiny, prihlednost, zakulaceni okraji
a mnoho dalsiho. Zapis CSS je slozen ze selektoru a bloku deklaraci. Selektor je pr-
vek, ktery chceme na strankach nastylovat. Muze se jednat o zakladni element webu, jako
napiiklad ,body“, vtom piipadé neuvadime pted slovo body zadny znak.
V ptipadé, Zze chceme zacilit tfidu, uvaddime na zacatek fadku tecku, v ptipadé zacileni ID
pak uvadime mftizku. Cileni mize byt feSeno i komplexnéji pomoci kombinatort, které fesi
vztah mezi selektory. Dale pak pomoci pseudo-tiid a pseudo-elementi, které specifikuji
urcity stav elementu (napf. navstiveny odkaz), nebo pouze jeho konkrétni ¢ast (napft. prvni
pismeno Vv odstavci). Blok deklaraci je uvozen a ukoncen slozenou zavorkou, obvykle se
piSe jedna deklarace na jeden fadek a jsou vzajemné oddélené stiednikem. Deklarace je

slozena z identifikatoru, vlastnosti, dvojtecky a parametru.

Selector Declaration Declaration
Property Value Property Value

Obrdzek 3 - zdpis CSS stylu (zdroj: W3schools.com)

Komplexni webové stranky nejsou pouze vysadou HTML a CSS, ale naopak vyuZivaji
velké mnoZstvi programovacich jazykli a API. Programovaci cast webovych stranek
a aplikaci rozdélujeme na backend a frontend. Do frontendu zahrnujeme vSe, co se tyka
vyuzivani aplikace a stranek na strané¢ klienta. Patii sem vzhled stréa-
nek, CSS, HTML, Javascript, coz je programovaci jazyk vyuzivany pro dynamické prvky
na webu a API, jako je AJAX a REST. Opakem frontendu je backend. Sem zahrnujeme
to, o ¢em uzivatel nema prehled, protoze se to déje v pozadi. Jde o vyfizeni pozadavkil
odeslanych na server, naptiklad pii odeslani kontaktniho formulafe, vyplnéni objednavky
v e-shopu, pfihlaseni k odbéru newsfeedu, registrace a prihlaSeni uZivatele. Mezi backen-

dové jazyky zatazujeme mimo jiné PHP, Ruby, Python.
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3.4 Vyvoj webovych stranek

Je mnoho moznosti pfistupu k vyvoji webovych stranek. Mlizeme vyuzit systémy pro
spravu obsahu (CMS), které jsou vhodné pro obsahlejsi weby s Casto piidavanym obsa-
hem. Nejznaméjsi CMS jsou WordPress, Joomla! a Drupal. Jejich vyhoda spociva ve
snadném pouzivanim a moznosti ptidavani piispévka bez znalosti programovani. Vyznacu-
ji se moznostmi nastaveni riiznych trovni pfistupu, webovym rozhranim a byvaji zdarma.
Slouzi jako platforma pro placend rozsifeni v podob¢ grafickych Sablon a javascriptovych
roz$ifeni, ta vSak neni nezbytné kupovat. Vlastni design vzhledu i skripty se daji do CMS
nahrat. Jejich nevyhoda je, pfi velkém mnozZstvi nainstalovanych plugini a vlozeného ob-
sahu, jejich pomala odezva at’ uz ve webovém rozhrani pfi administraci, ¢i v provozu pii

naditani obsahu.

Druhou moznosti je naprogramovani webu za pomoci frameworkd. Nejpopularnéjsi fra-
mework je Bootstrap. Jedna se o knithovnu HTML, CSS a Javascriptovych jiz na kédova-
nych prvki, které se daji jednoduse vkladat na stranky a urychluji tak vyvoj webu. Jeho
vyhoda je podpora mobile first piistupu a plna responzivita. Diky Bootstrapu si mizeme
také vytvoftit Sablonu, kterou pak nahrajeme do né&jakého CMS. Tieti a nejpracnéjsi moz-
nosti je naprogramovani v§ech prvki na webu ru¢né. Vyhodou této metody je plné kontro-

la nad vyvojem, nevyhodou pak vétsi ¢asova naro¢nost na uskute¢néni projektu.

3.5 Pristupnost a pouzitelnost

Piistupnost webu je soubor pravidel, Kterd zaji$t'uji bezbariérové pouzivani stranek pro
uzivatele s riznymi zafizenimi, prohlizeci a fyzickymi indispozicemi (Henry, 2005). Dodr-
zovani téchto pravidel by mélo zamezit odlivu uzivatelti vlivem Spatného uzivatelského
zazitku a naopak nabizi moznost pro ziskani vyhody nad konkurenci. Seznam celkem tfice-
ti sedmi pravidel mize slouzit jako inspirace pro tvorbu jakykoliv webovych stranek. Jde o
pomérné rozsahly popis jak stylovat odkazy, pracovat s animacemi, obsahem, textem, na-
vigaci na webu a dalSimi prvky. Je tieba, aby se stranka dala zobrazit a spravné pochopit 1
bez Javascriptu, CSS a dalSich rozsifeni. Pouzitelnost webu souvisi s ptistupnosti. Pouzi-
telny web je takovy web, ktery uzivatele neodradi svou neptehlednosti, a na kterém je uzi-

vatel schopen se v rychlém ¢ase zorientovat a bez problému dosahnout cile, pro ktery na
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stranku piisel. Mélo by se jednat o z&kladni pilii pti budovani webovych stranek. Avsak na
internetu je stale velké mnozstvi webt, které s pouZitelnosti zaostavaji. Takové weby ne-

maji dlouhodob¢ Sanci plnit sviij ucel a potiebuji re-designovat.

3.6 SEO

Kazdy web je tvofen pro uréitou skupinu lidi. Cim 1épe jsou pro dany okruh uZivatel
stranky viditelné, tim 1épe spliuji svij Gcel. SEO je zkratkou pro Search Engine Opti-
mization, tedy optimalizace pro internetové vyhledavace. ZlepSeni pozice ve vyhledava-
¢ich je velmi popularni produkt online marketingovych spole¢nosti. Ty naslibuji klientovi
prvni pticky jejich stranek v organickém vyhledavani, coz vSak ¢asto neni redlné a rozhod-
né to neni mozné ze dne na den. Tento piistup je jakysi boj, ve kterém na jedné strané stoji
vyhledavaci algoritmus, ktery ma za ukol poskytnout uzivatelim co nejrelevantnéjsi a kva-
litni obsah a na strané druhé webové stranky, jez chtéji byt vidét. Tento boj se stale stupiiu-
je, protoze vyhledavace nechtéji byt obchazeny marketingovymi agenturami a webovymi
vyvojafi, a proto se algoritmus neustale vyviji. SEO je komplexni problém, ktery se tyka
celého byznysu, a ne pouze samostatnych stranek. Pokud je pfistup k byznysu spravny,
firma pracuje s uzivateli skrze socialni sité, vytvaii ¢lanky o daném oboru ¢i terminologic-
ky slovnik, je aktivni v pfispévcich, zavadi kvalitni produkt a sluzbu s ptidanou hodnotou,
kterd ji odliSuje od konkurence, nebo figuruje na trhu del$i dobu a ma dobré vztahy se za-
kazniky, a nakonec ma spravné vytvorené webové stranky, pak ma i dobrou pozici ve vy-
hledavéani. Tato kapitola je zamétena pouze na body, které souvisi s webovymi strankami.
DodrZeni téchto zakladnich pravidel zlepsi pozici ve vyhledavani, a ta by méla byt dodrZo-
vana na kazdém webu. Jedna se o doporuceni sepsand v dokumentu vydaném spole¢nosti
Google. Publikace byla ptuvodné urfena pro zaméstnance, pozd¢ji ale uvetejnéna i pro

webmastery.

Jinou kapitolou je placené zobrazovani ve vyhledavacich, to je zcela oddélené od organic-
kého vyhledavani. Prvnim z nich je vyuzivani znacek title. Ty jsou umisténé v hlavi¢ce
stranky a davaji vyhledavaci védét, co je tématem dané stranky. Titulek by mél byt pro
kazdou stranku na webu unikatni a mél by shrnovat v n¢kolika slovech, co je obsahem
stranky. Obvykle se ve vyhledavaci ztucni Cast titulku, ktera odpovida vyhledavanym do-

tazum.
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Google

Ceska republika

hokejove kartiCky =

Hiedat Googlem Thusam dteaty

Pepovy hokejové karti€ky - koupit kartiCky, hokejové zpravy. ceny k...
www.exampie.cz/

Web Pepovy hokejové karti€ky nabizi na prodej Siroky vybér starych i nejnovéjsich
hokejovych karticek. Také nabizime kazdodenni hokejové zpravodajstvi a pfehledy
zapas(.

Obrdzek 4 - priklad vyuZiti title a description, jeho zobrazeni ve vyhleddvaci (zdroj: SEO starter guide Google)

Metaelement Description je dal$im prvkem, ktery vyhledavace ve velké mife vyuzivaji. Ta
poskytuje souhrnné informace o obsahu stranky prostfednictvim vét nebo odstavce a Goo-
gle ji muze vyuzit pro zobrazeni v Uryvku, pokud nevyhleda vhodny text pfimo na strance.
Popis by mél byt opét jedine¢ny pro kazdou stranku a nemél by byt kopirovan piimo

z dané stranky.

Struktura URL adres by méla byt jednoducha, kratka a Citelna. Adresy se zobrazuji ve vy-
sledcich vyhledavéani a nem¢ly by uzivatele odradit vstoupit na web tfeba 1 pii sdileni od-
kazu. Pii vétsim mnozstvi stranek je tfeba vytvaret adreséfe, které sdruzuji stranky
se stejnym tématem. Uzivatel by mé&l védét v jaké Urovni webu se nachézi. Vychozim bo-
dem je domovska stranka. K presnéjsi orientaci na webu se vklada tiroviiova navigaéni

liSta. Tento typ navigace miizeme Casto vidét u e-shopd.

Navigac¢ni lista by méla byt tvofena textovymi odkazy, spise nez obrazky a slozitymi roz-
balovacimi nabidkami, které vyhledavace ¢asto nemusi objevit a uzivateli se tim celkové
zhorsuje pristupnost. Dal§im prvkem je mapa webu pro uzivatele ve formatu HTML. To je
samostatna stranka, kterd ptrehledné ukazuje vSechny kategorie a podkategorie na webu.
Sitemap ve formatu XML slouzi naopak vyhledavacim pro orientaci v hierarchii webu
a lze ji pomoci rtiznych nastrojii vygenerovat a odeslat pies néstroje pro webmastery piimo
do spole¢nosti Google. Textovy soubor Robots v kofenovém adresaii slouzi k omezeni
pristupu vyhledavacim na jednotlivé ¢asti webu. Ten je vhodny pouzit ve chvili, kdy ma-

me na webu stranky, jejichZ zobrazeni ve vyhledavaci neposkytne uzivateli zadny uzitek.
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SEO z velké casti funguje na poctu sdileni odkazi, tedy stranek, které odkazuji na obsah
na naSem webu. Diive se tento fakt zneuzival a tvofily se tisice linkd, které nikdo nevyuzi-
val, ale pomahaly zvySovat pozici ve vyhledavani. Po tpravé algoritmu je dnes i vyhodno-
covana reputace webu, na kterych se odkaz nachazi a jaky jde z odkazu traffic. Pokud
si nepiejeme, aby odkazy na naSich strankach zvySovaly reputaci ostatnim, mizeme uvést
u atribitu ,,rel hodnotu ,,nofollow*. Tato hodnota je Casto vyuzivana u komentéaifovych
pluginti. Diky ni Ize zamezit komentafovému spamu, ve kterém uzivatelé vkladaji irele-
vantni odkazy pro zvysSeni navstévnosti a reputace daného webu, se snahou vyuzit ziska-

nou reputaci webu, na n¢jz komentaie vkladaji.

hledavace. Za kvalitni obsah povazujeme obsah s dobie ¢itelnym textem, ktery neni vkla-
dan ve formé obrazkii a je ptrehledné tfidén do jednotlivych odstavcii s nadpisy podle
témat. Pokud je obsah unikatni, gramaticky spravné napsany, pak je velka Sance, ze zaujme

uzivatele a bude jej dale sdilet a tim i zvySovat reputaci webu.
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4 GRAFICKA IDENTITA ADVOKATNI
KANCELARE

Nazev advokatni kancelafe a zalozené spole¢nosti s ru¢enim omezenym je ADKINS Le-

gal, s.r.o. (jiz vymysleno zadavatelem). Coz je upravena zkratka ze slov ,,advokatni a in-
solven¢ni kancelai“. V praxi jsem pracoval s nazvy: ADKINS, ADKINS LEGAL -
advokatni a insolvencni kancelaf. Cely nazev chtél zadavatel umistit do firemniho loga a

nazev domény nechat pouze jako adkins.cz.

41 Pismo

Pivodni predstava zadavatele byla najit takovy font, ktery by mohl byt reprezentovan na
vSech materialech véetné hlavicek, vizitek, webovych stranek, ale i jako klasicky text
v dokumentu. Tento napad byl brzy zamitnut, vzhledem k tomu, Ze se zakazniktim posilaji
krom¢ .PDF i materialy v otevieném formatu, jako je .DOCX, nastaval by se zvlastnim
fontem pokazdé problém s kompabilitou pii otevirani dokumentt u klientl, ktefi by jej
logicky neméli nainstalovany. I pfes to, je firemni font diilezitou soucasti grafické identity
brandu. Pozadavek byl font, ktery je zcela zdarma. Vyuzil jsem znamé internetové portaly
s fonty zadarmo v¢etné komeréniho wuziti a to weby fontsquirrel.com a google-
fonts.com, na kterém se daji fonty podrobnéji filtrovat, napiiklad podle podporovaného
jazyka, poctu stylli ve fontu, typu pisma a dalSich parametri. Zdmérem bylo nalezeni tako-
vého fontu, ktery by podporoval ¢eskou diakritiku a obsahoval vice styll, se kterymi by se
pozdé&ji 1épe pracovalo, protoze by bylo mozné jednotlivé ¢asti (napiiklad webu) oddélit
jinym stylem daného fontu. Po konzultaci se zadavatelem byl vybran font Open Sans pro
pouziti na webovych strankach a v logu z nasledujicich divodd. Je zdarma, ma deset sty-

14, podporuje ¢estinu a hodi se k formalni povaze advokatni kancelate.
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SCHADENFREUDE

3964 Elm Street and 1370 Rt. 21

The left hand does not know what the right hand is doing.
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Obradzek 5 - ukdzka fontu Open Sans (zdroj: www.fontsquirell.com)

4.2 Barvy

K barvam se pfistupovalo z psychologického hlediska. Byla zvolena petrolejova bar-
va, kterd je kombinaci modré a zelené. Modré barva evokuje v lidech pocit divéryhodnos-
ti, uklidnéni, autoritu, dustojnost, hrdost a konzervativnost. Na druhou stranu modra je
nejcastéjsi firemni barvou a dle meho ndzoru je lepsi originalita nez splynuti s davem. Ze-
lena je barvou piirody, vyjadiuje soulad, harmonii, klid a rovnovahu. Petrolejovou barvou
se snazime docilit pocitu divéryhodnosti advokatni kancelafe a rovnovahy jako metafore
ke spravedlnosti a vysoké hodnoty, kterou pravni sluzby pro vétSinu lidi znamenaji. Dalsi
barvou, se kterou je pracovano, je barva o n€kolik odstinti tmavsi nez zakladni firemni bar-

va. V kombinaci téchto barev bylo navrzeno i firemni logo.
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Firemni barva:

RGB: 4, 100, 89

CMYK: 92%, 39%, 65%, 26%

Pantone Solid Coated 568 C

#046459

Obrdzek 6 — firemni barva (zdroj: autor)

Barva doplikova:

RGB: 23, 53, 42

CMYK: 85%, 52%, 75%, 65%

Pantone Solid Coated 5535 C

#17352a

Obrdzek 7 — doplrikovad barva (zdroj:autor)

43 Logo

Pozadavek od zadavatele byl formovan nasledovné: vytvoieni moderniho textového, ne-
bo kombinovaného loga pro firemni prezentaci vhodnou K pouziti na razitku, hlavickach

papiru, vizitkach, bannerech a internetové propagaci.

431 Faze navrhu loga

vvvvvv

vyrobé loga je ndpad. Spravny napad musi pfijit sam, ale Ize tomu riznymi metodami jit
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naproti. Pfi navrhovani loga pro ADKINS Legal, s.r.o. byly provedeny tyto postupy: ana-

lyza kli€ovych slov, inspirace u ostatnich advokatnich kancelafi a myslenkova mapa.

Analyza kliGovych slov

Tato metoda spociva v otevieni libovolného textoveho editoru, nebo napiiklad Excelu
a sepisovani vsech slov, které jsou relevantni s pojmem advokatni kancelat. Tato metoda
jednak slouzi k vnuknuti ndpadu na logo, ale také k pozdéjsi tvorbé webovych stranek
a piipadnych online kampani. V prvotni fazi Cerpame z vlastni mysli, v druhé potom

z jinych relevantnich webovych stranek, nebo knih.

advokacie Rim

pravo sloup
spravedInost vahy
rovnopravnost paragraf
soudce zakonik
kladivo zakon

soudni sin solidarita
dievény stil férovy ptistup

mahagon

Inspirace u ostatnich advokatnich kancelari

Pti zadani klicové fraze ,,logo advokatni kancelai* l1ze objevit velké mnozstvi firemnich
log, které nejsou nikterak originalni. VéEtSina obsahuje symbol paragrafu, ktery odkazuje na
strukturu zakoniki, tedy zakladni prvek pravniho systému. Dal§imi nejcast&jSimi prvky
Vv logach je symbol vdhy a podobizny Zeny drzici véhy, jakoZto symbol spravedlnos-
ti, a nakonec odkaz na anticky Rim a jeho tehdejsi pravni fad pomoci vyobrazeni hlavice
sloupu. Je dulezité zduraznit, Ze inspirace je standardni feSeni prvotni faze vytvareni loga
aVzadném piipadé nejde o kradeni ndpadi a plagiatorstvi. SpiSe naopak, autor obje-

vi, ¢emu se vyhnout a jak se odlisit. Coz odporuje Piccasova citatu, ktery pozdéji pouzival
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1 Steve Jobs z Applu pfi tvorbé Macintoshe v roce 1984: ,,Dobii umélci kopiruji, ti nejlepsi

kradou“.

Myslenkova mapa

Myslenkova mapa z anglického ,,mind map* jako typ zdpisu myslenek, byla vynalezena
anglickym spisovatelem Tonym Buzanem v 60. letech 20. stoleti. Jedna se o popularni
koncept, ktery rozviji lidské mysleni na néjaky specificky problém pomoci vizualni mapy
bud’ na papite, nebo elektronicky. Osobné jsem se zucastnil konference iCon Prague v roce
2014 v Narodni Technické Knihovné v prazskych Dejvicich, na kterém mimo jiné vystou-
pil a prezentoval Chris Griffiths, spoluzakladatel sdruzeni ThinkBuzan a prava ruka vyse

zminéného Tonyho Buzana.

Tvorba takové mapy spociva v napsani konkrétni oblasti, kterou se bude dand mapa zaby-
vat, a to doprostied platna ¢i papiru, obvykle obtazenou kruznici. Je to v podstaté paralela
nadpisu v klasickych poznamkach. Dale se postupuje od stfedu nasi centralni myslenky do
stran, kresli se vétvé a ,,podvétve*. Cim bliZe ke stfedu se vétev nachazi, tim je Cara tlustsi.
Kazda vétev reprezentuje jednu oblast vymezeni problému. Na kazdou ¢ast vétve zanese-
me klicové slovo a postupujeme hloubéji, kam zapisujeme detailnéj$i klicova slova.
Ke kazdému klicovému slovu lze jest¢ dokreslit néjaky symbol pro lepsi asociaci a snad-
néjsi zapamatovani. Pod klicovym slovem se vétSinou ukryva delsi véta. Ale pravé zamys-
Genialita myS$lenkovych map spociva v jejich jednoduchosti a diky zapojeni obou mozko-
vych hemisfér k jejich lepSimu zapamatovani a umoznuje pohled na specificky problém

Z jiného ahlu.

obrazové
tvar

Ti textové
moderni
Obrazek kombinované
neuzaviené oko symbol
horni ADKINS
paragraf Logo dva Fadky
o spodni advokatni a insolvenéni kancelar
gerna
3 Text font open-sans
bila Barv
ano
modrozelena Délici ¢ara?

ne

Obrazek 8 — priklad myslenkové mapy (zdroj: autor)
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Diky absolvovani vy$e zminénych metod jsem dostal ndpad na symbol v logu v podobé
moderniho vyobrazeni oka. Tato mySlenka vzesla z potieby odlisit se od ostatnich, tedy
zavrhl jsem vyobrazeni vah, hlavice sloupu a postavy Zeny jako spravedlnosti. Zaroven
mam rad historii a libila se mi myslenka pievést kousek historie spojenou s pravem do mo-
derni podoby. Symbol oka odkazuje na viibec prvni zakonik, ktery se dochoval. Je fe¢ o
Chammurapiho zakoniku, jenz platil v Babylonské fisi pfiblizné¢ 1800 pt.n.l. a zndmého
tehdejSiho pojeti spravedlnosti do véty ,,Oko za oko, zub za zub*. Dal§i metafora oka
V pravnim prosttedi advokatni kancelare miize byt spojena s vhledem do budoucnosti, kte-

rou chce svymi sluzbami kazdému klientovi zlepsit.

Faze skicovani loga

Dalsi etapa pfi tvorbé loga je rucni skicovani symbolu. Ja vyuZil blok o velikosti AS a tuz-
ku HB2. Cilem bylo dosdhnout moderniho a uméleckého vyobrazeni loga. Testoval jsem
nékolik moznosti tloustky linek a zaktiveni obrysu oka. Od pocatku se mi libila myslenka,
Ze vné&jsi obrys nebude spojeny. Pii skicovani jsem také dostal napad vyobrazit zornici jako
paragraf, ktery by logo vice asocioval k advokatni ¢innosti. Zavrhl jsem inverzni podobu
oka, a to vybarvenou duhovku a paragraf svétly. Dal$im parametrem bylo odzkousSeni, jak
daleko bude spodni linie obrysu dosahovat. Lehce jsem si nastinil také velikost a polohu

symbolu viici textu.

— - Lo AM‘-TM;—J('—?A-— |
il A NSO EN T

Obrdzek 9 - ske¢ symbolu 1 (zdroj: autor)
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Obrdzek 10 - ske¢ symbolu 2 (zdroj: autor)

Obrdzek 11 - ske¢ symbolu 3 (zdroj: autor)

Obrdzek 12 - ske¢ symbolu 4 (zdroj: autor)
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Obrdzek 13 - skec¢ symbolu 5 (zdroj: autor)

Obrdzek 14 - ske¢ symbolu 6 (zdroj: autor)
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Faze pocitaové tvorby loga

K digitalni tvorbé loga jsem vyuzil program Adobe Illustrator. Nejdiive jsem se snazil pie-
vest nakresleny symbol loga do vektorové podoby za pomoci néstroje pera a prace
s linkami. Cim méné kotevnich bod v logu méame, tim je logo jednodussi a Gistsi. Dale
jsem vytvofil symbol paragrafu, ktery jsem do loga vlozil, a pozdéji doSel k nazoru,
ze neodpovida mym ocekavanim a obratil jsem se proto na vybér vhodného fontu, ktery
pozadovanym paragrafem disponuje. Takovy paragraf jsem objevil ve fontu Candara. Logo
jsem tvoril v ¢erné varianté. Pokud logo funguje dobfe v Cerné, bude minimalné stejné

dobie, ale spise 1épe fungovat i v barevném provedeni.

Kompozici jednotlivych elementll v oku jsem se snazil drzet piedepsanych pravidel pro
tvorbu dobrého loga, zpracoval jsem jej ¢aste€né symetricky. Ostrd hrana obrysu na levé
strané je ve stejné vySce jako ostra hrana obrysu na strané pravé (viz Obrazek 15). Paragraf
je svisle i horizontalné centrovany vzhledem k vnéjsi elipse — duhovce (viz Obrazek 16).
Duhovka neni horizontalné centrovana, vzhledem Kk obrysu oka, ale je umisténa
tak, aby leva plocha (viz oranzova barva Obrdzek 17) mezi obrysem oka a duhovka méla

piiblizn¢ stejnou velikost jako plocha prava (viz ¢ervena barva Obrazek 17).

Obrdzek 15 - symetrie oka 1 (zdroj: autor)

Obrdzek 16 - symetrie oka 2 (zdroj: autor)
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Obrdzek 17 - symetrie oka 3 (zdroj: autor)

Dalsim prvkem, kterym jsem logo vylepsil, je obdélnik v pozadi oka a byla na néj pouzita
firemni barva. Pro zkvalitnéni loga jsem potieboval kulaty symbol oka upravit tak, aby
1épe sedél k textu formatovaného do hranatého obdélniku. Toho jsem docilil vySe zming-
nym obdélnikem a vycentroval jsem jej vici oku nasledovné: Horni mezera mezi okem
a horni hranou obdélniku je stejna jako spodni hrana mezi obrysem oka a spodni hranou
obdélniku a je vétsi nez leva a prava mezera, které jsou stejné. Dobfe zndzornéné je to

na obrazku ¢. 5.

Obrdzek 18 - centrovdni oka v obdélniku (zdroj: autor)

V textoveé Casti loga jsem musel pouzit ndzev ADKINS Legal a také ,,advokatni a insol-
vencni kancelaf”. Tyto dva prvky jsem se rozhodl formatovat pod sebe a odd¢lit ca-
rou, nazev ADKINS LEGAL napsat velkymi pismeny a ,advokatni a insolvenéni
kancelai* naopak malymi, abych dodrzel zdkladni atributy dobrého loga. Oba texty jsou
psané stejnym fontem, a to firemnim fontem Open Sans, nazev je tu¢nym fezem (Open

Sans Bold) a podnazev standartnim fezem (Open Sans regular).
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OPEN SANS BOLD

Obrazek 19 - pismo pouzité v prvnim Fédku loga (zdroj: autor)
Pismo: Open Sans

Rez: tuény

Velikost: 16 bodu

Tracking: 304

Kerning: opticky

Barva CMYK: 85%, 52%, 75%, 65%

Pii formatovani textu jsem vyuzil obé doporu¢ené metody tracking i kerning. Optickym
kerningem jsem docilil pohledové stejné vzdalenosti mezi pismeny, i kdyz velikost mezery
je pokazdé trochu jind. Tracking jsem vyuzil k zformatovani obou tadki do stejné Sitky.
VSechny tii prvky v textové Casti loga zacinaji a kon¢i vzdy pod sebou. Mezera mezi hor-
nim fadkem a d¢lici Carou je jind nez mezi spodnim fadkem a d€lici ¢arou z dtivodu jiného

stylu pisma. Cilem bylo dosahnout opticky stejné mezery, coZ se, myslim si, 1 podafilo.

open sans regular

Obrazek 20 - pismo pouZité v druhém rddku loga (zdroj: autor)

Pismo: Open Sans
Rez: standartni
Velikost: 10 boda
Tracking: 43
Kerning: opticky

Barva CMYK: 85%, 52%, 75%, 65%
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ADKINS LEGAL

|advokétn|’ a insolvencni kancelan

Obrdzek 21 - zarovnadni textu do bloku (zdroj: autor)

Konecnou etapou pocitacové tvorby loga bylo vzajemné umisténi textu a obrazku do final-
ni podoby loga. Zpracoval jsem dvé varianty kompozic. Prvni variantou je logo horizontal-
ni, spo¢iva v zarovnani obrazku vedle textu. Logo horizontalni je vhodné pro pouZiti
napiiklad v horni li§t€ na webovych strankach ¢i vizitkdch. Horni a spodni fadek kore-

sponduje s vySkou oka v obdélniku, obdélnik je tedy o néco vétsi (Obrazek 22).

Obrdzek 22 - symetrie horizontdlniho loga (zdroj: autor)

Druhou kompozi¢ni variantou je logo vertikalni. Obrazek je umistén nad textem a je oproti
prvni varianté o néco vétsi. Jeho pozice vzhledem K textu je zarovnani na stied a je zhruba
stejné Siroky jako jedna polovina Sirky textu. Mezera mezi symbolem a textem je stejné
jako u prvni kompozice tak velka, aby nerusila zdkaznika pfi Cteni textu, a zaroven symbol

neni tak daleko, aby to vypadalo, ze k textu viibec nepatii.
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ADKIN LEGAL

advokatni a ins#lveném’ kancelar

Obrazek 23 - symetrie vertikdlniho loga (zdroj: autor)

Dulezitym atributem kazdého loga je ochranna zdona. Jedna se o neviditelny obdélnik, ktery
obtéka logo a znaci vzdalenost mezi logem a jinymi prvky v dokumentu. Tuto zénu je tie-
ba dodrzovat. Pokud je né€jaky element piilis blizko, logo nemusi spliiovat svij ucel a mize
v lidech vyvolavat jiné pocity, nez které byly zamysleny. Vzdalenost mezi logem a okolim
by méla byt ze vSech stran minimalné stejné velkd, jako je vysSka hlavniho nadpisu
Vv textové Casti loga. Je vhodné logo ukladat v bezztratovém forméatu PNG s prihlednym

pozadim a okolim jako je ochrannd zéna loga.

A
ADKINS LEGA

advokatni a insolvencni kancelar

Obrdzek 24 - ochrannd zéna horizontdlniho loga (zdroj: autor)
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ADKINS LEGALJ>

advokatni a insolvencni kancelar

Obrdzek 25 - ochrannd zéna vertikdlniho loga (zdroj: autor)

Tvorba barevnych variant

Kromé& kompozic¢nich variant se vytvaii jesté varianty v riznych barvach s rizné barevnym
podkladem. Obvykle se jedna o barevné logo na svétlém podkladu, barevné logo na tma-
vém podkladu, ¢erné logo na svétlém podkladu a bilé logo na tmavém podkladu. J& kromé
téchto zminénych vytvoril jesté logo ve stupnich Sedi a bilé logo na podkladu s firemni
barvou a obdélnikem v dopliikové barvé, kvili zachovani kontrastu vuci pozadi. Jedna se
0 specifickou variantu, kterd bude mit zfejme uzsi uplatnéni, ale vytvofil jsem ji na zakladé

pozadavku od zadavatele.

Sest barevnych variant ve dvou kompoziénich typech &ita dohromady dvanéct verzi loga,
které jsem piedal klientovi a popsal jejich pouziti v grafickém manualu, jiz jsem vlozil
jako pftilohu k této bakalatské praci. Zakladni barevna varianta vyuziva firemni barvy jako
vypli obdélniku a doplitkové barvy v celé textové Casti. Idealni pouZiti je na svétlém pod-
kladu. Pti Cernobilém tisku Ize pouzit bud’ variantu v cerném provedeni, nebo variantu ve
stupnich Sedi, avSak jedna z té€chto variant by se méla pro ucel ¢ernobilého tisku standardi-
zovat a pouzivat jednotné v celé firmé. Vhodné pouziti ¢erné varianty je na razitko.
Na tmavém podkladu funguje o néco Iépe bily text a barevny symbol nez originalni barev-

na kombinace.

Klientovi byl piedan graficky manual ve formatu PDF, deset bitmap ve vysokém rozliSeni
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s prihlednym pozadim ve formatu PNG, deset zdrojovych souborti ve formatu Al, dva
soubory v zakladni barevné kombinaci ve vektorovém formatu PDF, dvé bitmapy s nahle-

dem vSech kombinaci a jeden textovy zdrojovy soubor.
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5 Tvorba webu

5.1 Navrh webu

Vytvofeni webovych stranek je komplexni proces, ktery se sklada z nékolika navazujicich
etap. V prvni fadé¢ je tfeba definovat, pro koho je web urcen. Jedna se o okruh potencial-
nich zakaznikd byznysu. Na navrh stranek je tfeba se divat o¢ima pravé cilové skupiny.
Pro¢ stranky navstivi, co od nich ofekava za informace a kde je budou hledat. Kdyz se
na web uzivatel uz dostane, je nezadouci, pokud web opusti z divodu $patného rozvrzeni
webu, nebo kvuli irelevantnim informacim, jejich p#ili§ velké kumulaci, nebo naopak kvuli
absenci informaci kli¢ovych. Klient tak pfijde o zisk z divodu neschopnych webdesigne-
rl, nebo nedostate¢ného zamysleni se nad obsahem. Obecné v dne$ni uspéchané dobé fun-
guji lépe jednoduché, ploché weby s informacemi formatovanymi v odrazkach, nebo
kratkych odstavcich, nez weby komplexni s n€kolika panely na kazdé strdnce a dlouhymi

&lanky.

Navrh stranek se dé€li na tii oblasti. Prvni z nich je obsah, jako vypli stranek textem, fot-
kami, mapami, odkazy, ikonami a dal§imi prvky. Layout, v ¢e$tiné¢ oznacovan jako rozvr-
Zeni stranek, je zpusob umisténi obsahu bud’ na konkrétni strance, nebo v zavislosti
jednotlivych stranek na celém webu. Posledni oblasti je grafika webu. Do té patii naptiklad
vybér pouzitych fontl, vybér barev, animaci, zpiisob formatovani obsahu. Nad témito ob-
lastmi je tfeba uvazovat jednotné, jelikoz se vzajemné doplituji a dohromady tvoti celkovy

dojem z webovych stranek, pokud neni pokazen chybami v kddu stranky.

Webové stranky byly proto vytvateny v uzké spolupraci se zadavatelem, konkrétné
s jednim z partnerd spole¢nosti ADKINS Legal, s.r.o. Pouzité komunika¢ni kanaly byly e-
mailovd komunikace, osobni setkdni a velmi dobfe se osvédcil sdileny online dokument
Vv prostiedi webové aplikace Google Docs, kam byl vkladan poZzadovany obsah ze strany
zadavatele a z mé strany naopak pozadavky, které k pokracovani prace na webu potiebuji.
V dokumentu se fesily vSechny tii oblasti navrhu webu a byla tam zavedena urcita pravidla
pro ptehlednou orientaci. Nové piidany obsah byl v Sedé barve. Jiz zpracovany obsah
na webovych strankach podbarven zelené, piipravovany obsah na web byl podbarven

oranzov¢. V horni ¢asti dokumentu byly vlozeny dilezité odkazy pro inspiraci, odkaz
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na zkusebni doménu webu, okomentovany vzdy datem posledni aktualizace s informacemi,
které zmény aktualizace pfinesla. Klient pak vzdy védél, zda si ma stranky zobrazit a na co
se ma zamg¢fit. Pokud doslo k né¢jakym nejasnostem a zvlastnim pozadavkim ¢i napadam,
vyuzivala se funkcionalita komentaiti, které byly automaticky obéma strandm zasilany
I na e-mail. Zde bych chtél dodat, Ze spoluprace nebyla vzdy snadna, ¢asto se vyvoj webu

pozastavil pti ¢ekani na obsah, ktery jsem dostal az po opakovanych vyzvach zadavatele.

V prvotni fazi se urcil typ webovych stranek. Pozadavek byl reprezentativni, informativ-
ni, staticky web pro prezentaci firmy, resp. advokatni kancelare. Kromé propojeni kontakt-
niho formulaie se serverem, se jedna zcela o frontendovy projekt. Kvili vét§imu mnozstvi
informaci a snadné&jsi orientaci na webu byl zavrhnut tzv. one page layout. Tedy celé we-
bové stranky v jednom html souboru. Od zac¢atku se k tvorb¢ webu piistupovalo z pohledu
potencidlniho zdkaznika, kladl se proto velky diraz nad pfemyslenim o relevantnosti obsa-
hu a jeho umisténi na webu. Kromé tohoto webu bude advokatni kancelai disponovat jesté
microsite zaméfenou pouze na jednu sluzbu, a to oddluzovani fyzickych osob dle insol-
venéniho zdkona. Pro tvorbu relevantniho obsahu jsem opét vyuzil analyzu klicovych slov.
Uzivatel bude hledat, zda mu spolecnost ADKINS dokaze pomoct vyiesit jeho pravni situ-
aci. NejCastéji se bude zajimat o nasledujici informace: jaky druh spole¢nosti ADKINS
vlastné je, jaké poskytuje sluzby, jaké maji zaméstnanci zkuSenosti, kdo za spolecnosti
stoji, jaky je postup pro navazani spolupréce, kde ji najit a jak zkontaktovat. Osobné si
myslim, Ze velmi Castym poZadavkem potencialniho klienta bude hledani ceny za poskyt-
nuti sluzeb. Zadavatelem mi vSak bylo sdéleno, Ze cenu sluzeb je tézké jednotné urcit
a bézna praxe na konkuren¢nich webech je takova, Ze se ceny neuvadi, proto si je také ne-

pteji vloZit na stranky.
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Vhodna kli¢ova slova:

Préavni pomoc pfi:
Rozvodu

Prodeji nemovitosti
Zadluzeni

Exekuci

Zbavit se dluhti

Pomoc se smlouvou

pravni poradenstvi
pravni kancelar
advokatni kancelar
advokacie

rodinné pravo
obcanské pravo
trestni pravo
insolvence
oddluzovan
insolvenc¢ni fizeni

osobni bankrot

Poté co se nastinil pocet pod stranek a jejich obsahu, se pracovalo na mapé webu a na roz-

vrzeni elementil v jednotlivych podstrankach, nejdiive ruéné, poté v digitalni podobé&. Ruc-

ni nacrtnuti jsem udélal na tabletu Apple iPad Air v aplikaci Pages se stylusem od firmy

Adonit. Mapu webu ve webové aplikaci draw.io a layout podstranek ve webové aplikaci

NinjaMock. Tfetim krokem pfi grafickém néavrhu stranek mize byt vyuziti Adobe Illustra-

toru a navrhnuti stranek ve finalni podobé, ktera bude totozna s naprogramovanym webem.

Tuto fazi jsem v tomto projektu piesko¢il hlavné z divodu, ze web jsem pouze nenavrho-

val, ale také programoval a navrhy z pfedchozich dvou etap pro mé byly dostate¢né. Dal-

$imi diivody pak bylo uSetfeni ¢asu a vétsi flexibilita pii programovani.
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Obradzek 27 - mapa webu nakreslend v aplikaci Paper (zdroj: autor)

Landing page

[ | ,, | } I

Aktuality Sluzby Tym Reference Kontakt Pobodky
l ¥ oﬁkﬁz}m L
: oboéka 1
Aktualita 1 zames;manec p
) pobodéka 2.
Altualita 2... zaméstnanec
2.

Obradzek 26 - mapa webu vytvorena v draw.io (zdroj: autor)

Web je koncipovan Sesti hlavnimi kategoriemi a odkazy na né tvoii hlavni menu. Dale
zakladni uvodni stranka jako index.html, na které uzivatel pfistane z jinych zdroji na in-
ternetu, nebo po zadani ptimé URL adresy. Na webu se na ni lze prokliknout skrze logo
umisténé v hlavicce stranky. Stranka s aktualitami ma dals$i podstranku vzdy s konkrétnim

¢lankem. Stranka tym ma podstranky v podob¢ profili vSech zaméstnanct. Profily zamést-
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nanct obsahuji odkaz na stranku s pobockami, konkrétné na pobocku, ve které zaméstna-
nec pracuje. Opacéné pak stranka s pobockami obsahuje u kazdé poboc¢ky jména zamést-
nancd, ktefi jsou na pobocce a odkazy vedou na profily zaméstnanct. Tento prvek chci
pozdéji sledovat pomoci analytického nastroje Google Analytics, jehoz vystup uz neni ob-
sahem této prace. Obavam se totiz, zacykleni uzivateli na webu, které povede k jejich
zmateni a vysSiho procenta opousténi stranek. Mozna se pletu, a naopak existence téchto

odkazl bude pfinosna.

Na webu je horni lista, ve které se nachazi po levé strané€ logo spole¢nosti a na pravé strané
naviga¢ni lista s odkazy na podstranky. Je to jakysi odrazovy mustek pro pohybovani se
na strankach. Lista se drzi horni hrany i po posouvani doltu. Jedna se o ¢asto vyuzivany
prvek na webech, proto by pro uzivatele nemél byt problém se hned v prvnich vtefinach
nawebu s liStou seznamit a pochopit, jak se dostat na jiné casti webu. Soucasti webu
je také paticka, ve které Ize najit kontakt na tviirce webu a copyright spolec¢nosti ADKINS
Legal, s.r.0., jakozto majitele webu. Sife webu se ptizpusobuje obsahu, av§ak maximalni
Sitka je 1600px. Experimentoval jsem i s neomezenou §ifi a obsahem az do krajt, ale na
velkém 24 monitoru, byl ale obsah zbyte¢né moc roztahly, a to snizovalo uzivatelovo

pohodli a celkovy dojem z webu, a proto jsem tuto variantu zavrhl.
Uvodni stranka

Uvodni stranka zobrazuje fotku viech zaméstnanct, firemni citat, akéni tlacitko a posou-
vaci Sipku. Fotka je naprogramovana s parallax efektem. Jedné se o efekt, ktery ma ukot-
venou fotku v pozadi a pted fotkou je obvykle umistén text. Obsah stranek a text pii
posouvani plave nad fotkou. Po kliknuti na tla¢itko Sipky, nebo po posunuti stranky do-
14, se zobrazi dalsi informace, konkrétné odrazky s ikonami poukazujici na piednosti spo-
le¢nosti, odstavec popisujici, jakou firmou advokatni kancelat ADKINS je, a z&kladni
kontaktni Gdaje v podobé e-mailu a telefonu. Vsechny elementy na uvodni strance jsou
animované. Jedna se o jedinou vyrazné¢ animovanou stranku na celém webu, a proto vétim,
7e web neni animacemi piehlcen a v piipadé pfistavaci stranky to neni na skodu. Kromé
animaci po nacteni stranky jsou vlozeny animace, které se spousti automaticky ve chvi-
li, kdy se dany obsah dostane do zobrazovaného pole prohlizece. Toho bylo docileno po-
moci jQuery pluginu inView od autora Mirka Renzettiho. Na samotném konci Gvodni

stranky je umistén kontaktni formulaf.
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Aktuality

Podstranka aktuality je navrzena jako piehled piispevki, které budou na web postupné
pfidavany. Bude se jednat o kratké ¢lanky z aktudlniho déni v Ceském pravnim systé-
mu, nebo zde budou psany zmény tykajici se fungovani advokatni kancelare. U kazdého
prispévku je nadpis v podobé odkazu, ktery vede na cely ¢lanek, dale pak datum ptidani
a autor publikace, nakonec pak par Uvodnich vét ¢lanku. Pro zpestieni je vlozen také do-
provodny obrazek. Jednotlivé pifispévky jsou od sebe oddélené de€lici Carou. Zajimavé

¢lanky by mohly webu pomoci v navstévnosti, mohly by se sdilet pfes socialni sité a jina

média.

AKTUALITY  SLUZBY  TVM REFERENCE KONTAKT POBOCKY

AKTUALITY

~ ADKINS Legal, s.r.o. se predstavuje

Datum: 1.5.2017

Autor: Mgr. Kristyna Zoufala, LLM.

Napad spojit sily a pravni dovednosti samostatné fungujicich a dlouhodobé spolupracuijicich advokatnich kancelafi se
zrodil v prosinci 2016. A nezlstalo jen u napadu. Spojila se tak prazska Advokatni kancelaF Brunclik & Stefanik s
pobockami v dal3ich méstech spolu s Advokatni kancelafi Mgr. Josefa Zemana v Trutnové.

Datum: 5. 5. 2017

Autor: Mgr. Miroslava Zapotoéna, LL.M

Ve stfedu 12. dubna 2017 probéhlo treti ¢teni snémovniho tisku 854, ktery pfinasi obsahlou novelu zékona €. 117/1995
Sb., o statni socialni podpore. Tato novela prosla pomérné bouflivym a dlouhym legislativnim procesem, pficemz
dobojovéno stale jesté neni.

k zisk: voleni k dlouhodobému pobytu v CR a jak na zménu Gcel

Datum: 10. 5. 2017

Autor: Mgr. Miroslava Zapotoéna, LL.M

Od roku 2015 spolupracujeme s Centrem na podporu integrace cizinct pro Kraj Vysocina, kde prostfednictvim Mgr.
Stépana Brunclika a Mgr. Miroslavy Zapotoéné, LL.M. poskytujeme pravni poradenstvi pro cizince z tretich zemich.

Stranky navrhl a naprogramoval David Zoufaly 2017
V3echna prava vyhrazena. © 2017 ADKINS Legal, s.r.0.

Obrdzek 28 - stranka s aktualitami (zdroj: autor)



5 Tvorba webu

37

=)

saiac GHF 558 &H =

Header

Aurgr: David iI Dupem 5. 52017

it awgr, comspetetur sdigisrmg
e weididest: ut laboee et dolore
™ ad migim vepiam, quis noscred
| labaris pisi wt aboip ex aa comeeda
consenuat, Duis awe irere dolor in resrdhenderit in
veluprate valic exse cilum dolare o fugisr nulla pariases
Exrepcaer sint occasoat sopidatas nem prodest, sunt; in
enbeut il ofFicis desarwt: mollic anim id got labgrss,
Lorem igsam doler sit amer, comsectetur sdigiticmg
lit, sed do susmpd comper meidident. ut labore ot dalare
wagna digus, Ut ewim ad wigim vaniam, quis nostred
exereitation wlameg labaris pisi wt algeip ex g commoda
conseauat, Dz aute irere dalor in rearghendecit in
vohipzaze valic gase cilum dalare e fugisr nulla pariane
Exceptaer Sint oocaeeat sopidatat om prodest St in
enbeut il ofFicis desarwt: molli anim id got labgrss,

Liree igmam delie sic aede, consctetur adipissng
elit, sed do susmad comper meidident ut labors et dalare

O J

Obrdzek 29 - layout aktuality na iPhone v aplikaci NinjaMock (zdroj: autor)
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B4 ADKINS LEGAL Mctnality Tjn  Skiby Beferonce Komtakt  Pobody

Heading |

Autor: David { Datum; 5.5.2017

sit: amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt we labore et dolore magna
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris wisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
reprehenderit in voluptate velit esse cillim dolore ew fugiat nulla pariatur. Excepteur sint accaecat
dent, sunt in culpa qui of Flcia deserunt mollic anim id est laborum,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmad tempor incididunt wt labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad winim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris wisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cllwn dolore eu fugiat: nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cwpidatat. non proident, sunt in culpa qui ofiFicia deserunt mollit anim id est. laborum,

Lorem ipsum dolor sit: amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt wt. labore et dolore magna
aligqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris wisi ut aliquin ex ea commodo consequat. Duis
aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillwm dolare en fugiat nlla pariatur. Exceptenr sint occaecat:
cwpidatat non proident, sunt in culpa qui ofFldia deserunt mollit anim id est laborum,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt wt labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad winim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris wisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cllwn dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat

Footer

Obradzek 30 - layout aktuality v sifi zobrazeni 1024 pixel( v aplikaci NinjaMock (zdroj: autor)
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Sluzby

Na podstrance sluzby najdeme pichledné odrazky upiesnujici zptisob fungovani spoluprace
s klienty, doprovodnou fotku a pravni oblasti, kterymi se firma zabyva, zarovnané
Vv pocitatovém zobrazeni do tii sloupct, v tabletovém a mobilnim do jednoho sloupce. Po-
sledni ptispévek je pouceni klienta, které musi kazda advokatni kancelaf na svych stran-

kach umistit.

Tym

Tym je rozvrzen do sekci podle funkce v advokatni kancelati. Nahote jsou jednatelé firmy,
resp. advokati, dale pak koncipienti, vedouci pobocek a nakonec asistentky. Kazdy za-
méstnanec ma zde svou fotografii a na ni své jméno. Jednotlivé elementy se nezmensu-
Ji, ale pfi mensim rozliSeni se zarovnavaji pod sebe. Jméno i fotku lze rozkliknout a pfejit
tak na profil zaméstnance. Profil je zaplnén podle funkce, vSichni zaméstnanci zde maji
svou fotografii, kontaktni e-mail a pobocku, ve které pusobi. Advokati a koncipienti maji
navic uvedenou specializaci a zivotopis. Rozlozeni profilu je nésledujici: nahote je celé
jméno, pod nim fotografie formatovana vlevo a vedle ni zakladni informace.
V pfipadé, Ze je u profilu také zivotopis, je formatovan pod fotkou a informacemi na celou
Sifku stranky. U mobilniho zobrazeni je fotka formatovana pies celou Sitku stranky a ostat-

ni informace jsou pod ni.

Reference

Stranka s referencemi zobrazuje loga spoleCnosti, se kterymi zakladatelé kancelafe
vV minulosti spolupracovali. Je pfipraven kod na nové zobrazeni, které bude kombinovat
loga s textem od kazdé spolecnosti, vzhledem k faktu, ze kancelat funguje od 1. kvétna
2017, budou reference Casem piibyvat. Loga se zobrazuji jako ¢tyfi sloupce, dva sloup-

ce, nebo sloupec jeden, podle $ite zobrazeni.

Kontakt

Kontakt je velmi diilezitd podstranka, proto je nutné mit zde prehledn€ uvedené vSechny
Udaje. V piipad¢ stranek ADKINS se v kontaktu nachazi obecné (daje, jako je sidlo spo-
le¢nosti, id datové schranky, bankovni spojeni, IBAN, BIC (SWIFT) kod, obecny e-mail

a telefonni ¢islo. V piipadé kontaktnich udaji na konkrétni pobocku, musi uzivatel navsti-
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vit podstranku poboc¢ky. VéFim, ze se uzivatel neztrati a potiebné udaje si dohleda. Na
strance se nachazi jest¢ kontaktni formulaf, ktery je po obsahové strance obdobny jako
na uvodni strance, ale ma jiny vzhled. Uzivatel jej mize vyuzit ke kontaktovani advokatni
kancelare. Po vyplnéni osobnich tdajt si vybere oblast prava, kvili které kancelai kontak-
tuje, pfipadné dopise i zpravu. V desktopovém zobrazeni jsou na strance dva sloupce
s kontakty a pod nimi kontaktni formulaf, pfi mobilnim zobrazeni pak pouze jeden sloupec

a kontaktni formulagt.
Pobocky

Vzhledem k velkému mnozstvi pobocek, kterych je celkem ¢étrnact jsem se rozhodl poboc-
ky oddélit od kontaktu a zatadit je do hlavniho menu. Vérim, ze tohle rozhodnuti bylo
spravné a zékaznici na webu rychle objevi, kde se nachazi jim nejbliz$i pobocka. Na pod-
strance pobocky jsou velka tlacitka s ndzvy mést, ve kterych se pobocka nachazi. Ty jsou
forméatovany v Sirokém rozliseni jako ¢tyfi sloupce, v tabletovém zobrazeni jsou sloupce

dva a v mobilnim zobrazeni pouze sloupec jeden.

V pivodnim navrhu mély byt vSechny pobocky na jedné strance a po kliknuti na tlacitko
mél byt uzivatel pfimo pfesunut na jim zvolenou pobo¢ku. Problém byl ve velkém mnoz-
stvi scripti, které se nalitaly po otevieni stranky dlouhou dobu, a stranka byla plynula
az po sedmi sekundach od otevieni. Navrh feseni tohoto problému byl ve vyuziti viewpor-
tu, kde DOM Element by nahral script pfi zobrazeni pobocky v zorném poli prohliZece.
Nastraha tohoto feSeni spoc¢ivala v kombinaci se jQuery smooth scrollem. Zacaly by se
totiz nacitat vSechny mapy nad uZzivatelem zvolenou pobocCkou a stranka by presto byla
pomald. Dalsi variantou bylo umistit misto map jen obrazky v nizkém rozliSeni, a kdyz by
uzivatel klikl na konkrétni pobocku, misto obrézku by se nacetla skute¢na mapa. Problém
tohoto feSeni by ale nastal, kdyz by se uzivatel posouval po strance. V tu chvili by se
u ostatnich pobocek nezménily obrazky na mapy. Nakonec jsem pobocky rozdélil na ¢tr-
nact dokumentt, jeden pro kazdou pobocku, a vSechny maji stejné tlacitko v horni ¢asti

stranky a odkazuji na sebe navzajem.

Kazda pobocka zabira celou vysku zobrazeni stranky, proto jsou pobocky od sebe piehled-
n¢ oddé€lené. Pro vraceni se na vybér slouzi tlacitko vpravo dole, které po kliknuti uzivatele
pfesune nahoru, nebo se uzivatel mtize po strance klasicky posouvat. U kazdé pobocky

je uvedeno mésto, adresa, koho lze na pobocce potkat, telefon, e-mail a popis lokality, pro
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snadnéjsi nalezeni kancelare. Dale jsou napravo od informaci formatovany dvé mapy, jed-
na v klasickém rezimu a druha ve streetview. V mobilnim zobrazeni se formatuji pod in-

formace.

@M AKTUALITY ~ SLUZBY ~ TYM  REFERENCE ~ KONTAKT  POBOCKY

advokatni a insolvenéni kancelar

Praha

Adresa: Petrska 1136/12, 110 00 Praha 1

Kdo je na pobotce: Mgr. Bc. Stépan Brunclik, Mgr. Erika Kubartova FLORENC

Bc. Hana Vesela

DC. fana Veseld 8 o H'w + N
Telefon; #420 216 216 925 w5 Palladium© T SAD Praha holdin. — @

Goagle

Data map £2017 Google |, Podminky pouziti  Nahlasit chybu v mapé

E-mail: praha@adkins.cz

12 Petrskd
’ " Oy ! L Praha, Hlavni mésto Praha
Lokalita: KancelaF v Praze se py3ni sousedstvim s kostelem sv. Petra na Pofici

a jeho zvonici. Najdete ji ve 2. patie pavlacového domu, proto nevahejte
vstoupit do vrat do dvora. Nejbliz&imi zastavkami metra je linkaB a C -
Florenc ¢i pouze B - nam. Republiky s vystupem na Masarykové nadrazi.
Nejblizsimi tramvajovymi zastavkami pak jsou Bila Labut & TéSnov.

Obradzek 31 - stranka s praZskou pobockou (zdroj: autor)

5.2 Grafika

Grafika webovych stranek musi byt v prvni fadé funkéni, neni podstatné mit webové stran-
ky, naptiklad diky vSudypfitomnym animacim co nejoriginalnéjsi, ale hlavnim atributem je
pouzitelnost webu. DodrZzovat by se méla zdkladni typografickd pravidla. Jako dostate¢na
vyska fadku, aby odstavce byly snadno citelné. Vhodné zvolena velikost textu, kontrast
textu vzhledem k pozadi, odliseni odkazii od normalniho textu, aby byly prvni pohled roz-

poznatelné, nebo odsazeni celého obsahu od stran, aby obsah mohl dychat.

Zadost klienta byla umistit fotky do pozadi a téméf je odbarvit, aby byl zachovan kontrast
vuci obsahu. Mné€ osobné pfijde, Ze obsah nad pozadim ,,plave, protoZe jiZ nema zvyraz-
néné ohraniceni oproti zbytku stranky. Osobné preferuji vkladani monochromaticky zabar-
venych fotek do pozadi a kontejner obsahu nastylovat poloprihledné, nebo fotky vlozit jen
na uritd mista na strance v podobé¢ parallax efektu. V tomto konkrétnim ptipadé jsem vsak
vyslySel ptani klienta a pozadi navrhl podle jeho uvazeni. Dalsi nastrahou tohoto uziti fo-

tografii v pozadi mize byt nizka kontrast fotek vici textu v popiedi, je proto nutné fotky
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spravné upravit.

Uvodni stranka nema v pozadi zadnou fotku, pouze bily podklad. Zbylé podstranky maji
kazda fotku odlisnou. Jedna se o fotky nafocené v liberecké pobocce advokatni kancelaie
poloprofesionalnim fotografem, u foceni jsem byl pfitomen a cilem bylo zachytit kvalitné
detaily kancelafe z pfiblizn€ stejné vzdalenosti, aby po kliknuti na podstranku uzivatel ne-
dostal v pozadi objekt focen ze dvou metrti a podruhé z dvaceti centimetr. Fotky z foceni

jsou a budou také pouzivany jako doprovodné k aktualitam.

Webové stranky vyuzivaji firemni barvu v kombinaci se zékladni ¢ernou a bilou, dale fi-
remni font Open Sans, a to ve stylech regular a bold. Velikosti a typ fontu jsem volil
s pomoci plugini Font playgront a What font. Jde o bezplatna rozsifeni prohlize¢e Google
Chrome. Vsechny odkazy jsou podtrzené ve firemni petrolejové barvé a po najeti mysi se o
nékolik odstinti zesvétli. Firemni barvu, jako podkladovou, jsem vyuzil v kontaktnim for-
mulafi na strance kontakt a v horni listé. Vzdy na ni funguje dobfe bily text, cehoz jsem
v hlavnim menu. Pod horni listou jsem naprogramoval lehky stin, dal jsem ti tak najevo
pozici listy, ktera je nad zbytkem webu a v podstrdnce kontakt mize nastat situace, kdy
horni lista piikryje ¢ast kontaktniho formulafe. Oba maji stejnou barvu pozadi, diky stinu
jsou vSak viditelné odd¢lené. Animace, ktera se spusti po najeti na polozku v menu, spoci-
va Vv podbarveni oblasti poloprihlednou bilou a vyjeti spodni tzké bilé listy ze stiedu ke

kraji.

Zivotopis jsem naformatoval jako tabulku, kde levy sloupec s roky ma nastavenou mini-
malni $itku a pravy sloupec se formatuje podle $itky zobrazeni. Text jsem v levém sloupci
zarovnal na stied, v pravém vlevo. Kazdy druhy fadek ma jiny odstin pozadi pro lepsi ori-
entaci v tabulce. Posledni element, ktery zde po designové strance zminim jen mobilni
menu, to se zobrazi v zavislosti na Sifce zobrazeni a zarovenl se schova klasické menu
v horni listé. Zobrazeni a skryti polozek menu funguje pies tlacitka, text jsem ponechal

v bilé barv¢, formatuje se do bloku a v pozadi je tmavé Seda barva.

5.3 Programovani

Webové stranky jsem programoval ,,na zelené louce”. Zacal jsem s tpln¢ prazdnym lis-
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tem, vyuzil jsem program Atom, ktery mi poskytl stejné rozhrani na platformé MAC i
Windows. Webové stranky jsem si ulozil do Google drive slozky, proto se mi také obsah
automaticky aktualizoval a mél jsem vzdy k dispozici nejnovéjsi soubory na obou mistech,
ze kterych jsem pracoval. Pro testovaci doménu jsem vyuzil webhostingovou sluzbu Endo-
ra.cz, kterd poskytuje mimo jiné i i hosting zdarma. Staci se zaregistrovat, zvolit doménu
s n¢jakou subdoménou, a pokud se clovek spokoji s vlozenym citdtem na kazdé strance ze
strany poskytovatele, je hostovani zcela zdarma. Web je postaven na HTML5, CSS3,
Javacriptu — jQuery a php pro odesilani dat z kontaktniho formulafe na e-mail. Nevyuzil
jsem Bootstrap jako sadu HTML a CSS Sablon a témét vSechny elementy jsem programo-
val a styloval ruéné. Vyuzil jsem knihovnu ikon zndmou jako Font Awesome pro ikony
obalky a telefonu na podstrance kontakt a na Gvodni strance. Vétsinu scriptti jsem psal po-
moci javascriptové knihovny jQuery. Scripty jsou na webu pouzity k rozbalovani a zabalo-
vani mobilniho menu, k pifeméné referenci, k vyjeti stranky az na vrchol pies
tla¢itko, a také je implementovan jQuery smooth scroll script na strance Poboc¢ky. Google
map API bylo pouZito, pro zobrazeni celkem 28 map u pobocek, 14 z nich je v klasickém
zobrazeni a 14 v panoramatickém zobrazeni, vzdy dvé souvisejici mapy jsou propojené.
Pokud uzivatel piesune postavu na klasickém zobrazeni, automaticky se tam piesune i pa-
noramatické zobrazeni. Pro dosazeni responzivity jsem pouzil media queries, jedna se
0 soucast CSS3 a diky ni si mizeme stylovat libovolny prvek v nékolika riznych rozlise-

nich, nebo upravit web pro tisk, pro zafizeni orientovana na vysku ¢i na §itku.

54 Doména a webhosting

Vybér webhostingu nebyl nikterak komplikovany. Cesky trh je spole¢nostmi nabizejici
webhosting zaplaven, coz je vzdy vyhoda ve prospéch zakaznika. Kazdou chvili néktera ze
spole¢nosti nabizi slevové akce svych sluzeb, nékdy 1 o 50 % levnéji, aby ziskali klienty od
konkurence. M¢l jsem pozadavek najit spolehlivy, rychly webhosting pro uchovani webo-
vych stranek za co nejnizsi cenu. K ziskani rychlého piehledu aktualnich poskytovate-
14, jejich tarifa a cen jsem vyuzil srovnavaci servery
www.porovnejhosting.cz, www.najdihosting.cz a nejlepsi-webhostingy.cz/. Nutno zmi-
nit, ze se na portalech vyskytuji pouze znaméjsi poskytovatelé, hledal jsem proto i pies
vyhleddva¢ Google. VSichni poskytovatelé udavaji velké mnozstvi udaji o vlastnos-

tech, kterymi jejich servery disponuji a jaké dal$i doprovodné sluzby jsou v tarifu zahrnu-
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ty. Napiiklad pocet e-mailovych schranek, pocet subdomén, pocet a velikost databazi,
podporujici verze PHP a mnoho dal$iho. Ja se zaméfil pfedevsim na cenu, dostupnost, zda
poskytovatel umoziiuje zabezpecenou komunikaci prostiednictvim SSL Certifikatu na pro-
tokolu https a zda jsou data ukladdna na SSD, ¢i HDD. Pro mou potfebu mi pfislo nejrele-
vantnéjSich téchto pét poskytovatell a jimi nabizenych zakladnich tarifii. Nakonec jsem se
rozhodl pro Wedos z nasledujicich divoda: dobré recenze na internetu, pozitivni osobni

zkusenost klienta, umisténi dat na SSD a nizké cené diky slevové akci.

Spoleénost Program D HTTRS Garantovand dostupnost | Cena za doménu na rok bez DPH ssD
rok bez DPH

Wedos Nalimit 135,00 K& ano +120 KE roéné 99,98% 125,00 K& ano

Savana SAVANA 100 150,00 K& ano zdarma 95,99% 125,00 Ki ne

ONEbit Start start 276,00 KE ano zdarma 99,80% 125 KE v pfipadé hostingu zdarma ne

forpsi easy 240,00 K anp +600 KE roéné 99,85% 125,00 KE ne

Endora plus 152,00 KE ano zdarma 99,85% 199,00 K& ne

Tabulka 1 - srovndvaci tabulka webhostingu (zdroj: autor)

5.5 Spusténi do provozu

Finalni faze projektu byla migrace webu na doménu adkins.cz hostovanou spolecnosti We-
dos. Ta prob¢hla bez vétsich komplikaci a zbyvalo jesté¢ zprovoznit kontaktni formuléie
a nasadit Google Analytics script na vSechny stranky webu. Vypis z kontaktnich formulait
se odesilad na firemni e-mail. Pfedmét e-mailu je vzdy ve formatu: ,,Formulat — (prévni

(13

oblast z vybéru)”. Pfedpona ,Formulai — slouzi ke snadné&jSi orientaci v e-mailové
schrance, kde je diky tomu mozné vyfiltrovani vSech zprav odeslanych pies webové stran-
Ky. V e-mailu dale najdeme vSechny kontaktni udaje a text zpravy. Uzivatel je po bezpro-
blémovém odeslani odkazan na dékovaci stranku, ktera slouzi k zaznamenani konverze
pravé v analytikach. Nastavil jsem dva cile pro dvé dékovné stranky. Stranky presméruji
uzivatele po par vtefinach zpét, jsou témét totozné, ale maji jinou URL. Jeden cil sleduje
konverze z kontaktniho formulafe na uvodni strance, druhy pak z formulaie na podstrance

kontakt. Bude zajimavé sledovat, jak si jednotlivé formulaie povedou.

Davidzoufaly@gmail.com prostiednictvim domeny wl127-wv27 wedos.net
komu: mné (=

Od: David Zoufaly

Telefon: 602448028

Mail: Davidzoufaly@gmail com
Predmét: Formulaf - Pracovni pravo

Dobry den,
potreboval bych poradit s pracovni smlouvou. Kdy bych se mohl zastavit v praiske pobocce?

S pozdravem
David Zoufaly

Obrdzek 32 - priklad e-mailu odeslaného pres kontaktni formuldr (zdroj: autor)
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V dalsi etapé spousténi stranek jsem vytvoftil v kofenovém adresaii webu soubor robots.txt,
ve které jsem zamezil vSem Google agentim indexovani dékovnych stranek, aby nebylo
mozné dékovnou stranku objevit pfi vyhledavani a zpusobit tak zkreslené konverze. Dale
jsem si vygeneroval sitemap ve formatu XML na strance xml-sitemaps.com, tu jsem vlozil
do kotenového formulare. Webové stranky jsem pfihlasil vyvojaiskou stranku Google

search console do vyhledavace Google a nasledné také do vyhledavace Seznam.cz.

5.6 Testovani a optimalizace

5.6.1 Responzivita

Responzivitu jsem testoval pomoci pluginu Window resizer v2 v prohlize¢i Chrome, ve
weboveé aplikaci Screenfly, dale pak ve vyvojaiském prostiedi chromu a realn¢ na nékolika
zafizenich. Stranky jsem si b&Zn€ zobrazoval na 24 full HD monitoru, 13 monitoru
s rozliSenim 1280x800, 4,7 iPhone 6S, 4° iPhone 5 a 9,7 tabletu iPad Air. DalSim velmi
uzite¢nym nastrojem na testovani zobrazeni v rizném rozliSeni je webovy nastroj Screen-
fly od Quirktools. V ném je mozné si vybrat ze Ctyf typl zobrazovacich zafizeni, jedna se
0 desktop, tablet, mobil a televizi. V kazdé z téchto kategorii je jesté n€kolik typa rozliseni

vzdy odpovidajicimu konkrétnimu zatizeni.

V dnesni dobé, kdy pocet pfistupi k internetu z mobilu jiz prekonal pocet
z desktopu/notebooku, je popularni vyvijet webové stranky ,,mobile first* piistupem.
Nejdiive navrhujeme rozvrzeni elementli pro mobil, az poté pro desktop. NejCastejsi pti-
stupy na web budou v $ifce zobrazeni 360-375 pixelt pro mobil, 1024-1366 pixelt pro
notebook, 1024 pixeld pro tablet a 1920 pixelii pro desktop. Samoziejmé je nutné, aby web
fungoval 1 pfi jinych rozliSenich. Na druhou stranu neni nezbytné¢ dilezité, aby se web zob-
razil spravné napiiklad 1 na BlackBerry 8300 s rozliSenim 320x240 pixell, ktery nema

mnoho uzivatelu.
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5.6.2 Validita

Validitu webovych stranek jsem otestoval pomoci pluginu Validity v prohlize¢i Chrome.
V kodu se objevily chyby, které jsem nasledné opravoval. Nejéastéjsi chybou byl chybéjici
alternativni text u obrazku, dale pak neukonceny div ¢i pouziti identifikatoru vicekrat na
strance. Testoval jsem také kaskadové styly pies webovou aplikaci od W3C. CSS bylo

validni.

5.6.3 Prohlizece

WYV ww

Webové stranky jsem testoval pro nejbéznéjsi prohlizece. Konkrétn¢ pro Chrome na plat-
form¢ Windows, Mac a 10S, Safari pro MacOS 1 i0S. Mozilla Firefox a Microsoft Edge

pro Windows v aktualnich verzich.

5.6.4 Rychlost

Velmi dilezitou vlastnosti kazdého webu je rychlost nacitdni obsahu. Tu jsem testoval
pomoci webové aplikace Pingdom Website Speed Test. Celkové jsem dostal velmi piiz-
nivé vysledky a dobré hodnoceni. To bylo zpusobeno ziejmé dobrou optimalizaci fotek
a validitou kadu.

Performance grade Load time Faster than
99 717 ms 94 %
Page size Requests Tested from
LIS
10 MB 23 2= Stockholm

Obrazek 33 - vysledky rychlosti tvodni stranky adkins.cz
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Primarnim cilem mé bakalaiské prace bylo vytvoreni webovych stranek a grafického ma-

nualu pro nové vznikajici advokatni kanceldf. Finalni webové stranky jsou umisténé na
adrese http://adkins.cz. Vyvoj stranek prosel nékolika fazemi od konzultace, co budou
stranky obsahovat, pfes navrh jednotlivych podstranek az po jejich programovani a nasa-
zeni do provozu. Webové stranky se skladaji z celkem 40 HTMLS dokumentd, jsou stylo-
vané pomoci CSS3 a Ize na nich nalézt velké mnozstvi javascriptovych kodu. Jsou slozené
Z Gvodni stranky a ze Sesti podoblasti. Uzivatel béhem par vtefin na strankéach zjisti, kdo za
spole¢nosti stoji, s ¢im se muze na advokatni kancelaf obratit, mize ji ihned kontakto-
vat, nebo se dozvédét vice informaci o zplisobu navazani spoluprace. I pfes potiebny ob-
sah, design stranek je cisty, jednoduchy a moderni. Uzivateli je zajiSténa maximalni

piistupnost.

Vypracoval jsem logo ve dvou kompozi¢nich variantach a v n€kolika barevnych typech,
které jsem i se zdrojovymi soubory ptedal klientovi s pou¢enim, jak s logem zachézet. Lo-
go je vhodné k digitalni i nedigitalni prezentaci, je ndpadité a bylo vypracovano, aby spl-

fiovalo vesker¢ atributy dobrého loga.

Na webovych strankach je potieba nadale pracovat. Cilem do budoucna je pfivést na web
co nejvice lidi, ktefi zkontaktuji advokatni kanceldf a navazou s ni spolupraci. Kvuli tomu
bude nutné rozsitit sledovani v analytikach a pravidelné vyhodnocovat chovani uZivateli.
Na zvazeni klienta je i placena reklama PPC pro vyhledava¢ Google a Seznam. Tim by se
mél narlst uZivatelll urychlit a obecné povédomi o spolecnosti by se mélo zlepsit. Propa-
gace stranek by méla byt i mimo digitalni svét s pouzitim vytvotfeného loga, a to na vizit-

kach a reklamnich pfedmétech.

Co se ty¢e funkcionalit na webu, rad bych zlepsil podstranku s pobockami. Nabizi se roz-
balovaci nabidka pfimo z menu misto tlacitek v horni polovin¢ obrazovky, nebo varianta,
ve které budou vSechny pobocky opét v jednom dokumentu a script bude rozbalovat mapy
a text pouze u pobocky, na kterou uzivatel kliknul. V ptipadé kliknuti na jinou poboc-
ku, prvni pobocku schova a zobrazi poboc¢ku druhou. Dal§im planovanou zménou je mi-

grace webu na zabezpeceny protokol HTTPS.
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Na webu by mél neustale ptibyvat obsah v podobé aktualit. Nabizi se i budovani termino-
logického slovniku, ktery by pomohl ve vyhledavacich dotazech na konkrétni klicova slo-
va, a implementace tlacitek pro snadnéjsi sdileni clankti na socidlni sit€. DalSim
relevantnim obsahem bude rozsifeni stranky s referencemi o reference od fyzickych osob,

které jsou pro spolecnost diilezitym zdrojem piijmu.

Vzhledem ke splnénym pozadavkam klienta ajeho spokojenosti s vysledkem, jak

s grafickou, tak i webovou prezentaci, bylo dosazeno stanovenych cili prace.
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Terminologicky slovnik

Termin Vyznam

Traffic Navstévnost webu

Diffie-Hellman Kryptog[aflclfy rfrotokol, umoziiuje pies nezabezpeceny kanal vytvofit
Sifrované spojeni

Header Hlavicka stranky, obvykle je jeji soucasti navigacni lista

Plugin Rozsifeni funkcionalit, aplikace malého rozsahu

Regular Standartni fez pisma

Bold Tuény fez pisma

Streetview Pohled na ulici z prvni osoby

. Znovu-navrhovani ve smyslu zmodernizovani, nebo vylepseni vzhledu a

Re-design .
obsahu stranek.

Eramework Struktura Q-bsa}hull.m d(_)date,:cne podptirné programy, knihovny API, pro
podporu pii vyvoji aplikaci

Newsfeed Oﬂbchodnl Vsdele.m prostiednictvim e-mailu posilany vetsi skuping ptizniv-
ctm spolec¢nosti
Knihovna napsana v javasciptu a umoznuje asynchronni zpracovani we-

AJAX . y . . A
bovych pozadavkil bez nutnosti znovunacéteni obsahu

REST Architektura rozhrani pro jednotny piistup ke zdrojim

VolP Protokol pro ptenos digitalizovaného hlasu ptes internet

Telnet Protokol pro ptipojeni ke vzdalené jednotce pies textové rozhrani

Font

Pismo
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Priloha A: Graficky manual spolecnosti
ADKINS Legal, s.r.o.

A.1  Pismo

Pismo pouzité v logu a na webu je pismo Open Sans, obsahuje 10 styla, je zcela zdarma
a pln¢ podporuje Cesky jazyk. V piiloze je také instala¢ni soubor. Zakladnim stylem je styl
Regular.

SCHADENFREUDE

3964 Elm Street and 1370 Rt. 21

The left hand does not know what the right hand is doing.

The Latin alphabet, ow
to political causes, fina
displaced the other nat
scripts of Italy. As the a
of Rome, it became the
alphabet of Latin Chris
and the literary alphab
of Europe and America
It is now, with the singl
exception of the Arabic
the only alphabet poss
any claim to cosmopali
extension. Its great hist

The Latin alphabet,
to pelitical causes, fi
displaced the other
scripts of Italy. As th
alphabet of Rome, it
the alphabet of Latin
Christendom, and th
literary alphabet of E
and America. It is no
with the single excep
of the Arabic, the on
alphabet possessing

Obrdzek 34 -

The Latin alphabet, owing
political causes, finally disp
the other national scripts o
Italy. As the alphabet of Ro
it became the alphabet of L
Christendom, and the litera
alphabet of Europe and Am
It is now, with the single ex
of the Arabic, the only alph
possessing any claim to cos

The Latin alphabet,
to political causes, fi
displaced the other
scripts of Italy. As th
alphabet of Rome, it
the alphabet of Latin
Christendom, and th
literary alphabet of E

ukdzka textu v Open Sans Regular



Priloha A:  Graficky manual spole¢nosti ADKINS Legal, s.r.o. 53

Open Sans Light AaBbCcDdEeFGgHNli)|

s Light | 938 Glyphs

Open Sans Light Italic AaBbCcDdEeFfGgHh

5 Light Italic | 938 Glyphs

Open Sans AaBbCcDdEeFfGgHhli)jKKLI

ns Regular | 938 Glyphs

Open Sans Italic AaBbCcDdEeFfGgHhlifjK

s ltalic | 938 Glyphs

Open Sans Semibold AaBbCcDdEeFfG

< Semibold | 938 Glyphs

Open Sans Semibold Italic AaBbCcDdEe

s Semibold Italic | 938 Glyphs

Open Sans Bold AaBbCcDdEeFfGgHh

5 Bold | 938 Glyphs

Open Sans Bold Italic AaBbCcDdEeFfG

s Bold Italic | 938 Glyphs

Open Sans Extrabold AaBbCcDdEeF

s Extrabold | 238 Glyphs

Open Sans Extrabold Italic AaBbhCcD

< Extrabold Italic | 338 Glyphs

Obrdzek 35 - vsechny styly pisma Open Sans

A2 Barvy

Petrolejova barva, kterd je kombinaci modré a zelené. Petrolejovou barvou se snazime
docilit pocitu davéryhodnosti advokatni kancelafe a rovnovahy jako metafore ke spravedl-
nosti a vysoké hodnoty, kterou pravni sluzby pro vétSinu lidi znamenaji. Dopliikova barva
je o n€kolik odstinu tmavsi, a lze ji pouzit v kombinaci s firemni barvou. Obé barvy dobie

funguji se zakladni bilou.
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Firemni petrolejova barva
RGB: 4, 100, 89
CMYK: 92%, 39%, 65%, 26%

Pantone Solid Coated 568 C

Obradzek 36 — firemen barva loga (zdroj: autor)

Doplnkova firemni barva

RGB: 23, 53, 42

CMYK: 85%, 52%, 75%, 65%

Pantone Solid Coated 5535 C

Obrdzek 37 — doplrikovad firemni barva (zdroj: autor)

A.3 Logo

Logo je kombinovane, sklada se z obrazkové ¢asti a textové ¢asti. Logo je nutné pouzivat
vzdy v celku. Je navrZeno ve dvou kompozi¢nich typech. Vertikalni a horizontalni kompo-
zice. Dale je logo navrzeno v n€kolika barevnych variantach. Je nutné dodrzovat jejich
spravné pouziti. Nutné je dodrZovat ochrannou z6nu loga, objekty nesmi byt vkladany pfi-
1i§ blizko k logu. Logo by pak nemuselo fungovat a lidé by jej mohli pochopit jinak, nez je

zamysleno.
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Symbol v oku je odkazem na advokatni ¢innost a pravni fad tfemi zpisoby. Jednak napad
vychazi z prvniho zakoniku, a to Chammurapiho zakoniku (oko za oko), zornice v podob¢
symbolu paragrafu odkazuje na dnesni podobu zékonikti, a nakonec oko symbolizuje po-
hled do budoucnosti, kterou se advokatni ¢innost snazi klientim zlepsit. Diky pouzitym
barvam v logu bychom m¢li v klientovi vyvolat tyto emoce: divéryhodnost, spravedlnost,

vysoka hodnota, profesionalita.

A4 Textloga

OPEN SANS BOLD

Obradzek 39 - ukdzka pisma pouZitého v prvnim rddku loga (zdroj: autor)

Pismo: Open Sans
Rez: tuény
Velikost: 16 bodt
Tracking: 304
Kerning: opticky

Barva CMYK: 85%, 52%, 75%, 65%

open sans regular

Obrdzek 38 — ukdzka pisma pouZitého v druhém rddku loga (zdroj: autor)
Pismo: Open Sans
Rez: standartni
Velikost: 10 bodt
Tracking: 43
Kerning: opticky

Barva CMYK: 85%, 52%, 75%, 65%



Pfiloha A:  Graficky manual spole¢nosti ADKINS Legal, s.r.o. 56

A.5 Ochrannazénaloga

A
<

ADKINS LEGALJ>

advol@m’ a insolvencni kancelar

Obrdzek 41 — ochrannd zona vertikdlniho loga (zdroj: autor)

A
ADKINS LEGA

advokatni a insolvenc¢ni kancelar

Obrazek 40 — ochrannd zéna horizontdlniho loga (zdroj: autor)

Do sedého ramecku nesmi vstupovat zadny objekt.
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A.6 Varianty loga

Z&kladni barevna varianta loga. Pozadi oka ve firemni barvé, text v barvé doplikové. Nej-

vhodnéjsi pouziti je na svétlém podkladu.

@ ADKINS LEGAL
advokatni a insolvencni kancelar

Obrdzek 42 — horizontdlni logo (zdroj: autor)

ADKINS LEGAL

advokatni a insolvencni kancelar

Obrazek 43 — vertikdlni logo (zdroj: autor)
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ADKINS LEGAL

advokatni a insolvencni kancelar

ADKINS LEGAL

advokatni a insolvencni kancelar

ADKINS LEGAL

advokatni a insolvencéni kancelar

AAON

ADKINS LEGAL

advokatni a insolvenc¢ni kancelar

(O

ADKINS LEGAL

advokatni a insolvencéni kancelar

barevné lago
svétly podklad

barevné logo
tmavy podklad

stupné Sedi
sveétly podklad

¢erna varianta
svétly podklad

bily text
barevny symbol
tmavy podklad

bila varianta
podklad firemni
barva

Obrazek 44 — barevné varianty vertikdlniho loga
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@ ADKINS LEGAL
advokatni a insolvencni kancelar

ADKINS LEGAL

advokatni a insolvencni kancelar

ADKINS LEGAL

advokatni a insolvenéni kancelar

ADKINS LEGAL

advokatni a insolvencni kancelar

ADKINS LEGAL

advokatni a insolvencni kancelar

Obrazek 45 — barevné variant horizontdlného loga (zdroj: autor)

barevne logo
svétly podklad

barevné logo
tmavy podklad

stupné Sedi
svétly podklad

¢erna varianta
svétly podklad

bila varianta
podklad firemni
barva

bily text
barevny symbol
tmavy podklad

Pii cernobilém tisku, 1ze pouzit bud’ variantu v ¢erném provedeni, nebo variantu ve stup-

nich Sedi, avSak jedna z téchto variant by se méla pro ucel ¢ernobilého tisku standardizovat

a pouzivat jednotné v celé firm&. Vhodné pouziti ¢erné varianty je na razitko, hlavickovy

papir.

Na tmavém podkladu funguje o néco 1épe bily text a barevny symbol nez originalni barev-

nd kombinace. Verzi s pozadim oka v tmavé dopliikové barvé pouzivat pouze v piipadé
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podkladu ve firemni barve.

Doporucuji pouzivat prevazné vertikalni kompozici, vyraznéjsi symbol vypada 1épe, hori-

zontalni kompozice je urcena pro pouziti v mistech, kde neni pftili§ prostoru na vysku, na-

ptiklad pro horni listu na webovych strankach.

vk wnN e

A.7 Prilozené soubory

Open Sans font -1

Zdrojovy soubor loga ve formatu .Al — 10

Logo s prlihlednym pozadi ve vysokém rozliseni ve formatu .PNG - 10
Logo ve formatu .PDF — 2

Variace loga .PNG -2
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Priloha B: Obsah prilozeného CD

Na pfilozeném pienosném disku je adresaf s grafickym manualem a zdrojovymi soubory
webovych stranek.

Kofenovy
adresar

Graficky
‘ manual Loga

Horizontalni

S
Vertikalni

S T

Zdrojové
soubory

Horizontalni

tym

]

pobocky

7}

ikony

]

grafka 3

I tym_foto
L
I novinky
sy

font1
b
font2
I
font3
I R
font-
awesome- open-sans
4.7.0

Obrdzek 46 - struktura adresdre na priloZeném disku (zdroj: autor)



