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Nazev bakalarské prace:

Sportovni marketing

Abstrakt:

Tato prace se zabyva sportovnim marketingem a jeho aplikaci v modernim sportu
zvaném Pole dance. Zaclenuje diivody a vznik tohoto sportu do celkové historie sportu.
Popisuje koreny pole dance, jeho diilezité mezniky, zabyva se souc¢asnou organizaci a
dnesnimi potfebami sponzoringu pole dance a tim logicky otevira moznosti uplatnéni
modernich metod, které dnes uspésné prinasi marketing a jeho dynamicky se
rozvijejici obor sportovni marketing do jinych odvétvi businessu a sportu. Prace dale
stanovuje spravné podminky uplatnéni sportovniho marketingu a jeho hlavnich
nastrojii vtomto atraktivnim a specifickém sportu. V praci je pomoci vyzkumného
dotazniku identifikovan pole dance zikaznik a stanoven vhodny zptisob ziskavani
zakazniki novych. Pomoci expertniho rozhovoru analyzuje aktivity pole dance
organizaci v Ceské republice a zhodnocuje soucasnou situaci pole dance vCR a
v zahrani¢i. Hlavnimi prinosy této prace je stanoveni efektivhi marketingové
komunikace pro naplnéni potireb dalSiho rozvoje divacky a sponzorsky atraktivniho

/v O

sportu pole dance, jeho destigmatizace a zvysSeni povédomi ¢tenait o tomto tématu.

Kli¢ova slova:
Sportovni marketing, organizace, pole dance, sport, sponzoring ve sportu



Title of the Bachelor’'s Thesis:
Sports marketing

Abstract:

This work is dedicated to Sports marketing and its application in modern sport called
Pole dance. The thesis integrates the reasons and the emergence of this sport into the
overall history of sport. It describes the roots of pole dance and its important
milestones. Also it deals with contemporary organizations and today’s needs of
sponsorship and thus logically opens up the possibilities of applying the modern
methods that today successfully brings marketing and its dynamically developing
Sports marketing to other branches of business and sport. The work also sets the right
conditions for the application of Sports marketing and its main tools in this attractive
and specific sport. In this work, the research questionnaire identifies typical pole dance
customers and determines the appropriate way of acquiring new customers. Through
an interview with an expert are analyzed activities of pole dance organizations in Czech
Republic. The interview also evaluates the current situation in pole dance field in Czech
Republic and abroad. The main benetfits of this work are the determination of effective
marketing communication, its destigmatisation and rising up the reader’s knowledge
about this topic.

Key words:
Sports marketing, Organizations, Pole dance, Sponsorship
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Uvod

Sport, jak svédci historie i soucasnost, je jiz ze své podstaty nenahraditelnou
volnoc¢asovou aktivitou napii¢ spoleénostmi. Nehledé na vék, pohlavi, nabozZenské
vyznani ¢i barvu pleti sdruzuje sport obyvatele celé zemékoule a umoziuje jim postavit
se na stejnou startovni pozici, kde se hodnoti pouze jeden parametr - sportovni vykon.

Na druhé strané stoji marketing. Védni disciplina, jejiz jedinym tkolem je uspokojit
potteby svého zakaznika a nabidnout mu, v jeho pripadé, ten nejvyhodnéjsi obchod.
Marketing ve sportu je pak zalozen na implementaci tradi¢nich marketingovych
pristupti v odvétvi sportu. Spojeni volnocasovych aktivit a védni discipliny vytvari
velmi zajimavy kontrast a formuje iplné novou a velmi aktualni disciplinu.

Cilem této bakalarské prace je:

- Vymezit soucasna a historicka specifika neolympijské discipliny pole dance jako
divacky i sponzorsky atraktivniho sportu, popsat jeho soucasnou dynamiku
rozvoje, zajmy divakl, sportovcei i sponzort, organizaéni naro¢nost, ekonomické
potieby a mozné trendy ve sportu samotném a trendy v podminkach méniciho se
uplatnéni tohoto tj. v podminkach zmén nasi spolec¢nosti

- Stanovit moznosti efektivni marketingové komunikace pro naplnéni potteb dalsiho
rozvoje pole dance, poukazat na vyuZitelnost jednotlivych nastroji sportovniho
marketingu a moznosti jejich aplikace v akrobatickém sportu pole dance.

- Predstavit pole dance jako naro¢nou sportovni disciplinu, kterd dnes na
mistrovstvi svéta, mistrovstvi Evropy ale i na dalSich pravidelnych zavodech
spojuje Sirokou masu divakd a sportovcd. Vytvorit korektni a priizkumem
podloZeny informacni zaklad zbaveny jakychkoliv predsudki a tak umoznit
vefejnosti a hlavné dal$im kolegiim z oblasti sportu i ekonomie lepsi ptistup k
materialim nezatiZenym zkreslenymi informacemi a nespravnymi postoji.

’ Y7

Teoreticka ¢ast se bude zabyvat sémantickym sloZenim sportovniho marketingu — tedy
marketingem a sportem, jejichZ definice je nezbytni pro samotné uvedeni do této
problematiky. Nasledné vyjasnim pojem sportovni management, ktery je v souvislosti
se sportovnim marketingem nezbytny z hlediska vyvoje a hierarchického postaveni.
Sportovni marketing bude stézejni kapitolou jak teoretické, tak i praktické casti. Na
zavér uvedu i podstatu a zplisoby sponzorovani a organizovani ve sportu.

V praktické casti vysvétlim, jak pole dance vlastné funguje, jak se vyvijel, jaké jsou jeho
druhy a jaké riizné organizace v Ceské republice a na svété existuji. ProtozZe se ve své
bakalaiské praci zabyvam zptisoby sponzorovani jednotlivych druhi udalosti, musim
nejdriv existujici udalosti klasifikovat a stru¢né popsat. Stézejni casti bude
pochopitelné kapitola Marketing v pole dance, kde aplikuji n€kolik marketingovych
analyz na soucasny ¢esky trh pole dance. K analyze zdkazniki pole dance vyuZiji Setieni
formou dotazniku. Na zakladé této analyzy klasifikuji nékolik segment a u kazdého
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segmentu definuji zptisoby oslovovani novych zadkazniké. V ramci marketingové c¢asti
bude uveden i rozhovor se zakladatelkou Ceského svazu pole & art sports a pritkopnici
pole dance v Ceské republice Jarmilou Ptiénikovou. Na zavér bude nastinéna
budoucnost samotného sportu a jeho moznou kvalifikaci na Olympijské hry.

K tomuto tématu jsem definovala dvé vyzkumné otazky, jejichz pomoci siv praci
potvrdim nebo naopak vyvratim nasledujici hypotézy.

Vyzkumné otazky:

1. Jaka je segmentace bézného zakaznika pole dance a jakym zptisobem oslovovat nové
potencialni zakazniky?

2. Jak zménit zastaraly pohled spole¢nosti na pole dance a zaradit pole dance mezi
celosvétove uznavané a respektované sporty?

Hypotézy:

1. BéZnym pole dance zdkaznikem je bezdétna Zena ve véku mezi 20 a 30 lety, ktera se
pole dance vénuje dvakrat tydné.

2. Nejefektivné€jsim zptisobem oslovovani novych zakazniki je prostiednictvim Word
of Mouth marketingu.

3.Zména pole dance image zaleZi nejvice na sportovnich organizacich, které pole dance
zastituji.
4. Organizace zajiStuji PR predevsSim prostfednictvim soutézi.

Kovéfeni 1. a 2. hypotézy vyuziji dotaznikové Setfeni.3. a 4. hypotézu ovérim
pomoci expertniho rozhovoru s Jarmilou Ptac¢nikovou.



1. Teoreticka Cast

1.1. Marketing

Aby se dalo spravné porozumét celé problematice této prace, je tieba v prvni radé
vyjasnit klicovy pojem ,marketing®. Pod timto, v soucasnosti stale vice popularnim
slovem, je mozné si predstavit ledacos. Pro vyraz ,marketing® uz bylo zaznamenano
obrovské mnozstvi definic. Je vSak tézké najit tzv. univerzalni definici, ktera by
stoprocentné pokryla vS§echna hlediska tohoto relativné moderniho vyrazu.

1.1.1. Vymezeni pojmu

Mnoho lidi si pod pojmem , marketing® jednoduse predstavuje prodej a reklamu. Neni
se ¢emu divit, dnes je kazdy z nas na kazdém kroku obklopovan televizni a internetovou
reklamou, reklamnimi letdky nebo billboardy a to vSe za jedinym tcelem - probudit
v lidech pottebu nakupovat. KdyZ ale nahlidneme pod povrch, zjistime, Ze prodej a
reklama predstavuji pouze dvé marketingové funkce a casto ani ne ty nejdilezitéjsi.
(Kotler, 2007, s. 29)

Dnes$ni marketing je tieba chapat nikoli ve starém vyznamu jako schopnost prodat, ale
v novém vyznamu jako uspokojovani potieb zakaznika. K prodeji dochazi az potom, co
je produkt vyroben a nabizen, zatimco marketing zac¢ina davno piredtim. Je to tikol
vysokého managementu, ktery musi zjistit, jaké jsou potieby potencialnich kupujicich
a rozhodnout, zda se jedna o prilezitost. Marketing také nekonci prodejem produktu.
Pokracuje po celou zivotnost produktu, snazi se ptilakat nové zakazniky a udrzet si ty
stavajici tim, ze vylepsi vzhled a vykon produktu. U¢i se z vysledkt prodeje a snazi se
uspéch zopakovat. (Kotler, 2007, s. 29)

Philip Kotler definuje ,Marketing“ jako ,spoleCensky a manaZersky proces, jehoZz
prostirednictvim jednotlivci a skupiny uspokojuji své potfeby a prani v procesu vyroby
a smény vyrobki ¢i jinych hodnot“ (Kotler, 2007, s. 31). K spravnému pochopeni této
definice mizeme vyuzit nize uvedeného obrazku ¢. 1, ktery znazornuje, jak jsou
jednotlivé marketingové koncepce vzajemné propojeny a jak na sebe navazuji.
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Klicoveé
marketingové
koncepce

Obrazek 1. Klicové marketingové koncepce (Kotler, 2007, s. 30)

1.2. Sport

K aplnosti, vedle pojmu marketing, definuji také pojem ,sport“. Vymezeni pojmu se
miize na prvni pohled zdat trochu zbyte¢né. Sportu se v riznych formach vénuje cela
populace a ani détem v materské Skolce nemusime vysvétlovat, co je to sport. Avsak
chapani zakladnich pojmt se nikdy nemiize vyrovnat presné definici a dal§im
souvislostem, které tyto vyrazy skryvaji.

1.2.1. Vymezeni pojmu

Sport je obecné povazovan za vyznamny spolecensky jev. Pojem slova sport je anglo-
amerického ptivodu a odvozuje se od latinského ,disportare” a starofrancouzského ,le
déspoter®, coz v prekladu znamena bavit se, pfijemné travit volny ¢as, ¢i dokonce
rozptyleni a uték od prace. Ztéchto prekladi mizeme odvodit, Ze se jedna o
mimopracovni aktivitu, ktera ztcastnénym prinasi potéseni a zabavu. Slovo sport se
vztahuje na pohybové ¢innosti, které jsou charakterizovany zvlastni formou i obsahem,
jsou vymezeny pravidly a mohou byt provadény zavodné, tzn. soutézivou formou.
(Novotny, 2000, s. 13)

V soucasnosti se ale pied selektivni, soutézivou formou $iii pojem sport pod heslem
»Sport pro vSechny“. Zdiraznuje tak ptivodni pojeti sportu, kdy se soutézeni orientuje
hlavné na prekonavani jednotlivych stupnt zdatnosti jedince. (Novotny, 2000, s. 14)
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Sport je tedy pojem velmi Siroky, ktery zahrnuje nejen soutéze a institucionalizované
sportovni tymy, ale i dobrovolné a neorganizované aktivity, kterych se miize acastnit
kazdy jedinec.

1.2.2. Klasifikace sportu

Sport, tak jak se vyvinul do dnesni podoby, je velmi diferenciovan a mtiZzeme ho rozdélit
do dvou hlavnich skupin: (Novotny, 2000, s. 15)

- Institucionalizovany sport, ktery je povazovan za soucast verejné ekonomiky, a
do kterého radime Skolni sport, télesnou vychovu, t€locvicnou jednotu a
sportovni kluby.

- Neinstitucionalizovany sport, ktery naopak neni soucasti verejné ekonomiky a
je spiSe razen do ekonomiky domacnosti. Patfi sem sport dobrovolny a
neorganizovany.

1.2.3. Historie sportu

Jednou z teorii vzniku sportu je, Ze v minulosti sportovni soutéZe slouzily k budovani
loveckych a bojovych navyki jiz v primitivnich lidskych tlupach. Prvni zaznamenané
sportovni hry jsou u amazonskych Indianti a u kmenti na Nové Guineji. DalSim
dochovanym historickym faktem jsou davné ¢inské kultury, odkud pochazeji znamé
skoly bojovych uméni. (Novotny, 2000, s. 25)

V evropském kulturnim méritku existuji zaznamy antickych autorti o sportovani a
konani sportovnich her, které vrcholi roku 776 pt. n. I. zalozenim Olympijskych her ve
starovékém Recku. Jejich vznik vSak sahi jesté do diivéjsiho obdobi, a to vzdy
v souvislosti s konanim velkych nabozenskych slavnosti v dobé mykénské. Starorecka
kultura vytvorila ideédl ,kalokagathie® neboli harmonického rozvoje téla a ducha.
(Novotny, 2000, s. 25)

Evropsky stiredovék naopak negoval ideél starorecké ,kalokagathy“ a na dlouhou dobu
(téméf na 1200 let) se télesnd priprava stala vysadou Slechty. Kromé znamych
stiredoveékych rytifskych turnaji byl oblibenou zabavou Serm, lukosttelba, tanec a
riizné micové hry. (Novotny, 2000, s. 26)

Zvrat ve vnimani télesné vychovy a sportu nastal v obdobi priimyslové revoluce. Sport
se zacal prosazovat nejprve v Anglii. Systém télesné vychovy a sportu nalezl své
uplatnéni na anglickych skolach, které se staly kolébkou moderniho sportu. Zde také
vznikaly prvni kluby, které se pozdé€ji staly zakladni jednotkou nejen anglického, ale i
svétového sportu. Soubézné viak v Evropé vznikaly dva jiné systémy — jednak Svédsky
systém zdravotni gymnastiky, a také Némecky turnersky systém (cviceni téla). Oba
systémy se zacaly S$ifit po celé Evropé a brzo nalezly fadu nésledovniki. Jeden
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z nejvyznamnejsSich byl zakladatel ¢eského systému té€locviku — dr. Miroslav Tyrs
(1832-1884), ktery po vzoru némeckého systému spoluzalozil nasi prvni télocvicnou
organizaci Sokol. (Novotny, 2000, s. 26-27)

Dalsi rozvoj a obecné vétsi organizovanost se ve sportu za¢ina projevovat koncem 19.
stoleti, coz vroce 1896 vrcholi zaloZzenim novodobych olympijskych her. Soubézné
s tim sport zacina postupné pronikat do volného casu spolec¢nosti. Zaujima tak stale
vyznamnéjs$i mista v télovychovnych systémech a skolach. (Novotny, 2000, s. 27)

Vzhledem k nové se prosazujicim sportovnim odvétvim vznikalo béhem 20. stoleti
velké mnozZstvi samostatnych céeskych sportovnich svazii a moderni sport se stal
nedilnou soucasti verejného zivota.

1.3. Sportovni management

Marketingové ¢innosti ve sportovni organizaci vykonava odd€leni marketingu. Proto,
nez se zacnu veénovat konkrétné sportovnimu marketingu, je dilezité vyjasnit, Ze
marketing je pouze jednou z podsloZek, pouze jedno odde€leni, které je podrizeno jiné,
obecnéjsi discipliné - sportovnimu managementu.

1.3.1. Vyznam, zakladni pojmy a pojeti sportovniho managementu

Pojem ,management“ pochazi z anglického slova ,to manage“ neboli Fidit, vést,
spravovat... Jedna se o proces, ktery umoznuje manazerim (realizatorim fidici
¢innosti) systematicky planovat, organizovat, vést, rozhodovat a kontrolovat tak, aby
postupné dosahli stanovenych cild. (Veber et al., 2009, s. 19)

Jak jiz bylo uvedeno vyse, 20. stoleti zaznamenalo velky rozkvét novych sportovnich
organizaci. Spole¢né s nimi vznikla i potieba tyto organizace ridit. Ne, Ze by diive
organizace nikdo neridil, ale v ele stali sportovni trenéri, ktefi se 1épe orientovali spise
v oboru vykonnostnim, nez v manazerském. A tak si postupem ¢asu sama té€lovychovna
a sportovni praxe vynutila funkci odbornych specialistii, ktefi si osvojili vedeni a fizeni
sportovnich klubt a vznikla tak nova védni disciplina - sportovni management.

Priikopnici sportovniho marketingu v Ceské republice je docentka Eva Céslavova,
kteréa se jako prvni zabyvala problematikou sportovniho marketingu a managementu.
V roce 2009 vydala sbirku Management a marketing sportu, ktera je svym obsahem
jedineénou ceskou publikaci.

Podle Evy Caslavové lze pojem sportovni management chapat jako ,.zpiisob uceleného
Fizeni télovychovnych a sportovnich svazii, spolkil, jednot a druzstev, které alespon
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zéasti akcentuji podnikatelsky orientované chovani“ (Caslavova, 2009, s. 18). Je
vyuzivan pri efektivnim spravovani velkych finanénich sum, které ve sportu koluji, pii
uplatnovani komer¢nich zajmi v oblasti sportu a pii zabezpeCovani sportovni
administrativy. (Caslavova, 2009, s. 18)

Oblast sportu je v dneSni dobé pomérné naroéna na kvalitu ridicich funkci, jejichz
prostirednictvim je realizovano veskeré vedeni sportovnich organizaci. Kvalita je
podminéna spravné volbé sportovniho manazera. Jelikoz se v této praci budu vénovat,
jak vedeni sportovnich cinnosti, tak rizeni sportovniho spolku a podnikatelskému
sportovnimu sektoru, pouziji rozdéleni roli sportovniho manaZera Evy Caslavové:
(Caslavova, 20009, s. 25)

1, Manazer na urovni vedeni sportovnich ¢innosti — zde se jedna o vedouciho
sportovnich druzstev i jednotlivel ve vysSich soutézich — tedy ptriprava mistrovstvi
svéta, Evropy, Ceské republiky atd.

2, ManaZer na urovni fizeni sportovni organizace — jde o ¢leny vyboru sportovnich a
télovychovnych svazii, administrativu sportovnich svazi a vedouci sportovnich
stredisek

3, Manazeri v podnikatelském sektoru — zde jde predev$im o vyrobu sportovniho zbozi,
¢i provozovani placenych t€lovychovnych sluzeb a pracovnici reklamnich a
marketingovych agentur pro télovychovny sektor

Diferenciace jednotlivych typi a zaméreni je dilezitd predevsim z hlediska
specializace. V dne$nich sportovnich organizacich je potfeba vykonavat celou skalu
manazerskych ¢innosti.

1.3.2. Praxe a studium sportovniho managementu v CR

Disciplina ,sportovniho managementu“ zacala vCR vznikat jako reakce na
neprofesionalni pristupy ve sportovnich organizacich, kterymi byla omezovana jak
tvorba finanénich zdroji, tak efektivnost finanénich tokd. (Caslavova, 2009, s. 27)

Profese ,sportovniho manazera“ se v Ceské republice za¢ala utvaiet pfedeviim na
urovni sportovnich klubt vysSich soutézi. Nejvice zacala byt role ,sportovniho
manazera“ vyuzivana u kolektivnich sportii vyssi trovné, kde jde o ,velké penize®.
(Caslavova, 20009, s. 27) ,,Dochdzi zde k propojeni TVS s problematikou ekonomickou
a ukazuje se, Ze reseni typickich tiloh sportovniho manazera vyzaduje nejen znalosti
z oblasti TVS, ale zejména i hospodaistui a legislativy“ (Caslavova, 2009, s. 27).

Koncem 20. stoleti se utvari studium na univerzitich v Evropé i Americe, které se
tématu ,Sportovniho managementu® vénuji — konkrétné se jedna se o ,mixovani“
vztahu sport-ekonomika-pravo. (Caslavova, 20009, s. 27)
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V soucasnosti se vyucuji aplikované predmeéty jako je sportovni pravo, sportovni
marketing, historie sportu, management sportovnich zafizeni nebo sportovni
management. V roce 1996 zaradila Fakulta télesné vychovy a sportu Univerzity Karlovy
jako prvni v Ceské republice samostatny obor Management télesné vychovy a sportu.
(Caslavova, 20009, s. 31)

1.4. Sportovni marketing

Vyznam a uplatiiovani marketingu v oblasti sportu je v poslednich letech evidentni a
jeho projevy jsou stale vyraznéjsi. ,,Sportovni marketing“ je charakteristicky zejména
pro organizace, které vyrabi, propaguji a distribuuji sportovni produkty (veskeré
hmotné a nehmotné statky nabizené k uspokojovani prani a potreb zakazniki
pohybujicich se v oblasti télesné vychovy a sportu), ale také pro marketingové agentury
nebo samotné sportovni organizace. (Caslavova, 2009, s. 97)

1.4.1. Definice pojmu

Nahlizet na ,sportovni marketing“ je mozné jako na proces vyroby, distribuce a
propagace sportovnich produktti a sluzeb. Celé akce je vykonavana s cilem uspokojit
zakaznika a cile organizace. ,Pokud je produkt ¢i sluzba kvalitné propagovan a
distribuovan, lze na ,sportovni marketing zjednodusené nahlizet jako na agendu
zajistujict propagaci a reklamu svym partneriim (sponzoriim)“ (J. Roubicek, 2009).

Do nedavna se pod slovnim spojenim ,,sportovni marketing“ skryvaly pouze mantinely
prikryté plachtami sportovnich spole¢nosti a umisténi loga na dresu sportovce
vymeénou za sponzorsky prispévek. Dnes se vSak disciplina ,,sportovniho marketingu“
vyvinula natolik, Ze uz neznamena pouze podporu oblibeného sportovce nebo tymu.
Ma-li fungovat, vyzaduje dlouhodobou praci znaéek ¢i firem primo s fanousky a
schopnost prinaset jim zazitky, které si pak oni zpétné spoji se znackou. (J. Krupka,
2016)

Pojem ,sportovni marketing“ resp. vSechny jeho pojeti, neni tak tplné jednoduché
definovat. Pod nazvem je mozné si prestavit nespocetné mnozstvi aktivit a to jak ze
strany sportovnich organizaci, které nabizi sluzby a za utrzené penize castecné investuji
do marketingové kampané a propagace, tak ze strany sportovnich vyrobci a
distributort, ktefi se snaZzi prodat co nejvice svych produkti. ,,Sportovni marketing®
aplikuji i spolecnosti, bez orientace na vyrobu, ¢i distribuci sportovnich sluzeb ¢i
produktdi, ale vyuzivaji sportovnich osobnosti nebo prestiznich sportovnich udalosti
k propagaci vlastni znacky. Zalezitosti poslednich par let je i marketing sportovnich
udalosti a zefektiviiovani prodeje vstupenek, virtudlni reklama ¢i vytvareni sportovni
znacky.
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1.4.2. Marketingovy mix ve sportu

~Marketingovy mix“ neboli 4P je marketingovy néastroj, ktery pomahéa uréovat smér a
strategii organizace. Jedna se o produkt (product), cenu (price), misto (place) a
propagaci (promotion). ,, “Marketingovy mix“ pomaha organizaci rozhodnout, jaké
produkty bude nabizet pro cilovy trh, za jakou cenu, jakym zpiisobem se produkt
dostane k zakaznikovi a zaroven jakym zpiisobem se bude provadét reklama a dalsi
formy propagace® (Céslavova, 2009, s. 109). Je dilezité, aby kombinace téchto
nastroji byla vyvazen4, tj. primérené naklady na propagaci ve vztahu ke kvalité
vyrobku. (Caslavova, 2009, s. 109)

1.4.3. SWOT analyza

SWOT analyza je nastrojem pro monitorovani a celkové zhodnoceni vnéjsiho a
vnitfniho marketingového prostiedi, vtomto pripadé sportovni organizace. Vnéjsi
prostiredi v sobé skryva prilezitosti a ohrozeni a vnittni silné a slabé stranky organizace.
Pomoci této analyzy si nasledné organizace miize jednoduse naformulovat jeji cile. Cile
musi byt konkrétni, realistické a konzistentni. (Kotler, Keller, Juppa, & Machek, 2013)

1.4.4. Porterova analyza péti sil

Analyza péti sil se stejn€ jako SWOT analyza zabyva analyzou konkurenc¢niho prostredi
a jejiho fizeni cild. V modelu Porter identifikoval pét sil, které tvori konkurenci. Patti
sem hrozby od stavajici konkurence a nové konkurence, vliv odbérateli (zakaznik),
vliv dodavatelti a hrozba substituénich produkti. (Porter, 2008)

1.4.5. Analyza zakaznika ve sportu

Sportovni organizace, které se zabyvaji obchodni ¢innosti, potfebuji znat svého
zakaznika — jak jeho potteby, tak i poZzadavky a jeho chovani na trhu. Pottebuji védeét,
proc se zakaznik rozhodl koupit pravé jejich sportovni produkt. Pti analyze zakaznikt
je potfeba brat vpotaz i informace o konkurenci, nebot jejich aktivity mohou
ovliviiovat i chod vlastni organizace. (Caslavova, 2009, s. 105)

K hledani vztahu mezi potfebami zakaznikid a marketingovymi aktivitami prodejce
vyuzivame tzv. segmentaci. Segmentace pomaha k identifikovani homogennich skupin
spotrebitelti/zakaznikid, ktefi vykazuji podobné potfeby a podobnou reakci na
marketingovou akei prodejce. (Caslavova, 2009, s. 105)

Ve sportovnim marketingu jsou definovany dva typy charakteristik zdkaznikd -
demografické a psychografické. U demografickych charakteristik se jedna prevazné o
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kvantitativni data, napr.: pohlavi, vék, vzdélani, prijem apod. Psychografické na druhé
strané mapuji psychologické charakteristiky, jako je osobnost, Zivotni styl, oblibeny
sport atd. Tyto charakteristiky mohou byt nasledné uplatnény pri vytvareni
jednotlivych segmentti. Napf. pti pouziti: v€ku, pohlavi a oblibeného sportu miizeme
vytvofit nasledujici segment: (E. Caslavova, 2009, s. 105-106)

a) Pohlavi: Zenské
b) Vék: 18-25
c) Oblibeny sport: pole dance

Z toho pak vyplyva, Ze tento segment je segmentem Zen ve véku mezi 18-25 lety a jejich
oblibenym sportem je pole dance. Segment miize byt dale rozdélen do dvou ¢i vice
subsegmenti, napi. podle toho, jak dlouho se pole dance vénuji.

1.4.6. Marketing sportovnich akci

»Marketing sportovnich akci se primarné zameéruje na ziskavani novych a udrzeni
stalych zakaznikii. Vyuziva pritom motivace sportovct, ale i divakii prostiednictvim
akce. Sportovni akce totiz ticastniky i divdky emocionalné aktivuje a zasahuje. Vznika
tak velmi silnd vazba na akci a jeji nositele. Diky tomu vznikaji piredpoklady pro
marketing akce zvldsté v oblasti komunikace®. (Caslavova, 2009, s. 148)

Prostfednictvim sportovnich akeci jsou propagovany a komunikovany se sportem
souvisejici produkty znac¢ky. Jde se predevsim o: (Caslavova, 2009, s. 149)

a) Komunikaci a propagaci znacdek a firem
b) Reklamu produktt
c) Pécio zakazniky

1.5. Organizovani ve sportu

Problematika organizovani je jednou z péti zadkladnich ¢innosti managementu. Bez
spravné provadéné organizace by se jen tézko dalo vést sportovni klub nebo poradat
sportovni akci. Organizovani mé na starosti manazer, v nasem pripadé sportovni
manazer, jehoz tkolem je brat vavahu cile podniku a zaroven efektivné vytvaret
organizacni struktury.

Pro vyvoj organizaéni struktury je nezbytné vzit v avahu ekonomické, technologické,
socialni i etické predpoklady. Logika organizovani v podnikovém prostiedi ma 6 krokd:
(Koontz & Weihrich, 1993, s. 659)

a) Stanoveni cili podniku
b) Formulovani podptirnych cili, taktik a plani
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c) Identifikace a klasifikace ¢innosti, potiebnych pro jejich dosazeni

d) Seskupovani téchto c¢innosti zhlediska disponibilnich lidskych a
materialnich zdroju tak, aby je bylo mozné co nejlépe za danych okolnosti
vykonavat

e) Delegovani potiebnych pravomoci pro vedouci skupin k provadéni uréenych
¢innosti

f) Horizontalni a vertikalni provazani téchto skupin na zakladé vztahu
podrizenosti a nadiizenosti

1.5.1. Uloha organizovani ve sportu

Vzhledem k vyvoji v poslednich letech, kdy trzni ekonomika stale vice pronika do
oblasti sportu, si sportovni organizace uvédomuji rostouci roli organizovani a
organizacnich struktur. Sportovni manazeri jsou si védomi, Ze nedostatky
v organiza¢ni struktuie (napi. zdvojené vykonavani nékterych funkci nebo naopak
absence jejich realizace) nepodporuji plnéni cilii sportovni organizace, ale také jsou
finan¢né naro¢né. (Caslavova, 20009, s. 63)

Dal$im diivodem je autonomnost a podnikavost. ,Sportovni instituce si mnohdy
nevystaci pouze se zdroji z verejného sektoru, a tak, aby mohly plnit své sportovni a
socialni cile, vytvart své vlastni zdroje® (Caslavova, 2009, s. 63). MiiZe se jednat o
aktivity spojené s hlavni sportovni ¢innosti nebo také o aktivity, které se hlavni ¢innosti
dotykaji pouze okrajové. Udelné fizeni organizace pozitivné ovliviiuje také fadu
praktickych ¢innosti, napt.: prace s mladezi, zautomatizovana administrativa nebo
vedeni personalu sportovnich organizaci. (Caslavova, 20009, s. 63)

1.5.2. Organizace sportu v CR

Prostifedi sportu lze v Ceské republice rozdélit do 3 sektorti: (Caslavova, 2009, s. 67-
70)

1. sektor — Statni sprava pro télesnou vychovu a sport, jehoZ garantem je
Ministerstvo $kolstvi, mladeZe a télovychovy CR. Ministerstvo ma zde na
starosti navrh a realizaci koncepce statni politiky, zabezpecovani financni
podpory sportu ze statniho rozpoctu nebo organizaci a kontrolu
antidopingového programu.

2. sektor — Spolkova télesna vychova a sport, do které spadaji vSechny
télovychovné jednoty a sportovni kluby a svazy s celostatni piisobnosti.
Dominuji zde neziskové organizace, které vznikaji za tcelem provozovani
sportovni ¢innosti, a zisk neni jejich prvotnim kritériem.

3. sektor — Podnikatelsky, zahrnuje podnikatelska zarizeni v oblasti sportu, jako
jsou fitness centra, wellness centra, tane¢ni centra, které nabizeji sportovni
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sluzby za uplatu verejnosti. Do této kategorie spadaji také reklamni agentury
pro sport ¢i provozovani sportovnich hal. Dominuje zde podnikani na béazi
fyzické osoby dle Zivnostenského zdkona a hlavnim kritériem je zisk ze sportovni
¢innosti. V nasledujicich kapitolach bude orientace zamérena pouze na treti,
tedy podnikatelsky, sektor.

1.6. Sponzorovani ve sportu

Sponzoring je ¢asto mylné chapan stejné jako pojem sportovni marketing. Sponzoring
sice do urcité miry mizeme vnimat jako jistou formu marketingu, ale zdaleka
nepokryva v§echny jeho aspekty. Sponzoring tedy mtiizeme povazovat jako jednu z vice
sloZek sportovniho marketingu.

Sponzoring je v dnesni bodé nedilnou souéasti prijmové stranky sportovnich klubd, je
vSak nutné odlisit pojem sponzoring od mecenasstvi. I kdyz nékteré definice plisobi
naprosto totozné, je zde zasadni rozdil a to, Ze mecenas na rozdil od sponzora
neocekava zadnou protihodnotu. Mecenas podporuje finanéné, ale také materialni.
Nejde mu o vlastni prospéch, ale kona tak z presvédceni. Sponzor na druhé strané
oc¢ekava protihodnotu a jedna spiSe racionalné a ve vlastnim zajmu, tak aby
maximalizoval vlastni zisk. (Roubicek, 2009, s. 18-20)

1.6.1. Podstata a smysl sponzoringu

Sportovnim sponzoringem se tedy rozumi marketingovy komunikac¢ni nastroj
v podobé€ podstoupeni prostredkii, predevsim financnich a od pravnickych i fyzickych
osob, sportovnim organizacim, ¢i jednotliveim za tcelem plnéni svych cili v oblasti
pravé marketingové komunikace. Jako protihodnotu potom sponzor §ifi své dobré
jméno ve spojeni se sponzorovanym. Sponzorovany ziskava dodate¢né prostredky do
svého rozpoctu. (Roubicek, 20009, s. 18-20)

Sponzor samoziejmé od sponzorovaného ocekava ochotu spolupracovat a do jisté miry
i ,loajalitu® za poskytnuti sponzorskych penéz. Sportovec/sportovni klub se musi ridit
podminkami uvedenymi ve smlouvé, ke kterym patii napf. propagace sponzora,
vyuzivani jejich produktti (noSeni obleceni dané znacky atd.) a obecné kladné
vyjadfovani se o sponzorovi. Motivaci sponzora muze byt v podstaté cokoliv, primarné
jde o zvySeni povédomi o sponzorské firmé, propagaci novych produktdi, zvySeni
trzniho podilu, ¢i vybudovani dobrého jména spoleénosti. VSechny vyse uvedené
aktivity by mély vést k jednomu spolecnému cili — zvyseni trzeb a tim i k zvyseni zisku.
Hlavni myslenkou sponzora je profitovat z dobrého jména sportovce, ¢i organizace,
pricemz tato dobra image by se méla do jisté miry presunout praveé také na stranu
sponzora. (Roubicek, 2009, s. 18-20)
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Na druhé strané sponzorovany za svou iniciativu o¢ekavéa financ¢ni nebo jinou odmeénu.
Pro ziskani sponzorstvi je klicovy tispéch. Pouze na zakladé aspéchti dostane sportovni
subjekt novou nebo vylepSenou sponzorskou smlouvu. Vysledky si po uzavieni
smlouvy musi udrzovat nebo vylepsovat, aby si sponzorstvi ,zaslouzil“. (Roubicek,
20009, s. 18-20)

1.6.2. Formy sponzorovani ve sportu

Sportovni sponzoring se dé€li do nékolika forem z hlediska nalezitosti sponzorovaného:
(Caslavova, 20009, s. 201)

a)

b)

d)

Sponzorovani jednotlivei — Tato forma je nejvice rozsifena ve vrcholovém
sportu. Znamy sportovec je predobrazem uspéchu a zdrojem inspirace. Za
financni obnos sportovec ,,propiijéi“ svou tvar na obal produktu nebo prislibi
ucast v televizni reklamé. Smlouva obsahuje kromé prava provadét reklamu za
pomoci tvare sportovce také jina opatfeni na podporu prodeje. MiiZzou jimi byt
napf. uUcasti na autogramiadach, rizné akce/hry pro spotiebitele nebo
predvadéni vyrobki. Sportovec ¢asto dostava kromé finan¢niho ohodnoceni,
také materialni, v podobé sportovniho obleceni, nacini atd.

Sponzorovani sportovnich tymi — Uvedena forma je dnes vyuzivana predevsim
vitzv. ,sportu pro vSechny“. Casto se jednd o amatérskou nebo presnéji
zakovskou uroven, kdy sponzorovany tym navstévuji déti doty¢ného sponzora.
Sponzor poskytuje zejména finance, sportovni vybaveni nebo dopravu.
Sponzorovany tym na oplatku ,nosi“ logo sponzora na svém dresu nebo poméaha
s podporou prodeje, napt. autogramiady apod.

Sponzorovani sportovnich akei — U tohoto typu vyrazné stoupaji moznosti, které
1ze sponzorovi nabidnout. MiiZe se jednat o vSechny mozZné prezentace sponzora
- od loga uvedeném v programovém sesSitu nebo na vstupenkach pres promitani
reklamy béhem prestavek az po nejprestiznéjsi oznaceni ,hlavni sponzor akce®.
Sponzorovani sportovni akce miiZze byt jednorazovou ale i dlouhodobou
¢innosti.

Sponzorovani sportovnich klubi — Tato forma je nejkomplexnéjsi formou
sponzoringu a nabizi nejvétsi portfolio protisluzeb. Sponzor se tak dostane
k financovani tymi, jednotlivei i sportovnich akei. Klub mu za to mtize kromé
vySe zminénych klasickych protisluzeb nabidnout i nékolik dalSich ¢innosti,
napt.: rizné télovychovné sluzby, pristup na sportovisté nebo ucast na
sportovnim soustiedéni.
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2. Metodika bakalarskeé prace

Tato kapitola se zabyva zvolenim vhodné metodiky pro praktickou ¢ast této bakalarské
prace. K analyze zakaznika jsem vyuzila dotaznikového Setfeni a k pochopeni funkce
organizaci expertni rozhovor. Nasledujici subkapitoly se konkrétné vénuji zptisobu
ziskavani informaci, které jsou kli¢ové pro tuto bakalarskou praci.

2.1. Dotaznikové Setreni

K zanalyzovani soucasnych zakaznikii pole dance jsem vyuzila kvantitativni metodu
polostrukturovaného dotazniku. Setieni probihalo ve dnech 5. — 8. dubna 2017 a
dotaznik zodpovéde€lo celkem 100 respondentti. Jak je patrné z grafu €. 1, navstévnost
byla o dost vyssi, ale pouze 32% respondentii odeslalo dotaznik k vyhodnoceni.

Celkem navstév

‘ Responzi [l Nedokonceno W Vyrazeno ‘

Graf ¢. 1 - Pomeér mezi dokoncenou a nedokoncenou responzi (www.survio.com, 2017)

Vybrany vzorek respondenti odpovidal bliZe nespecifikovanym zakaznikim pole
dance. K ziskani dostatecného mnozstvi odpovédi jsem vyuzila skupinu na Facebooku
snazvem Pole dance CZ, ktera sdruZuje pole dancovou komunitu v CR. Dotaznik
obsahoval 2 otevrené, 8 polootevienych a 13 uzavirenych otazek, celkem tedy 23 otazek
na téma analyzy zdkaznikl pole dance. Nasledujici graf ¢. 2 ukazuje, kolik ¢asu nad
dotaznikem respondenti stravili:
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Graf ¢. 2 — doba stravena nad vypliiovanim dotazniku (www.survio.com, 2017)

Na zéklad€ dotazniku byla provedena Analyza zdkaznika v pole dance. Cely dotaznik
véetné vSech moznosti odpovédi je potom v priloze €. 1 této bakalarské prace.

2.2. Vyzkumny rozhovor

Vyzkumny rozhovor neboli v tomto pripadé€ interview byl uskuteénén se zakladatelkou
Ceského svazu pole dance. Interview nahlizi ,pod poklicku®, jak vlastné deské a
zahranic¢ni pole dancové organizace funguji, co je jejich dlouhodobym cilem, a jak se
jim ho dafi plnit. Protoze jsou otazky serazeny logicky od vyvoje az po budoucnost pole
dance, zvolila jsem strukturovany typ rozhovoru.

Béhem rozhovoru bylo probrano celkem 11 témat/otevienych otazek a cely rozhovor je
zarazen jako subkapitola €. 3.2.3. v Praktické ¢asti.
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3. Praktickd ¢ast

3.1. Pole dance

Moderni pojeti pole dance je v soucasné spole¢nosti stale rozsirenéjsi pojem. Nekteri
ho chapou jako regulérni silovy sport nebo tanec, srovnatelny naptiklad s gymnastikou
nebo jinym akrobatickym sportem. Pole dance se ale také setkava s odsuzujicimi
nazory, které za touto aktivitou stale vidi potemnélé prostredi baru a sporné oblecenou
tanecnici.

3.1.1. Definice Pole dance

Néazev pochazi z anglického spojeni [pole a dance], v pfekladu tanec na tyci. Zde bych
rada konstatovala, Ze pole dance taneé¢nice radi uvadéji na pravou miru, Ze se nevénuji
tanci u tyce, nybrz tanci na tyci. Z toho je patrné, zZe se nejedna pouze o chiizi nebo
tanec okolo tyce, ale predev§im o prvky provadéné ve vzduchu. Pole dance je smésice
gymnastiky, akrobacie, baletu a jakéhokoliv dal§iho moderniho tance. Cim pokro¢ile;jsi
prvky a kombinace tanecnice predvadi, tim je jeji projev vice technicky. V pohybu se
odrazi ladnost a flexibilita, ktera kontrastuje se silovou a fyzickou vykonnosti.

Ty¢ je nejcastéji vyrobena zchromu, mosazi nebo nereze a vétSinou je napevno
ukotvena mezi stropem a podlahou. Existuji dvé polohy — staticka, kdy je ty¢ upevnéna
a spinova, ktera se protac¢i a zpusobuje tak, Ze se tanecnice na tyéi to¢i. V Ceské
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republice mezi nejpopularnéjsi dodavatele patii ¢eska firma Gympole s.r.o. a britska
spole¢nost X-pole, jejiz nejprodavanéjsi ty¢ ukazuje obrazek ¢. 2 nize.

|
Il
|

F

©2014 Vertical Leisure Ltd. | xpole.com

Obrazek ¢. 2 — staticka i spinova chromova ty¢ X-Pole Xpert (X-POLE, 2017).

Dalsi otazkou pfti sledovani pole dance byva - jak je mozné, ze to drzi? Takovym pole
dancovym paradoxem je, Ze se zvySujici se obtiznosti, musi tanec¢nice odlozit ne€které
ze svych svrski. Princip je v tom, Ze pouze hola kiiZe je schopna ke kovovému povrchu
prilnout a udrzet tak télo par sekund v urcité poloze. Proto je nejcastéjsi tibor sportovni
podprsenka a sportovni kratasy, které se podobaji naptiklad volejbalovym. Mozné je
pouzit i specialni trikot, podobny gymnastickému ¢i baletnimu. Z pravidla je dilezité
mit odkryté ramena, krk, paze, bticho, stehna, podkolenni jamky a narty. Samoziejmé

sportovni dres je na soutézich prisné regulovan a musi byt dodrzovana obecné platna
pravidla o zakryti vSech povinnych partii, jinak hrozi snizeni bodového ohodnoceni
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nebo dokonce diskvalifikace. Nejznaméjsim ceskym vyrobcem certifikovanych
sportovnich drest je spole¢nost Dragonfly s.r.o. Obrazek ¢. 3 znazornuje, jak bézny
tréninkovy set vypada.

Dragonfl§/

Obrazek ¢. 3 — Podprsenka Xenia a Kratasky Vera v azurové barvé znacky Dragonfly (Pole Dance Clothes, Bikram
Hot Yoga Clothes, 2017)

Jako pomoc k priléhavosti kiize — specialné rukou se pouziva tekuté magnézium, u
kterého je znamé vyuziti také naptiklad u sportovniho lezeni nebo gymnastiky.
Magnézium ruce vysusi a zabrani, aby se v nasledujicich minutéach potily.

I kdyz v textu vysSe pouzivam pojem ,pole dance tanecnice®, je nutno podotknout, Ze
tomuto sportu se dnes vénuji i muzi a déti. Obzvlasté kategorie déti se v posledni dobé
velmi rozsifuje a vznika spoustu novych soutézi vénujicich se pouze détskym vykontim.
Nicméné stale vyrazné prevazuji Zeny, takze pro zjednoduseni i nadale budu pouzivat
vyraz v zenském tvaru.

Pole dance je mozné rozdé€lit do nékolika kategorii, které se lisi zejména provedenim,
rekvizitami a pravidly v soutézich:

a) Pole sport — nebo také Pole fitness je nejrozsirenéj$im a nejoblibenéjsim stylem
tance na ty¢i jak v Ceské republice, tak i ve svété. Jedna se o vyuzivani vertikalni
tyCe k posilovani a tvarovani té€la. Soucasti tréninku je i zlepSovani flexibility a
kondicky. Jednotlivé lekce jsou rozdéleny do trovni dle pokrocilosti a probihaji
v tanecnich studiich, kde se v salu nachazi cca 7-10 ty¢i. Kazd4 zakaznice méa
vlastni ty¢ a lektorka pravidelné obchazi sal a individualné poméahéa. Jedna lekce
trva vétSinou 1-2h v zavislosti na pokrocilosti. V prvnich 15 minutach probiha
rozcvicka a protaZzeni, pak nasleduje vyuka nékolika trikti ¢i kombinaci a na
zavér posilovani a strec¢ink. Na soutéZich v pole sport se propojuji jednotlivé
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prvky za sebou a vytvari se sestava, ale dtiraz je kladen piredev§im na technickou
stranku véci.

b) Pole art — je druh pole dance ve kterém se vyuziva naucenych kombinaci z pole
sport tréninkd, ale ve vice tane¢nim, ¢i uméleckém provedeni. Na rozdil od pole
sport je pti pole art kladen diiraz predevsim na emocni stranku provedeni.

c) Exotic pole — je asi nejkontroverzne€jsi druh pole dance. Svym explicitnim
vystupovanim se blizi nejvice predstavé o striptyz tanecnicich.
Charakteristickym rysem jsou boty na vysokém podpatku/platformeé a sviidnéjsi
pohyby. I kdyz zde nékdo mize vidét jistou podobu s tanecnicemi v no¢nich
barech, neni to to samé. Za extravagantnim vystoupenim je skryto neskutecné
mnozstvi dfiny a mozna lze exotic pole dance prohlasit jako nejnaroc¢néjsi z vyse
uvedenych typ. Kromé silovych a flexibilnich prvkd musi byt tanecnice
schopna udrZet se na minimalné 17cm podpatkéch. V Ceské republice byl exotic
pole dance do nedavna tabu, ale postupné se i u nas zacina prosazovat. Tento
styl je velmi oblibeny naptiklad v Australii.

3.1.2. Historie Pole dance

Vétsina populace ma pole dance spojeny se striptyzovymi bary v 80. letech, koreny
tohoto sportu ale sahaji mnohem dale. Existuje mnoho teorii, odkud vlastné tanec na
ty¢i prisel. Pole dance vznikal nezavisle na sobé po celém svété. V Africe je pole dance
spojeny s africkymi domorodymi kmeny, kdy béhem ritualt tancily zasnoubené zeny
kolem drevéného totemu a svadély své nastavajici manzele. Naopak historie pole dance
v Ciné v sobé Zadné prvky sexuality neukryva.

V Ciné uz 200 let pied Kristem vznika Cinsky cirkus. Jedna se o kombinaci $plhi a
naro¢nych akrobatickych prvki na dlouhé ocelové tyci. Pti vystoupeni bylo pouzivano
mnohdy vice ty¢i a vystupujici preskakovali zjedné ty¢e na druhou. Cinsky cirkus
existuje i v dnesni dobé, kdy se k ty¢im pridali i jiné na pohled nebezpecné a fascinujici
discipliny. (Ticket Art, P., 2017)

VIndii v12. stoleti vznikd sport zvany Mallakhambha. Jde o uméni a zaroven
posilovani celého téla pomoci dievéné tyce. Ta je pripevnéna k zemi a pomazana
ricinovym olejem, ktery poméha k lepsi prilnavosti. I indicky sport Mallakhambha se
dochoval az do dnesni doby. (Mallakhab, 2017)

Na tzemi dnesni Evropy jsou pocatky pole dance spojovany s pohanskymi rituély z 12.
stoleti. Jak je i dnes na vesnicich zvykem, byla postavena majova ozdobn4 ty¢, kolem
niz se tancilo a byly provazeny ritualy k velké irod€ a plodnosti.

Moderni déjiny pole dance popisuji situaci v USA béhem Velké hospodarské krize ve
20. letech 20. stoleti. V této dobé byly popularni tzv. putovni veletrhy — takové putovni
stanové méstecko s nejrizn€jsimi umélci a kocovniky. V tom nejveétSim z nich byla
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umisténo jevisté a divky zde tancily kolem zdvizného kiilu uprostied stanu. Oznacovaly
se jako ,Hoochie Coochie” tanecnice a ve své dobé byly velmi popularni.

V 80. letech v Kanadé vznika tanec na tyci, tak jak ho zname dnes. Z pocatku si pouze
par tanecnic porizovalo tyCe domi a vymyslelo vSemozné variace prvki a
akrobatickych cvikii. Postupem casu byla zaloZena vlastni tanecni studia a pole dance
se zacal vyucovat. Do Ceské republiky se pole dance dostal za¢atkem 21. stoleti. Par let
trvalo, nez se dokazal plné prosadit. Dnes jen v Praze existuje ke 20 taneé¢nich studii
vybavenych nékolika ty¢emi a zajem o tento druh tance stalé stoupa. (Historie pole
dance & fitness | Vertigo Pole Fitness, 2017)

3.2. Pole dance organizace

Ve snaze prosadit pole dance jako regulérni sport zacdaly byt na konci 20. stoleti
zakladany organizace, které by tento sport mohly zastitit a propagovat. Dalsi vyhodou
téchto organizaci bylo propojeni pole dance komunity po celém svété. Takové
organizace existuji jak na vnitrostatni, tak i kontinentalni nebo dokonce svétové
arovni.

3.2.1. Pole dance organizace ve svété

Vyjma organizaci, které zastfeSuji jednotlivé staty, jsou predevsim z hlediska
budoucnosti velmi diilezité mezinarodni organizace, které jednotlivé statni sdruzuji.
Poméaha to kvetsi integraci jak jednotlivych sportovei, tak i pole dance studii
v jednotlivych statech. Takovych organizaci je spoustu, takze v této praci uvedu pouze
dvé nejznamejsi:

a) International Pole Sports Federation (IPSF) — Svétova pole dancova komunita
nebyla spokojena s nesourodymi pravidly a tak v roce 2006 vytvortila petici pro
zalozeni organizace, ktera by dany sport regulovala. V roce 2008 potom byla
zaloZena Mezinarodni Pole Sport Federace. BEhem péti let se Federace zasadila
o vytvoreni pravidel, bodovacich systémii, zasad, zdravotnich a bezpec¢nostnich
pravidel a normy pro materialy a velikosti ty¢i a drest. IPSF také zavedla
oficialni trénink lektorti a soutéznich porotcti a usporadala Narodni mistrovstvi
v 30 zemich svéta s postupem na Mistrovstvi svéta. Pole dance mohl byt
povazovan oficialné za sport, pouze pokud ma predem stanovenou strukturu,
ramec prace, transparentnost a spravedlivy zptisob srovnavani a hodnoceni
vSech soutézicich. Dlouhodobym cilem Federace je ucdast na Letnich
Olympijskych hrach v letech 2020/2024. (The History of Pole Sports and the
Olympic Games Goal, 2017)
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b) Interational Pole Dance Fitness Association (IPDFA) — Mezinarodni Pole Dance
Fitness Asociaci zalozila Ania Przeplasko v roce 2007 jako reakci na rychle
stoupajici oblibenost Pole dance. Chtéla tak dokazat, aby byl pole dance zarazen
do mezinarodniho fitness programu a byl povazovan za seri6zni a legitimni
sport. IPDFA usnadnila komunikaci mezi svétovou pole dancovou komunitou a
zasadila se za pole dance jako sport pro Zenské i muzské pohlavi. (IPDFA, 2017)

Kromeé rozdilnych zakladatelt vlastné v mezinarodnich organizacich velky rozdil neni.
Obé napomahaji rozkveétu a budovani dobrého jména tohoto sportu a poskytuji skvélé
zazemi jak vnitrostatnim organizacim, tak jednotlivym sportovcim po celém svéte.
Diky skvélé funkci téchto a nespoétu dalSich organizaci byl pole dance prohlasen jako
jen z nejrychleji rostoucich sportii na svété. Koncem roku 2016 byl pole dance schvalen
mezinarodni oficialni porotou Olympijskych her jako sport, ktery se mtize uchéazet o
zarazeni na Olympijské hry.

3.2.2. Pole dance organizace v Ceské republice

I v Ceské republice existuji organizace, které se snazi o rozvoj a interakei ¢eské pole
dance komunity. CR je dokonce jednou z 30 zemi, ktera je pod zastitou Mezinarodni
Federace a tim umoznuje postup na kazdoro¢ni Mistrovstvi svéta poradané IPSF.

a) Czech Pole & Aerial Sports Federation (CPASF) — Ceska Pole & Aerial Sport
Federace vznikla 25. bfezna 2011 ze stejného divodu jako mezinarodni
organizace — a to k zvySovani povédomi a pole dance a snaze, aby spole¢nost
prijala tanec na ty¢i jako seridzni sport. Kromé pole dance tato organizace také
zastituje akrobacii na zavéSenych $alach, aerial hoop — akrobacii na zavéSeném
kruhu nebo akrobacii na lané. Kromé podpory téchto nekomerénich sportii se
Federace také snazi o celkovou osvétu verejnosti. Jeji naplni je napriklad
organizovani seminait, workshopt se zkusenymi pole dance lektory, soutézi,
seminari a jinych sportovnich akei. (Czech pole & aerial sports federation z.s.,
2017)

b) Cesky svaz pole & art sports (CESPAS) — Cesky svaz je obéanské sdruzeni, které
vytvari podminky pro popularizaci a rozvoj pole dance a dalsich akrobatickych
tancli. Diky pravidelnym soutézim, workshoptim, Skolenim, soustfedénim a
jinym vzdélavacim akcim vytvari idealni podminky pro zapojeni Siroké
verejnosti do rekrea¢ni nebo vrcholové trovné pole dance. Mezi jeji cile patii
napriklad nastartovani a udrzeni blizké spoluprace tanecénich studii a
jednotlivych sportovei. Kromé jiného se také snazi metodicky a organiza¢né
podporovat ustaleni jednotného nazvoslovi prvki.
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3.2.3. Expertni rozhovor se zakladatelkou CESPAS

Expertni rozvohor mi do této prace poskytla Jarmila Pta¢nikova, ktera mé na konté
opravdu velké mnozstvi ispéchii. Vystudovala obor Ekonometrie a opera¢ni vyzkum
na Vysoké skole ekonomické a po ukonceni studia zalozila jedno z prvnich pole dance
studii v CR - Vertigo pole fitness. Od doby, co se zac¢ala vénovat pole dance, se stala
zakladatelkou nékolika organizaci, a to predev§im Ceského svazu pole & art sports.
Porada nespocet soutézi na narodni i mezinarodni rovni a piisobi jako mezinarodni
porotce. V CR také spoluzalozila program Pole Dance Academy, ve kterém gkoli pole
dance instruktory. (Pole&Me, 2016)

Rozhovor je predev§im zaméfen na soucasnou situaci pole dance v CR, jeho vyvoj a
hierarchické rozdéleni. Vysvétluje, jak u nas organizace vznikaly, co nabizeji svym
¢lentim a jakym zptisobem pracuji na osvété pole dance ve spole¢nosti. V zavéru se také
vyjadiuje k budoucnosti v pole dance a jeho mozné kvalifikaci na Olympijské hry.

Jste zakladatelkou Ceského svazu pole & art sports, jak byste popsala
pocatky pole dance v Ceské Republice?

Pole dance v CR zacal nabyvat na oblibé kolem roku 2010-2011 a béhem kratké doby
se stal doslova drogou spousty mladych Zen. Jeho podoba byla ze zacatku hodné blizka
stylu dnes oznacovaném jako exotic dance, ale pri¢uchly k nému i sportovkyné, které
odmitaly byt spojovany s kroucenim se u ty¢e na platformach. Pomalu vykrystalizoval
pole fitness a potfeba dat tréninkové piipravé fad, osnovy atd. Do té doby v CR
fungovala federace tehdy tizend ruskym akrobatem Zakirovem, ktery tu dodnes
kazdorocné porada jednu soutéz hojné€ navstévovanou pravé ruskou pole dance
komunitou.

Jeho vliv ale po vzniku Svazu dost poklesl. To byl také jeden z cilit Svazu; nechtéli jsme,
aby se na ¢eském mistrovstvi mluvilo rusky (tak tomu totiz na 1. mistrovstvi bylo a na
toto mé také s nelibosti upozornovala spousta lidi) a aby novodoby cesky tanecni sport,
byt v plenkach a s nejasnou budoucnosti, fidilo ,Rusko®. Nemam nic proti cizincim,
ale v Cechach mame spoustu $ikovnych lidi a v§echny ostatni sporty/taneéni discipliny
Cesi ¥idi velmi dobie. Nevidim divod, pro¢ bychom nezvladli i pole dance.

Miizete struéné popsat, jak organizace vznikala? V jakém roce, jaké byly
podminky? Méla jste podporu ze zahranici?

Organizace vznikla jednoduse vypracovanim stanov a zapsdnim na arad€. Podporu ze
zahranici ve smyslu jiné nadnarodni federace jsem neméla. Spratelila jsem se ale na
dalku se sponzory svych soutézi, kteri v té dobé dost ovliviiovali déni na svétové pole
dance scéné a diky nim jsem se dozvédéla spoustu informaci, které mi pozd€ji castokrat
pomohly v rozhodovani.

Dokazete rict, kolik lidi bylo pri zakladani a jak moc se béhem let pole
dancova komunita rozrostla? Kolik lidi se v sou¢asné dobé aktivné vénuje
pole dance?
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Na tuto otazku bych také rada znala odpovéd. Vzhledem k tomu, Ze studiim ze zakona
nevyplyva nebo jinak je nenuti, aby se po svém zaloZeni registrovaly do Svazu a
nahlasily pocet klientd, utika nam spousta statistickych informaci. Samoziejmé nartst
studii za téch, reknéme, 6 let byl obrovsky. Ten ted mozna lehce zpomali v Praze,
protoze tady ten boom byl opravdu nejvétsi, ale urcité naopak poroste v mensich
meéstech. Na Skoleni nam jezdi stale vice mimoprazskych instruktorek. Na zacatku bylo
v Praze max 5 velkych studii a nyni je to néco pres 30 (vCetné fitness).

Kromé Ceského svazu jste zalozila i nékolik velmi prestiznich soutézi
nejen v Ceské republice. Patii sem Pole Battle League, Mistrovstvi CR
v pole art nebo Mistrovstvi Evropy v pole art Pole Stars. Muzete porovnat
organizaci soutézZi na mezinarodni a vnitrostatni arovni? Jsou zde néjaké
rozdily?

Organizace vSech téchto soutézi si je velmi podobna — urcité v pripraveé zazemi, stavby
stage, zajisténi zvukare, moderatora, celého tymu pomocniki atd. Nejvétsi rozdil je
zejména v komunikaci se zahrani¢nim — obc¢as narazim na kulturni rozdily, a s tim
spojené rozdily v chapani urcitych véci. Za ta 1éta uz jsem ale na spoustu situaci zvykla
a nastane-li néjaky krizovy scénar, vSe nakonec uspésné vyreSime. Kdyz poradate
soutéZz v CR s vlastnimi lidmi, za prvé se s nimi na viem dorozumite a nevznikaji
zbyte¢né chyby zptisobené drobnymi jazykovymi bariérami a za druhé mate celkové
vétsi pirehled o tom, co vSechno je opravdu zajiSténé a podchycené. V zahranici se obcas
trochu modlim, jak vSe dopadne (ted mam na mysli hlavné soutéz Pole Battle League)
a i kdyz néjaké chyby nastanou, s ¢eskymi porotci, ktefi se mnou na soutéze kromé
vypravy zavodnikl také jezdi, v€tSinou na misté vSe odladime. Timto bych jim také
chtéla moc podékovat za spolupraci.

Muzete srovnat pohled Siroké verejnosti na pole dance dnes a pred
nékolika lety, kdy se pole dance v Cesku zacal rozvijet? Jsou zde néjaké
zmény? Cim je to zptisobeno?

Urdité to je velky rozdil. Dnes je osvéta o pole dance jako o tanec¢né sportovni discipliné
uplné na jiné trovni. Malokdo se na vas v dnes$ni bude divat skrz prsty a myslet si, Ze
tandéite v erotickém pradle ,,u tyce“ a malokdo uz to pred svym okolim taji (kdysi jsem
znala docela dost divek, jejichz rodi¢e nebo okoli o jejich novém koni¢ku neméli ani
potuchy). Spousta lidi uz pole dance vidéla n€kolikrat v televizi, v novinach, na riznych
sportovnich akcich... Je i vice lidi, ktefi se pole dance vénuji a postuji na socialnich
sitich své tspéchy. V Cechach mame i pomérné velkou zakladnu zavodniki, soutéze,
které se u nas poradaji, maji také svou publicitu a soutézici svou ticast na nich sdili se
svymi prateli.

Jak se ceské nebo zahrani¢ni organizace staraji o osvétu pole dance? Jak
se takovy sport propaguje? Jaky je jeho marketing?

Zahranic¢ni organizace se staraji o osvétu predevsim poradanim velkych mezinarodnich
soutézi. Propagace probiha hlavné pomoci internetovych nastroji. Nové oblibenou
zalezitosti v této oblasti je live streaming, kdy soutéze miizete sledovat online ze svého
pocitace/tabletu/telefonu. Dalsi formou propagace jsou velké veletrhy typu Pole
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Convention nebo prezentace pole dance na FIBO (to ale vétSinou organizuji jednotliva
studia ¢i napf. vyrobce ty¢i apod.).

Jaké jsou vyhody c¢lenstvi v téchto organizacich?

Vyhodou c¢lenstvi v téchto organizacich je moznost poslat své zavodniky z mistrovstvi
republiky na jimi poradané mistrovstvi Evropy nebo mistrovstvi svéta. Jiné extra
vyhody nenabizi a to je pravée oblast, na kterou si chci letos zamérit v ramci European
pole dance federation. Kromé ¢lenstvi a moznosti poradat Pole Battle League chceme
nabidnout svym ¢lentim i néco uzite¢ného, co jim bude stat zato byt ¢lenem, i kdyz
treba zrovna nejsou zavodniky, ale délaji pole dance jen pro potéseni.

Jak byste vysvétlila, Zze v Ceské republice existuji dvé organizace, které
zastituji pole dance? Loni dokonce probéhla dvé mistrovstvi Ceské
Republiky. MtiZete popsat divod a pripadné okolnosti?

Odpovéd’ na tuto otazku z poloviny najdete v mé Gplné prvni odpovédi; historicky zde
byla federace ovladan4 z Ruska. Ta se v priibéhu let transformovala — v jejim cele je
nyni Olya MareSova, kterou doplnuje cesky tym (CPASF — Czech pole & aerial sports
federation). CPASF od pocatku organizuje mistrovstvi v pole sport a podle v§eho velmi
dobre.

Situace s dvojim poradanim pole sport mistrovstvi byla zna¢né ovlivnéna neshodami a
nasledném rozdeéleni mezinarodni federace IPSF (International pole sport federation)
se sidlem v UK a vzniku nové se sidlem v ITA — IPSAF (International pole sport & art
federation). Obé federace poradaji mistrovstvi svéta; kazdy rok od loniského roku
(2016) muzete zGcastnit dvou mistrovstvi svéta.

Vyvoj IPSF do té doby jediné oficidlné uznavané a seriézni mezinarodni federace se
posunul trochu vice do gymnastiky a ztizil dost pravidla mistrovstvi i pro narodni
uroven. To zptsobilo dost stiznosti, jelikoz soutéZici travili vice ¢asu studiem pravidel
nez tréninkem na ty¢i. Kdo nemél vzdélaného trenéra v IPSF pravidlech v podstaté
nemél Sanci uspét. Na druhé strané, CR takového trenéra nastésti méla, takze ¢eska
vyprava na IPSF mistrovstvich slavila velké uspéchy. IPSF s CPASF prestala
spolupracovat a CPASF si vytvorila vlastni jednodussi pravidla privétivejsi pro
soutéZici. To ale znamenalo, Ze z Cech uZ by se nikdo na IPSF mistrovstvi svéta nemohl
nominovat. V predeslém roce jsme nasbirali spoustu cennych kovli a soutéZzici se
ozyvali s prosbami o zorganizovani soutéze. Svaz na to kyvl, protoZze jsme je chtéli
samoziejmé podporit a zacali jsme vyjednavat s IPSF o spolupraci.

Béhem zartizovani se ale objevila spousta prekazek a tézkosti, které si IPSF navymysleli,
takze ja osobné jsem byla pro zrusSeni soutéze. V té dob€ jsme za dosavadni praci na
soutézi utratili nemalé penize a podminky a pozadavky se neustidle ménily. Navic
termin pro poradani byl stanoven velmi brzy po ohlaSeni mistrovstvi CPASF, takze si
soutézici vétSinou museli z diivodu odliSnych pravidel vybrat jednu soutéz. Vzhledem
k naroénosti IPSF pravidel se uchylovali k mistrovstvi porddaném CPASF.

Vloni to byla velka kauza, ja jsem z organizace IPSF c¢eského mistrovstvi odstoupila
nejen pro vySe uvedené diivody (upravena té€zka pravidla, naroky IPSF na spoustu
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nakladnych procesti a véci a predevsim soutéZ samotnou, ktera byla cisté sportovni,
stroha, hodné blizka gymnastice, divacky ne prilis atraktivni — miij subjektivni nazor)
ale také proto, Ze uz jsem na to nestacila kapacitné — vyzadovalo to mnohem vice
energie nez jakakoli jina soutéz. Byl na to sestaven specialni tym.

Spousta neznalkl v tom vidé€la piedev§im snahu u rozbroj mezi CPASF a Svazem, ale
hlavnim cilem ptivodné bylo zachovani prestizni soutéZze pro velmi tispésnou ceskou
reprezentaci.

Vlastnite i pole dancové studio a aktivné se vénujete trenérstvi. Kromé
trénovani kurzistek, skolite i budouci pole dance instruktory. Kolik je dnes
v CR certifikovanych trenért? Nariista zijem o lektorsky certifikat? Jak
byste zkracené charakterizovala proces ziskani certifikatu?

Diky Skolicimu programu, ktery jsem sestavila se svymi kolegy (Riizenka Kunstyrova,
Veronika Dolanska (diive Rehofova), Stacey Akentyeva, Denisa Kudlackov4, Roman
Gemrot, Zuzana Kellner, Sara Puchowskd) ma doma sviij certifikat jiz pres 100
instruktorek a instruktori.

Letos pripravuji novy systém s aktualizovanymi informacemi a postupy. Mam
pripraveno radu uzite¢nych vyukovych modult jak pro zacatecniky, tak pro absolventy.
Pokud vse ptijde podle planu, spustim jej jiz od zari.

Skoleni probiha zpravidla 2x do roka a zijem o né&j ur¢ité je. Zivnostensky tirad uz si
zacal vynucovat od provozovateli pole dane studii pfimo certifikat s pole dance
specializaci, coZ je velky aspéch. Snazime se o toto uz od pocatku. Kvalita vyuky v
riznych studiich je bohuzel dost rozdilna. Snazime se vSem studentim dat pevny
zaklad, dtiraz klademe na praktickou vyuku, kde kromé spravného provedeni vSech
prvki je tieba umeét i triky spravné naucit, popsat, které svaly zabiraji, jaké cviky jsou
vhodné pro posileni, jaké jako priiprava apod.

Uspésny absolvent je schopny pfipravit i kratkou choreografii se vemi naleZitostmi
pro své studenty a naudit ji. V priibéhu vyuky budouci instruktori dostanou zadané
domaci cviceni, které musi do zkousky vypracovat a pak dorazi na védomostni testy.
Po jejich Gspésném sloZeni je c¢eka prakticka zkouska. Ziskani certifikatu neni
jednoduch4 zalezitost a neni vhodna pro zac¢ateéniky. Celé skoleni trva 6 vikendi (150
hod).

Kdyz porovnate troven ¢eského pole dance se zahrani¢nim, jak si Ceska
Republika stoji v ratingu?

Ceska republika stoji ve svétovém porovnani — také diky vy$e zminénym tispéchim na
mistrovstvi svéta — hodné vysoko. Nasi pole danceri se umistuji na hornich prickach
napfi¢ véemi soutéZemi. Tady se jen potvrzuje, ze Ce$i jsou obecné dobii sportovci.
Kdyz do Cech pole dance dorazil, zahrani¢i bylo uz par let pied nami. Staéilo ale malo
a v radé véci jsme zahranici i predcili.

Prezentace cCeského pole dancu prostiednictvim at uz Svazu, Federace nebo
jednotlivych studii je mnohem vice propracovana nez zahrani¢ni. Spousta webovych
prezentaci zahrani¢nich studii, ale tfeba i asociaci je na velmi nizké tirovni, vétSinou
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malokdy maji néjaky systém vzdélavani a kazdy si nastavuje vyuku podle svych pociti.
Totéz plati o vybavenosti studii. Ceska studia napi. posledni dobou hodné rozsituji
svou vyuku i o aerial dovednosti, sleduji trendy a jdou stéle s dobou. Diky internetu jim
nic neunikne.

V zari 2016 byl pole dance uznan Olympijskou komisi jako oficialni sport,
ktery se muze uchazet o misto na Olympijskych hrach. Co si myslite o
budoucnosti pole dance? V jakém roce realné uvidime pole dance na
Olympiadé?

Podle informaci, které mam - s nadsazkou - uvidime pole dance na olympiaddé mozna
v pristim Zivoté. Nejde jen o to, aby pole sport splnil nalezitosti ziskani ,titulu“ SPORT,
ale také jde o vytvoreni spravné hierarchie pole sport asociaci a federaci. Jak jsem
naznacila vySe (a podobné jsou na tom i jiné sporty/tance), federace se misto slu¢ovani
zatim rozpadaji — jednou z dilezitych podminek je sdruzit min 40 federaci (které
poradaji narodni Sampionéty), z 5 kontinentt (tak jako ve vSech ostatnich sportech) a
samozriejmé obrovské ¢islo pridruzenych pole sportoveii. A kolik aktuilné probiha
kontinentalnich soutézi, kolik je kontinentalnich federaci, které spolu tdhnou za jeden
provaz?

Je velmi obtizné splnit v§echny nélezitosti proto, aby byl pole sport uznan jako sport.
Je potteba uspokojit n€kolik mezinarodnich organizaci s velmi prisnymi podminkami
prijeti — SportAccord, WADA (World Anti-Doping Agency), IOC (International
Olympic Comitee). A také za to zaplatit nemalé poplatky.

Takze olympijsky happy end nés v dohledné dobé pravdépodobné necekd, nicméné
diky této ,.kachné“ se o pole sportu vice mluvi a IPSF si touto lehce kontroverzni snahou
dé€la dobrou reklamu (ale zaroven klame verejnost a federace, které se k ni pridruzuji
mozna i praveé proto, ze véri jejim vyrokiim).

Urcité to méa ale pozitivni dopad na verejnost v tom smyslu, Ze se lidi pozastavi a
uvédomi si, jak moc se musel pole dance posunout a Ze uz neni ipln€ na misté hazet
pole dancery do jednoho pytle se striptérkami. Tim IPSF urcité vSem pole dance
nadsSenctim a propagatoriim udélali velkou sluzbu.

3.3. Udalosti v Pole dance

K propagaci a vSeobecné znalosti moderniho pojeti pole dance ze vSeho nejvice
napomahaji nejriznéjsi udalosti a akce poradané organizacemi, studii, ¢i jednotlivci.
Je dtlezité vSem prikladat stejnou hodnotu, nebot bez ohledu na to, zda se jedna o
velkou soutéz na mezinarodni darovni nebo malé vystoupeni na benefi¢ni akci. Snaha o
rozSireni povédomi o pole dance je za kazdou akci stejna. A pouze soustavnou a
trpélivou praci je mozné zajistit celkovou osvétu spole¢nosti.
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3.3.1. SoutéZe na mezinarodni Urovni

Jelikoz se pole dance ve svété tési delsi oblibé nez v Ceské republice, mizeme najit
nespocet mezinarodnich soutézi ve vSech moznych disciplinach a typech pole dance.
Pro predstavu ve své praci zminim dvé nejznameéjsi:

a)

b)

Word Pole Sports Championship — nejznaméjsi a také nejprestiznéjsi udalosti
roku je v pole dance kalendari Mistrovstvi svéta poradané IPSF. Na soutéz je
mozné se kvalifikovat pouze zprvnich trech pricek znarodnich soutézi
zastiténych IPSF (v Ceské republice napiiklad Mistrovstvi Ceské republiky
v Pole sport, o kterém je zminé€no niZe v textu). Pravidla byla vytvorena
kvalifikovanym tymem sportovci a porotcti a ridi se jimi vSechny narodni
soutéze. Dokument tzv. Code of points detailné zahrnuje veskerou souté€zni
problematiku — od choreografie, kategorie, pires vybér a hodnoceni povinnych
prvkl, hudbu az po kostym. Dosavadnich 6 ro¢nikti probihalo kazdoroéné
v Londyné. S rokem 2017 nastdva zména. Diky oficidlnimu uznani olympijské
komise, Ze pole dance je sport a miize se tak nominovat na letni olympijské hry,
se méni misto konani na Nizozemsko. Kromé zmény mista se také upravuji
kategorie (napriklad pribyva para pole) a pravidla, které budou dal$im
odrazovym miustkem k zarazeni Pole dance na Olympijské hry. (World Pole
Sports Championships, 2017)

Pole Theatre World — Tato soutéz je odliSna od vyse zminéném Mistrovstvi
v Pole Sport. Pole Theatre vybira soutézici z celého svéta na zakladé jejich
pribéhu, ktery dokazi pomoci choreografie vyjadrit. Hodnocena je predev§im
originalita a dynami¢nost predstaveni. Striktni pravidla na dodrzeni prvki zde
nenajdeme, protoze porota davd umélcim vétsi prostor k projeveni svého
talentu a sami sebe. Soutézi se celkem ve ¢tyrech kategoriich bez ohledu na vék,
¢i pohlavi. Kategorie jsou: Pole Art (kde se zavodi ve stylu pole art), Pole Comedy
(cilem je pobaveni divdka a poroty), Pole Drama (hodnoti, zda dokéazalo
predstaveni tzv. ,vzit za srdce“ nebo dojmout) a Pole Classique (ktery se blizko
exotic pole dance). Posledni ro¢nik se konal v prazském Domé Na Vinohradech
a privedl tak na par dni do Prahy svétovou pole dancovou elitu. (Pole Theatre
World, 2017).

3.3.2. Soutéze v Ceské republice

I kdyz je Ceska republika mala zemé, soutézi zaméfenych na tanec u tyce zde najdeme
nékolik. Af uz od téch nejprestiznéjsich az po mensi soutéze poradané tanec¢nimi studii
vyhradné pro jejich kurzistky. Pro vytvoreni ramcové predstavy jich nize par
charakterizuji:
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a) Mistrovstvi CR v Pole Sport — Tento rok Ceska federace usporada jiz 6. ro¢nik
Mistrovstvi Ceské republiky. Jde o nejprestiznéjsi soutéz na tizemi CR a prvni
tri umisténi se kvalifikuji na Mistrovstvi svéta. Pravidla letos prochazeji velkou
zménou a vSichni poradatelé se zasazuji o minimalizaci subjektivniho
hodnoceni poroty a umoznéni vétsiho prostoru pro seberealizaci soutézicim.
Standardné se soutézi v kategoriich: Zeny amaté¥i, Zeny profesionalové, Zeny
elite, Muzi, Dvojice, Déti, Juniofi, Masters a Parapole. Z kazdé kategorie se
nominuji tfi vitézové, ktefi budou moci reprezentovat nejen sebe samé, ale i
celou ceskou pole dance komunitu. (Slam.cz, 2017)

b) Mistrovstvi Pole art CR — Jde o velmi prestizni soutéz s uméleckym zamétenim
na tzemi CR. Soutézi se do soutéZe nominuji pomoci ptihlasovacich videi, na
kterych natoc¢i v daném intervalu svou choreografii. Nejlepsi potom postupuji
do finale celosvétové soutéze Mistrovstvi Evropy Polestars. Soutéz potada Cesky
svaz pole & art sports. Pfi hodnoceni je v itvahu bran technicky i umeélecky
dojem. (Cesky svaz pole & art sports, 2017)

¢) Pole Battle League — Tato soutéZ byla vytvofena v roce 2012 v Ceské republice.
Od té doby se postupné rozsirila do né€kolika dalSich evropskych statd. Jde o
soutéz ve stylu pole sport/pole fitness, kde dvojice tanecnic proti sobé bojuje
svymi dovednostmi na ty¢i. Soutézicim jsou na zacatku dany povinné prvky, ale
kombinace a celkové zaujeti poroty musi byt zaloZeno na improvizaci.
Hodnoceni je potom slozeno z technického provedeni a splnéni povinnych trikii,
ale i za pobaveni nebo dojeti divaki. (Pole Battle League 2016, 2017)

d) Destiny cup — Destiny cup je soutéZ vytvorena a poradana majitelkou studia
Pole dance Destiny - Terezou Seidlovou. Ta jiz nékolik let pripravuje soutéz pro
své kurzistky ve studiu a poméaha tak svoje zdkaznice motivovat k lepSim
vysledkim. Studiové soutéZe poradaji i jiné studia. Je to skvély zpiisob, jak
zviditelnit studio i pro $irsi vefejnost a najit tak potencialné nové zakazniky.

V CR je poradano nespocet dalsich soutézi a tak neni mozné je vSechny vyjmenovat.
Existuji napriklad soutéze pouze pro détské akrobatické tanecnice nebo soutéze
zameérené pouze a Cisté na show a zaujeti divakd.

3.3.3. Dalsi udalosti a akce v pole dance

I kdyz jsou soutéZe nejznaméjsi a nejcilevédoméjsi prezentaci jednotlived, studii nebo
statii, existuje i mnoho dal$ich akci, kde je pole dance prezentovan jako regulérni sport
a pomaha ke zviditelnéni a dobré povésti tance na tyci.

Jednou z velmi vyznamnych udalosti jsou komeréni vystoupeni. Spousta znamych pole
dance tanecnici a lektorek nabizeji za poplatek show na maturitnim plese, firemnim
vecirku, festivalu nebo benefic¢ni akci. Jako propagace tohoto sportu to slouzi dle mého
nazoru lépe nez samotné soutéze. Soutézi se totiz ucastni vétsSinou pouze lidé, kteri se
s pole dance néjakym zptisobem jiz setkali. Na takovychto akcich je ale vétsina publika
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~nepolibena“. Dobra show potom miize spousté lidi vyvratit jejich zastaraly pohled na
pole dance nebo nékoho dokonce ponouknout k tomu pole dance vyzkouset na vlastni
kiizi. Nejznaméjsi tanecnici, ktera se u nas vénuje ve velké mire vystoupenim, je Lucie
Simkova. Lucie v roce 2013 vyhrala Mistrovstvi CR v pole sport, ale v sou¢asné dobé se
vénuje prevazneé trenérstvi, vystoupenim a propagovani image tance na tyci.

Mezi dalsi udalosti patii i workshopy, at uz ¢eskych nebo zahranic¢nich pole dancovych
tvari. Workshopy jsou jednorazové tréninky na predem stanovené téma a droven.
Prikladem miiZou byt kombinace z vitézné choreografie na mistrovstvi pro pokrocilé,
floorwork pro zacateénice nebo strecink pro stredné pokrocilé. Workshopy jsou skvélé
pro motivaci zacinajicich nebo pokrocilych kurzistek. Pokud bych to méla prirovnat
k prizna¢néjsimu prikladu, je to jako kdyby mlady nad€jny fotbalista mohl stravit jeden
trénink pod vedenim Christiana Ronalda nebo jiného fotbalisty, kterého cely sviij Zivot
obdivuje. Z workshopii benefituji i tanec¢ni studia, ve kterém se urcity workshop kon4,
protoze studio diky slavné hvézde navstivi nové potencialni zakaznice.

3.4, Marketing v pole dance

Pod marketingem v pole dance se ukryva velmi obsahlé portfolio aktivit, akei, znacek a
znamych pole dance osobnosti. I kdyz je to sport relativné novy, marketing se zde chova
podobné jako u kazdého jiného sportu. Podpora marketingu je vidét v neustalém
budovani image tohoto kontroverzniho sportu, ale také v prosazovani urcitych
sportovnich znacek, které vyrabi sportovni obleéeni a prislusenstvi. Konkrétni
marketingové aktivity mohu identifikovat pomoci nize uvedenych analyz.

3.4.1. Marketingovy mix v pole dance

K detailnéjsimu pohledu, jak vlastné marketing v pole dance funguje, pouziji v prvni
fadé Marketingovy mix. Jak uz jsem definovala v teoretické praci, jedna se o
marketingovy néstroj, ktery ndm pomtize zmapovat marketingové cile a soucasné i
pomoci zp€tné vazby ukaze, jak se plnéni definovanych cili dari.

a) Produkt (Product) — Pole dance je novy a atraktivni sport pro obé pohlavi a
vSechny vékové kategorie. Pole dance je sport, ktery je ve vSech ohledech velmi
ucinny, a proto je jako produkt pro spoustu zakaznik velice zajimavy. Poskytuje
zlepSeni flexibility a zaroven zvySeni silové i kondi¢ni pripravy. Svaly se
ziskavaji postupné pomoci posilovani pouze s vlastni vahou téla. Na ty¢i se
vyuzivaji veskeré casti téla a vSechny prvky se vzdy provadi na obé strany, tudiz
dalsi vyhodou je, Ze se pri pravidelném tréninku tvaruje celé télo. Oproti jinym
silovym sportim pomaha pole dance rozvijet i kreativitu a individualitu, protoze
si zakaznice béhem tréninki mohou vytvaret vlastni kombinace a choreografie.
Pole dance je navic prezentovan jako dostupny sport, protoze vlastné krome tyce
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b)

d)

a vlastniho téla nic nepotrebujete. Neni k nému potfeba mnoho vybaveni (v
porovnani napf. s golfem nebo specialnich podminek (jakymi je napiiklad snih
u zimnich sporti).

Cena (Price) — Jak jsem jiz uvadéla v subkapitole Produkt, jedna se o velmi
finan¢né nenarocny sport. Prvotni investice pfi koupi ty¢e muze byt sice vyssi,
ale vlastni ty¢ neni zdaleka podminkou pro vykonavani tohoto sportu. Kurzy a
jednorazové hodiny v tanec¢nich studiich jsou stanoveny na zaklad€ konkurence.
I tak pole dance patii zhruba do priimérné cenové skupiny sportti. V prazském
pole dance studiu zakaznici zaplati za 3 mésicni kurz, ve kterém je v cené 12 lekci
priblizné 2200 k¢ - 2500Kk¢E v zavislosti na délce trvani jedné lekce (60-90
minut). Ceny se samoziejmé také odviji od narocnosti a individualité kurzu.
Jednorazové hodiny s pritomnym lektorem se pohybuji mezi 100-200k¢.
Individualni hodiny jsou potom drazsi, a to v priiméru za 600k¢ na 60 minut.
Kromé béznych cenikli vS§echny studia uvadéji rtizné moznosti slev. Napriklad
mnozstevni sleva, kdy pri zakoupeni 2 a vice kurzti je 10% sleva na celkovou
castku. Studia také inzeruji sezonni akce, kdy nabizeji levn€jsi permanentky na
l1éto. V nékterych prazskych studiech jsou ceny dopolednich kurzii nizs$i nez ceny
totoznych odpolednich a vecernich kurzii.

Distribuce (Place) — Vzhledem k tomu, Ze pole dance je nehmotny produkt, je
tézké urdit jeho distribuci. Zdkaznice nemtizou prijit do obchodu a dany produkt
si ,osahat“. Pole dance zdkaznik musi prijit do studia, kde je pole dance
vyucovan a tam ho na vlastni kiizi zazit. Je tedy té€zké soudit dfive nez si pole
dance zakaznici vyzkousi. Distribuce pole dance se velmi li§i na zakladé
demografie. V Praze je koncentrace studii opravdu vysoka a tak pro zakaznika
neni tak narocné dostavit se do né€kterého ze studii. Naopak pro lidi Zijici na
malém mésté mtze byt nejbliz§i studio vzdaleno nékolik desitek kilometri.
V tomto pripadé uz zaleZi na vhodné propagaci studia a motivaci zakaznikd,
kteti budou dobrovolné navstévovat studio i relativné vzdéalené od jejich
bydlisté. Moznou variantou je také =zakoupeni vlastni ty¢e domi a
individualniho tréninku, u toho ale hrozi mnohem vétsi nebezpeci zranéni.

Propagace (Promotion) — Propagace velmi tzce souvisi svySe zminénou
distribuci, cenou a produktem. Pole dance jako sport se da propagovat né€kolika
zpusoby: pres oficidlni organizace sdruzujici tento sport pod sebe, pies tanec¢ni
studia, které nabizeji zazemi, kam muZou zakaznici prijit, ale také pres
jednotlivce, kteri se prezentuji na soutézich, vystoupenich a workshopech a tim
motivuji zdkazniky, aby se pole dance také vénovali. Organizace razi reklamu na
pole dance predevsim prostrednictvim soutézi, které zastituji. Pro studia a
jednotlivce nejlépe funguje reklama na socialnich sitich. Sdilenim obrazkd,
videi, akéniho kurzovného nebo udélosti oslovuje Siroké spektrum novych
zakaznikl. Dilezitou formou propagace je také udrzovani dobrych vztaht se
zakazniky, ktefi tento sport nasledné doporucuji svym piatelim a znamym.
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Lidé (People) — Pole dance, jako kazdou jinou sluzbu, tvori predevsim lidé, a to
hlavné trenérky. Je az neuvéritelné jak moc se dokaze lekce meénit dle pristupu
lektort a trenérti. I kdyz jsou vSichni trenéfi regulovany predepsanymi
osnovami, v lekcich se vZdy odrazi i jejich osobni pristup. Zakaznice si preci
samoziejmeé vybere trenérku, ktera bude béhem lekci mila, ndpomocna a vzdy
pochvali za spravné provedeni. MiiZe se jednat o jedine¢ny produkt, za skvélou
cenu a s vybornou reklamou, ale kdyZ je pak trenér nepiijemny anebo
neprofesionalni veskeré podptirné aktivity jsou ta tam.

3.4.2. SWOT analyza pole dance

Pro zmapovani a formulaci aktivit, strategii a potencidlnich cili tohoto stale vice
popularnéjsiho sportu vyuziji SWOT analyzu. Sjeji pomoci zhodnotim soucasny
(vnitini) stav samotného pole dance, ale také jeho okoli. Tedy jak na sport nahlizi okoli
a co se kolem néj d€je. V prvni fadé se budu vénovat jeho silnym (Strenghts) a slabym
(Weaknesses) strankam a nasledné€ moznym prilezitostem (Opportunities) a hrozbam
(Threats).

a)

b)

c)

Silné stranky — Silnych stranek u pole dance nalezneme opravdu pozehnané.
Opravdu velkou vyhodou je velké mnozstvi tane¢nich studii. Témér v kazdém
stiredné velkém mésté uz existuje pole dancové studio a ve velkych méstech se
dokonce da vybirat z nékolika. Vévodi tomu hlavni mésto s téméf 20 tane¢nimi
studii. Dale m@zu vyzdvihnout skvélé vztahy mezi tane¢nimi studii a zakazniky,
které se mnohdy pretvorii v pratelstvi. D4 se fict, Ze pole dance je velmi trendy
sport. Spoustu Zen se ho rozhodne zkusit na zikladé fotografie ¢i vystoupeni
krasné a talentované tanec¢nice. Neopomenutelnou vyhodou je, Ze je to sport,
kterému se miizou vénovat témér vSechny vékové kategorie. Od déti ve véku od
5 let az po kategorii Masters 50+.

Slabé stranky — Pole dance je v nékterych myslich stéle zarazen jako striptyzovy
tanec a hodné lidi tak diky tomu tanecnice odsuzuje. Nicméné si myslim, Ze se
poveést kazdym rokem zlepsuje, diky neustalé praci vSech pole dance studii. Dalsi
slabou strankou by mohl byt fakt, Ze v Ceské republice existuji dvé riizné
asociace zastitujici dvé riizné mistrovstvi Ceské republiky. Tato nesjednocenost
miize na zakazniky ptisobit zmatec¢né.

Prilezitosti — Pole dance se v dnesni dobé vénuje ve velkém procentu spise
zenské pohlavi, prilezitost vidim ve vétsi integraci muzského pohlavi. Pro muze
jsou podminky na soutézich orientovany spise na silovou stranku vykonu nez na
umeélecky dojem, tak jako to byva v zenskych kategoriich. DalSi moznou
prilezitost bych vidéla v street pole dance — tedy v provadéni prvka na street
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d)

a)

b)

workoutovych hristich, znackach, ¢i jinych vertikalnich tycich. V zahranic¢i uz
street pole dance zac¢ina nabirat na populariteé.

Hrozby — Z di@vodu nové vznikajicich tzv. aerial sporti (volné pielozeno
vzdusnych sportti) by mohl byt samotny pole dance ohrozen. Na oblibenosti
napriklad nabira aerial hoop, tedy kovova obrué zavéSena na lan€é ve vzduchu,
na které se daji provadét rizné akrobatické prvky. Samoziejmé napiiklad
v Praze vznika i hrozba prili§ velké konkurence, tudiz se nékteré studia mohou
bat odlivu zakaznika.

2.4.3. Porterova analyza péti sil

Stavajici konkurence — Konkurenc¢ni boj nalezneme v kazdém odvétvi. Nastésti
v pole dance je situace stale v humannich mezich. Vzhledem k tomu, Ze je pole
dance velmi novy sport, tak se konkuren¢ni boj mezi studii zatim plné
neprojevil. MiiZe to byt zptisobeno jak vyrovnanou nabidkou a poptavkou, tak
vhodnym rozmisténim studii. Jedinym potencialnim rizikem je pravdépodobné
Praha, ve které se nachézi nejvétsi koncentrace studii nabizejici vyuku pole
dance. O cenové konkurenci se zde hovorit ned4, protoze ceny se pohybuji na
podobné trovni. Zakaznici si pak milizou ,svoje“ studio vybirat na zakladé
vzdalenosti od domova, $kéle nabizenych sluzeb nebo pfistupu trenérek.

Nova konkurence — Jak jsem jiz nékolikrat zminila, pole dance je novy sport,
specialné na tizemi Ceské republiky a nové studia stale vznikaji. Ve velké ¢asti
pripadii ale oteviraji nové studia pod jiz zavedenou znackou, tudiz zde nelze
hovoftit o konkurenci. Otazkou je, jak bude trend pokracovat dale, zda bude stale
vzristat nebo se v ur¢itém bodé ustali. Dalsim velmi vyznamnym argumentem
je, Ze pole dancova komunita je velmi provazana a majitelé studii se vétSinou
znaji. I tak je zde samoziejmé stale malé hrozba, Ze bude zaloZeno nové studio,
které bude napriklad konkurovat cenami. I tak si myslim, ze cenova konkurence
by musela byt opravdu velmi vyrazna, aby se z tohoto diivodu zakaznici rozhodli
vymeénit ,svoje” studio za jiné.

Vliv odbératelt (zakaznikli)) — Vyjednévaci sila zdkaznikl je obecné v odvétvi
vyuky sportli a volnoc¢asovych aktivit silna. Zakaznik na pole dance si miize do
jisté miry diktovat podminky. Prikladem je problém s trenérkou. Kdyz si na
pristup lektorky bude stézovat vice zakazniki, je jasné, Ze néco neni v poradku
a pokud stim majitel nic neudéld, hrozi ztrata zakaznikli. V nejéastéjSim
pripadé nabidne zikaznikovi moznost jiného kurzu s jinou lektorkou nebo
lektorku vymeéni. Vliv zdkaznika ve sluzbach je celkové o dost vétsi nez pri
nakupu produkti. Kdyz si jdu koupit napriklad tréninkové obleceni na pole
dance, primarni je pro mé produkt, ktery jsem si vybrala a zaplatila. Neprijemna
obsluha mé sice nastve, ale pokud budu s produktem spokojena, v budoucnu se
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d)

nejspis vratim. Sluzba, v tomto pripadé vyuka pole dance, je 100% zavisla na
tom, kdo pole dance vyucuje. Ovliviiovani ceny uz by bylo nejspis slozitéjsi.

Vliv dodavateld — Za dodavatele vtomto piipadé povazuji dodani nutnych
prostiedki k spravné funkci tanec¢niho studia. Zakladnim nezbytnym
vybavenim jsou tanecni tyce. Vyrobci existuje relativné hodné, takze se urcité
nedd hovofit o prevaze sily dodavatel nad odbérateli. V Ceské republice
existuje vyrobce ty¢i, ktery ma sice cenu nastavenou vyse, ale poskytuje velmi
kvalitni vyrobu ty¢i na miru. Mezi dalsi vybaveni studii patii drobné fitness
pomiucky — napiiklad podlozky na cviceni, stre¢inkové pomiicky apod. Ty jsou
dostupné témeér v kazdém sportu a naopak je pfi nakupu mozné uplatnit
hromadnou slevu. Dalsi nezbytnou soucasti je zaméstnani vhodnych trenérd.
Certifikovanych trenérti v Ceské republice zatim neni moc, ale s kazdym rokem
¢islo nartista.

Substituéni produkty — Pole dance je velmi specificky druh sportu, ale
v soucasné dobé se objevuje stale vice sportdi, kombinujici akrobacii, silovou
vykonnost a flexibilitu. Nejvétsim konkurentem je pravdépodobné, jiz v této
praci zminény, aerial hoop (neboli akrobaticky tanec na zavéSeném kovovém
kruhu). Cena je ale velmi podobn4, takze o hrozbé ze strany ceny se hovorit
neda. Dal$im moznym substitutem je naptiklad chair dance (akrobaticky tanec
na zidli). Tyto sporty byvaji ¢asto s pole dance kombinovany.

Nova studia

[ — enc Zakaznici
(‘ Velmi silny | Konkurecni [ nad
'\ boj v Praze '\ dodavateli
Chair dance,
Aerial hoop

Obrazek ¢. 4 — Porterova analiyjza péti sil (Autor, 2017)
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2.4.4. Marketing pole dance udalosti

Vseobecné marketing sportovnich udalosti se zaméruje predevsim na ziskani novych a
udrzovani stalych zakaznikt. Z pohledu stalych zakaznik funguje marketing
sportovnich udalosti vétsinou dobie. Stali zdkaznici vétsinou ty prestizné€jsi udalosti
vyhledavaji sami. Kdyz jde o ty nové nebo méné znamé akce, funguje skvéle propagace
skrz tanec¢ni studia nebo pole dancové osobnosti. S novymi zakazniky je to uz trochu
slozitéjsi. Skvéle u téchto akei funguje reklama Word of Mouth. Prikladem miize byt
néktera z vyssich soutézi v Ceské republice, do které se ptihlasi néktera ze sportovkyi.
Kdyz prochazi celym procesem tvorby choreografie, vybéru muziky, kostymu setkava
se s riznymi lidmi, s kterymi sdili sviij nadchazejici vykon. Nasledné se o soutézi zmini
své rodiné, pratelim nebo kolegiim v praci. Nékteré jeji vypravéni zaujme natolik, Ze
se rozhodnout ji ptijit v jeji velky den podpofrit. Existuji i jiné zptisoby, jak na akci
naldkat nové lidi — napriklad nabidnout jako firemni benefity, reklamou na socialnich
sitich nebo prostiednictvim mista, kde je akce poradana.

3.5. Analyza zakaznika a identifikace efektivniho oslovovani
novych zakaznik{

Podstatnou ¢asti této prace je analyza zakaznika v pole dance, kterou jsem provedla na
zakladé dotaznikového Setieni. Pomoci odpovédi jsem identifikovala celkem 6
klicovych segmentti, které tvori soucasni zakaznici pole dance. V nasledujici kapitole
v prvni fadé charakterizuji vSechny segmenty, jejichz tvorbu podlozim daty, které byly
ziskany pomoci dotazniku, a nésledné identifikuji efektivni zptisoby oslovovani
jednotlivych segmentli. Jak jsem jiz uvadé€la v teoretické c¢asti prace, znalost
soucasnych zakaznikli je nezbytna pro udrzeni soudasnych zakazniki, ale také nam
dopomiize k tomu, jakym zptisobem ziskavat nové zakazniky.

3.5.1. Analyza zakaznika v pole dance - segmentace

Stavajici zakazniky jsem rozdélila do 6 zakladnich segmentli, které jsou
charakterizovany nize. Segmenty byly stanoveny na zakladé né€kolika otazek. Nejveétsi
roli hraly otazky preference zptisobu tréninku a finanéni narocnosti. Dilezitym
faktorem pro segmentaci byl v neposledni fadé pohlavi a v€k, na coz navazaly otazky,
zda ma zakaznik déti, nebo se jedna o studenty. Otazka zamérena na to, jak dlouho se
zakaznik pole dance vénuje, pomohla identifikovat diilezité procento lidi, kteti se pole
dance v minulosti vénovali, ale z urcitého diivodu prestali. Na to pak navazuje otevirena
otéazka, ktera pomuze zanalyzovat mozné hrozby odlivu zdkaznika.

Dal$im bodem, ktery mél na segmentaci vliv, jsou ambice zakaznic a divody, proc¢ se
viibec pole dance vénuji. To je pak samoziejmé zavislé, na otazce, kolik jsou do sportu
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ochotni investovat pen€z a jakou maji preferenci pole dancovych znacek.
Charakteristika nepokryje celé spektrum zakaznikii pole dance, ale spise vymezi ty
vyznamné a klicové segmenty. Pfikladem miiZe byt naptiklad segmentace dle véku, viz
graf ¢. 6, jehoz vysledky ukazali, Ze vék 93% zakaznikli se pohybuje mezi 14-39 lety.
Zbylé kategorie je mozné povazovat za zanedbatelné.
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Graf ¢. 3 — Veékové rozdélent zakaznikil (survio.com, 2017)

1. segment zakaznikl pole dance

1. segment tvori nejsilnéjsi zakladnu zakaznikt pole dance. Jedn4 se o Zeny z hlavniho
nebo vétsiho mésta, mladsiho az stfedniho véku, konkrétné kategorie 19-22 a 23-29.
Tyto kategorie tvori nadpoloviéni vétsinu s celkovymi 67% dle vékového rozdéleni.

Tyto Zeny jsou obecné ochotnéjsi do pole dance vice investovat, a to at uz ¢asove, tak
finan¢né. Primérné se zeny chtéji vejit do 1-2 tisic K¢ na mésic a preferuji trénink
formou predplacenych kurzii. Kurz vétSinou trva 3 mésice a zakaznice si jich ¢asto
predplaci vice najednou, tudiz potom trénuji cca 2-3krat tydné. Piipadné i pokrocilejsi
zakaznice trénuji individualné vlastnim tréninkem. Jedna se predevs§im o studentky
vysokych $kol nebo pracujicich bezdétnych Zen. Pole dance preferuji pred ostatnimi
sporty a nékteré se icastni i soutézi.

2. segment zikazniki pole dance
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2. segment se od 1. segmentu, ale lisi predevsim ve vékovém rozdéleni. Do tohoto
segmentu spadaji starsi zeny ve véku 30-39 let, které se pole dance vénuji cca 1-2krat
tydné. Vékové rozdéleni odpovida 19% z celkového spektra pole dance zakazniki.
Kromé pole dance se vénuji i jinym sportim a to predev§$im z divodu, Ze s jinym
sportem zacali dfive nez s pole dance. I tak preferuji predevsim predplacené tfimési¢ni
kurzy. Financné jsou také otevienéjsi a to predevsim, ze jsou pracujici. Do tohoto
segmentu spadaji spise zeny, které jsou bezdétné a vice orientované na kariéru. Nekteré
se miiZou zajimat i o soutéZeni.

3. segment zikaznikt pole dance

3. segment zastupuji Zeny, které se pole dance vénuji spiSe prilezitostné nebo
maximalné 1krat tydné. Ty pak preferuji spiSe jednorazové kurzy ve studiu
vedené lektorkou. Preferuji dokonce jiny sport, kterému se vénuji aktivnéji a proto také
do pole dance investuji méné, a to mezi 500-1000k¢. Odpovida tomu i vybaveni, které
pro né€ neni tolik dtilezité. Vékove se pohybuji ve dvou nejsirsich intervalech, konkrétné
od 23 do 39 let. Zakaznice v tomto segmentu uzZ mohou mit i déti.

4. segment zakaznikl pole dance

V déleni nesmim zapomenout na rozvijejici se kategorii mladsich zakaznic, tedy Zen ve
véku 14-18 let, které tvori neopomenutelnych 7%. Pro tyto slecny byvaji vypisovany
specialni kurzy, které jsou prizptisobeny jejich nizSimu v€ku. Finanéni investice je
zavisla na rodicich, tudiz nelze konkrétné specifikovat. Pole dance se vénuji vétSinou 1-
2krat tydné a Casto se Gcastni soutézi.

5. segment zakaznikd pole dance

Relativné vysoké procento, konktrétné 13% z dotazovanych, tvori zakaznice, kteii se
pole dance vénovali, ale z urcitych diivodl se mu jiz nevénuji. Diivodl existuje hned
nékolik. Castym diivodem je t&hotenstvi, které je sice do¢asné, ale navrat miize byt dost
naroc¢ny. Dal§im divodem je zranéni, které je také do¢asného charakteru, ale spousta
zakaznic se pak ,na ty¢“ nevrati. Miize jim v tom zabranit ztrata kondice, sily, ¢i trvalé
nasledky po trazu. Stéhovani také miize ztizit nebo dokonce znemoznit trénink
napriklad protoze se studio nachéazi ve velké vzdalenosti od bydlisté. Vékove je tento
segment neomezen, protoze podobna situace miize nastat naptic¢ vSemi véky.

6. segment zakazniki pole dance

I kdyZ na tizemi Ceské Republiky tvoii zakladnu zakaznikd z 99% Zeny a jelikoZ trend
muZze v pole dance v zahranici stoup4, je nezbytné zminit i muze v pole dance. Typicky
zakaznik pro tento segment je mlady muz (ve€k cca 23-29 let), ktery se jiz vénuje jinému
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sportu, nejcastéji baletu, gymnastice, tanci ¢i rtiznym druhtim workoutu. Muzi
preferuji kategorii pole sport a trénuji formou soukromych lekei ¢i vlastniho tréninku.
Mohou se i ticastnit soutézi.

3.5.2. Ziskavani novych zédkazniku

Jak uz tomu je ve vSech odvétvich, kromé udrzovani stalych zakazniki je velmi dilezité
ziskavani zakaznikt novych. Pro pole dance jsou specialné diileziti novi zdkaznici, ktefi
pole dance ,,daji zelenou® a rozsiti sviij kladny nazor ve svém okoli. Zptisoby oslovovani
se ale pro kazdy segment mirné lisi, a proto v nasledujici kapitole identifikuji nékteré

jim nejvhodnéjsi zptisoby oslovovani.

Graf ¢. 5 uveden pod textem nize ukazuje, jakych zptisobem se soudasni zdkaznici o
pole dance dozvédéli. Jako nejefektivnéjsim zpiisob se ukazalo s 30% zhlédnuti videa.
Pro propagaci pole dance prostfednictvim videi nejlépe funguji socidlni sité.
Nejpopularn€jsimi strankami jsou v dnesni dob€ instagram s facebookem, na kterych
je mozné nalézt nespocet propagacnich videi. At uz videi z vystoupeni ¢i soutézi, tak
videi z tréninkd nebo dokonce navodi. Videa jsou vkladana pole dancovymi studii,
organizacemi, znackami pole dance obleé¢eni nebo samotnymi tanec¢niky. Nejvétsi efekt
pro nové zakazniky by meéla mit videa profesionalnich sportovct, které dokazi
motivovat na tolik, Ze si potencialni zakaznik za¢ne o pole dance zjistovat vice.

Qud=E =2
27
ELR
1%

B
® Vid&da [sem vystoupen| 6 6%

Vidéd'a [sem video 30 30 %

VIo&la jsen rescaimu na tanetnd studio 13 13 %
& Zdoporudeni 24 24 %

® Jnzk, prosim specifikuge 27 279

Graf ¢. 4 — Jak jste se k pole dance dostal/a? (survio.com, 2017)
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Druhou nejcastéjsi byla odpovéd ,Jinak“. Ale velkd cast sepsanych odpovédi
odpovidala ve skutecnosti doporuceni. Dalsi moznosti byli napfiklad z clanku
v Casopise, reklamy na webovych strankach fitness centra nebo prostrednictvim
kazdoroc¢ni akce - Den tance. Doporuceni tvoii tieti nejdilezitéjsi slozku této otazky.
Kladné doporucdeni predevS§im u sluzby, kterou si predem nemtiZete osahat ani
vyzkouSet je tim nejdilezitéjSim faktorem pii rozhodovani. Je to vlastné ten
nejjednodussi, nejlevnéjsi a zaroven nejspolehliveéjsi marketing. Stacéi, aby pfrisla
kamaradka, kolegyné ¢i sestra a zminila se o tom, jak je pole dance skvély sport, ktery
formuje postavu a jesté je to zabava a jakakoliv reklama uz nebude mit takovy acinek.
Avsak komunita pole dance je v porovnani s jinymi sporty stale velmi mala a tak i lidi,
kteri sport doporucuji dal, by mohlo byt vice.

Na dobrém misté se s 13% umistila reklama na tanecni studia, ktera sice primarné
propaguji vlastni studio, ale s nim samozrejmeé i pole dance samotny. Navic dnes, kdyz
vznikaji stale nova pole dance studia, neni tézké studio zménit nebo navstévovat vice
studii zaroven.

Nejmensi vliv na ziskani novych zakaznik mélo v 6% vystoupeni. Jedna se o neprimé
oslovovani, protoze primarnim vystoupeni vétSinou neni ziskani novych zakaznikd,
nybrz pobaveni spoleénosti.

Ziskavani novych zakazniki typu 1. segmentu

1. segment obsahuje ,,nejvyhodnéjsi“ zakazniky, které pole dance ma. Nejen, Ze pokryva
nejvetsi procento soucasnych zakaznikd, ale mladi lidé jsou z pravidla nejvice casové
flexibilni a obecné€ inklinuji k cast€jsim pravidelnym tréninkéim nez starsi cast
populace. Mezi nejvhodnéjsi zptisoby komunikace patii:

a) Komunikace formou videi a obrazki umistované na socialni sité,
predevsim instagram a facebook

b) Ziskavani novych zakaznic na vysokych skolach — riizné letacky, mozny i
workshop vramci sportovniho dne nebo jinych akei pro studenty,
vystoupeni

c) Oslovovani zdkaznic, které se vénuji ¢i vénovaly jinému tanci

d) Vystoupeni a workshopy na rtznych akcich pro mladé — hudebni
festivaly (napr. Colours of Ostrava), plesové vecirky, hromadné oslavy
narozenin atd.

e) Zmapovani vSech pole dance studii v portalu classpoint.cz, kde bude
mozné si vyhledat pole dance na mapé

f) Propagace pole dance jako idealniho sportu k zhubnuti a vytvoteni svali,
challenge — kampan Jak vypadam ted a jak jsem vypadala, nez jsem
zacala délat pole dance

g) Word of mouth marketing — ve Skole, v zaméstnani, mezi prateli, rodina
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Ziskavani zakaznikl typu 2. segmentu

Zakaznice z 2. segmentu jsou stale relativné flexibilni, i kdyz uz maji vice povinnosti
napi. zaméstnani nebo rodinu. Vyhodou zase miize byt ochota investovat do sportu a
do sebe sama vice penéz. U¢inna komunikace se velmi prolina s 1. segmentem:

a) Komunikace formou videi a obrazki umistované na socialni sité,
predevsim instagram a facebook

b) Propagace ve firmach formou bonusi pro zameéstnance v podobé
volnocasovych poukazek, za které bude moct mozné navstivit i pole
dance

c) Propagace jako sportu vhodného ke zhubnuti a ziskani krasné postavy —
zahrnuji jak kardio, tak silovy i flexibilni trénink

d) Vyuka ve firemnich fitness centrech

e) Oslovovani zadkaznic, které se uz vénuji ¢i vénovaly jinému sportu ¢i tanci

f) Word of Mouth marketing — pratelé, kolegyné, rodina

Ziskavani zakaznikl typu 3. segmentu

Oslovovani zakaznic vtomto segmentu se miize relativné liSit od predchozich.
V segmentu se Casto objevuji Zeny, které jsou na materské nebo uz déti maji,
vyhledavaji spiSe finanéné€ nenéaroc¢né sporty. Vhodna komunikace pro tento typ
zakazniki je:
a) Komunikace pres socialni sit€, velmi G¢inna by mohla byt propagace skrz
skupiny na facebooku — vkladani videi, obrazk
b) Zamérenina zeny s détmi — koutky pro déti ve studiich, hlidani, moznosti
vzit je na lekci s sebou
¢) Letacky v materskych skolach
d) Video navody urcené pro zacatecnice, které maji ty¢ doma
e) Nabizeni jednorazovych lekei ¢i workshopti, akce na 1+1 vstupné

Ziskavani zakaznikl typu 4. segmentu

U tohoto segmentu je oslovovani lehce naro¢néjsi, nebot to jsou stale rodice, kteii za
své déti rozhoduji a ¢asto jim i sport sami vybiraji. Vhodnou formou oslovovani miize
byt napriklad:

a) Komunikace formou videi a obrazki umistované na socialni sit€,
predevsim instagram a facebook

b) Workshopy ¢i vystoupeni na zakladnich a strednich skolach

c) Oslovovani zadkaznic, které se vénuji ¢i vénovaly jinému tanci nebo sportu
— hlavné gymnastky a baletky

d) Pole dance jako vhodna ndhrada za mnohem naroc¢néjsi gymnastiku ¢i
balet — akrobaticky sport, ale mensi naroky
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Ziskivani zdkazniki typu 5. segmentu

Komunikace se zakazniky z 5. segmentu se hodné lisi od vyse uvedenych. Zatimco u
segment 1. - 4. jsem zjistovala jak ziskavat nové zakazniky, kteri o pole dance vétsinou
nemaji povédomi, tento segment uz pole dance velmi dobie zna. K ukonceni pole dance
je vedly rizné dtvody, které je tieba eliminovat nebo najit zptsob jak je
vykompenzovat:

a)

b)

Jednim z hlavnich dtivodi je téhotenstvi. Vhodnou podporou k navratu
by bylo poradat kurzy nebo workshopy prizptisobené jejich tréninkové
pauze. Tréninky by nebyly tak naro¢né a pomohly by jim vratit se na
ptvodni level.

Dalsim dtivodem je zranéni. Je samoziejmé, Ze studia a lektorky by mély
zajistit bezpecnostni opatfeni, ale i pfes to se zranéni obc¢as nevyhneme.
Po vyléceni zranéni by bylo vhodné vyuzit také tréninky, které pomiizou
snavratem na puvodni level a dodaji zakaznicim motivaci a chut
pokracovat. Studia by mohla mit i k dispozici ,vlastniho terapeuta®,
kterého by zakaznicim mohla doporudit.

Tretim nejéastéjSim divodem bylo stéhovani se do lokality, kde zadné
pole dance studio neni. Vtomto ptipadé by mohly byt nabizeny
tréninkové videa, které by si zdkaznice mohly poustét doma a na jejich
zakladé si vytvorit trénink vlastni. Neni to sice 100% kompenzace, ale
v dané situaci jsem prijatelnéjsi feSeni nenalezla.

Ziskavani zdkazniki typu 6. segmentu

I kdy? je pole dance v Ceské republice rozsifeny hlavné pro Zenské pohlavi, pole dance
pro muze v sobé také skryva jisty potencial. Napriklad v Rusku se muZi vénuji pole
dance bézné. Potencidlni zakazniky mtizeme ziskat:

3.6.

a)
b)

c)
d)

Oslovovanim byvalych tane¢nikd baletu nebo gymnastii

Propagaci pole dance pro muze, poradani workshopti uréenych primo
pro muze

Fitness veletrhy — propagace pole dance jako silového sportu

Pritelkyné muzi, které se pole dance vénuji, jim mohou sport doporudit

Sponzoring v pole dance

K neustdlému zvySovani oblibenosti pole dance napoméhaji jiz diive zminéné
organizace. Tyto organizace poradaji riizné udalosti, kde je tanec na tyc¢i prezentovan.
Aby ale organizace a udélosti mohly existovat, pottebuji finanéni prostredky a ty jim
zajistuji sponzori.
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3.6.1. Sponzorovani pole dance udalosti

V této formé sponzoringu existuje Siroka paleta vSech moznych trovni prezentace.
V pole dance odvétvi se tak jako v jinych sportovnich odvétvich pouziva prezentace
sponzorti na vstupenkach na danou udélost. Nejvyssi pozici je ,Generalni sponzor®
nebo ,Hlavni sponzor®, ktery miize béhem prestdvek nebo pred zacatkem akce
promitat na velkém platné reklamy na svoje produkty ¢&i sluzby. Casto jim i moderator
akce slovné podé€kuje za podporu nebo pripadné necha hlavniho sponzora vyhlasit
vitéze soutéze (pokud je dand udalost soutézi). Dalsi, bézni sponzofi maji casto
v hlavnim sale vyvéseny plakat se svym logem nebo maly stanek, u kterého mohou
prezentovat svou firmu. Sponzofi se také hojné€ podileji na obdarovavani vitézii na
soutéZich. Vitézové tak mohou vyhrat spoustu hodnotnych cen, které by si organizatori
nemohli dovolit. Na obrazku ¢. 4 je vidét hlavni platno se sponzory béhem finale
Mistrovstvi CR v pole sport.

Rizenka Kunstyfova - Mistrovstvi CR v pole sport 2015 - kategorie
Zen Elite - finale

Obrazek ¢. 5 — (Rizenka Kunstijiovd - Mistrovstvi CR v pole sport 2015 - kategorie Zen Elite — findle, 2017)

3.6.2. Sponzorovani pole dance studii

Tato forma v Ceské republice neni zatim moc rozsirena, a to hlavné z dtivodu, Ze studia
jsou vétSinou sami vydéleéné ¢inné. I vrcholovi zavodnici musi platit kurzovné a tim
padem neni velky dtivod, aby studio jesté dostavalo externi finan¢ni prostedky. Studio
vSak miize navazat blizsi spolupraci s riznymi spole¢nostmi, které za vyhodnéjsi sluzby
odméni logem ve studiu nebo jinou protisluzbou. Takovym pirikladem miize byt
napriklad fyzioterapeuticka poradna pro kurzistky daného studia.
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3.6.3. Sponzorovani pole dance osobnosti

Spoluprace mezi sponzory a zndmymi tvairemi pole dance jsou o dost c¢astéjsi. Velmi
dobfte tuto tlohu plni éeska firma Dragonfly s.r.o., ktera ve spolupraci s prednimi pole
dancerkami vytvari skvélé marketingové kampané. Vétsinou je nafoti v nové kolekei
sportovnich oble¢kii na pole dance nebo natoci propagacni video. Je to vyhodna forma
propagace, jak pro znamou osobnost, tak pro firmu. Pole dancerky mohou kolekci po
foceni ¢i nataceni dostat darem a svym naslednym nosenim ji dale propagovat. Obrazek
¢. 5 nize demonstruje nafocenou kolekci Leopard edition.

-

 GIVEAWAY

lecpard edition

Obrazek ¢. 6 — Jarmila Ptacnikova a Yayu Carnon Lopatio v ramci nové kolekce Dragonfly (Dragonfly brand,
2017)

Kromé podobnych typt vzajemné spoluprace existuji sponzoii, ktefi sportovkyné
finanéné podporuji napiiklad pii reprezentaci Ceské republiky na soutézich
v zahraniéi. V této kategorii se v posledni dobé velmi osvédcuje Crowdfounding.
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Zaver

Jesté pred nékolika roky by slovo ,pole dance“ evokovalo vétSin€ spoleénosti
potemnélé prostredi noéniho baru a spore obleéenou tanecnici ovijejici se kolem tyce.
Témto dobam uz je nastésti konec a v soucasné sob€ se pole dance tési obrovskému
rozmachu napti¢ generacemi a kontinenty. ,Pole dancovy boom“ uz sice zacina
zpomalovat, ale novych zédkaznikd neustale pribyva. Aby si pole dance udrzel vysoce
nasazenou latku, musi jako kazdy sport vykonavat jisté aktivity pro udrzeni stalych a
ziskavani novych zakaznikd.

Teoretickd c¢ast této prace ukazala, jakym zplisobem propojit védni disciplinu
marketingu s volnocasovou aktivitou jako je sport. Jaké jsou kofeny a néstroje
sportovniho marketingu a jakou hierarchickou pozici ma marketing v sportovnich
organizacich.

Prakticka c¢ast se zamérila konkrétné na sport pole dance. Na zakladé vyzkumného
dotazniku bylo definovdno nékolik typt zakazniki pole dance, pri¢emz
nejcastéjsim/béznym zakaznikem je Zena mladsiho az stfedniho véku, konkrétné 19-
29 let, ktera se pole dance vénuje 2-3krat tydné€ formou predplacenych kurzii. Jedna se
predevsim o studentky vysokych skol nebo o pracujici bezdétné Zeny, které jsou ¢asové
i financ¢né flexibilni. Pomoci segmentace jsem si odpovédéla na ¢ast 1. vyzkumné otazky
a potvrdila si 1. hypotézu.

Druhé cast otazky byla zaméfena na oslovovani novych zakazniki. Ke kazdému
segmentu bylo v praci definovano né€kolik moznosti, jakym zptisobem oslovovat nové
zakazniky, které by do daného segmentu spadali vékové, pohlavim nebo ¢asovou ¢i
finané¢ni investici. Pomoci Seti‘eni se sice potvrdilo, ze Word of Mouth marketing, ktery
oznacilo 24% respondentt, je vhodnym nastrojem pro ziskavani novych zdkazniki, ale
nejefektivnéjsim zptisobem s 30% se ukazalo sdileni videi na socialnich sitich, hlavné
tedy na Facebooku a Instagramu. Videa miiZou byt rizného charakteru, napiiklad ze
soutézi nebo tréninkli pole dancovych ikon, ale také komeréni videa natocené ve
spolupraci vyrobce ty¢i ¢i sportovniho obleceni. Z toho vyplyva, Ze se 2. hypotéza byla
vyvracena.

K problematice zmény pole dance image a k celkové organizacni struktuie pole dance
v CR se vyjadiila Jarmila Ptaénikova, ktera zastava nazor, Ze pole dance se béhem
nékolika let vyvinul do respektovaného a oblibeného sportu, a Ze zastarala predstava
erotického tance ,u tyce“ uz je jen prezitkem. Dnes se pole dance jako sport objevuje
verejné ve vSech moznych médiich ¢i na riznych sportovnich akcich. V rozhovoru také
dod4va, Ze, i kdyZ se pole dance do Ceské republiky dostal o néco pozdéji, existuje zde
dnes velmi silna zakladna soutézicich. Ti se umistuji na piednich prickach na
mezinarodnich soutézich a velmi ¢asto i predhanéji staty, ve kterych se pole dance zacal
§irit dfive nez u nas. Neni tedy nutné naprosto vyloucit 3. hypotézu, protoZze je patrné,
Ze organizace se opravdu staraji o osvétu, ale je potreba podotknout, Ze zména uz
zvelké Casti probéhla. Ted je dulezité spiSe pokracovat v soucasnych aktivitach a
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zajistit pro pole dance vhodné podminky pro dalsi rozvoj, o které se s jistotou postaraji
praveé zminéné organizace.

Zahrani¢ni organizace zajiStuji osvétu predevSim prostrednictvim velkych
mezinarodnich soutézi, coz ndm potvrzuje 4. stanovenou hypotézu. Sam sport je ale
propagovan hlavné pomoci internetovych nastrojt.

Co se tyka budoucnosti pole dance, tak nartist za poslednich 6 let byl obrovsky.
Z puvodnich 5 vétsich studii se pouze v Praze ¢islo zvysilo na vice nez 30 studii. Z toho
divodu, ze uZ je nartst v hlavnim mésté o néco niz$i. Naopak tomu je v menSich
méstech, kde spiSe dochazi k rozmachu a témér v kazdém stredné velkém mésté
vznikaji nové studia. S Olympiadou je to slozitéjsi. Kromé ziskani ,titulu® Sport, je
podminkou sdruzit 40 federaci z5 kontinenti a samoziejmé obrovské cislo
pridruzenych pole dance sportovcl. Pro prijeti je také nutné uspokojit nékolik
mezinarodnich federaci jako je WADA (World Anti-Doping Agency) nebo I0OC
(International Olympic Comitee). Z olympijského happy endu se v dohledné dobé tésit
nemizeme, ale i tak je nutné nezapomenout na neskute¢né velky posun, na neustalou
praci organizaci a loajalitu sportovcti/zakazniki.

Cil prace povazuji za naplnény, nebot se mi podarilo identifikovat vhodné
marketingové nastroje pro ziskavani novych a udrzovani stalych zakaznikt. V praci
jsem charakterizovala pole dance jako celek a ukazala, zZe je to vlastné sport jako kazdy
jiny. Ze zde existuji organizace, které sportu davaji pravidla a hranice, soutéze, které
sportovce motivuji k lepSim vykontim, udalosti, které sdruzuji celou pole dance
komunitu, v neposledni rad€ i sponzori, ktefi umoznuji vsechny udalosti financovat a
hlavné neskuteéné silnou zakladnu zakaznikii/sportoved, ktefi do celého konceptu
vnaseji silu, odhodlani a lidskost.
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Priloha 1

1. Jak dlouho se vénujete pole dance?
a) Pouze jsem vyzkousela

b) 0-6 mésict

¢) 6-12 mésicu

d) 1-2 roky

e) 3 roky

f) 4 roky

g) 5let a vice

h) Pole dance jsem se vénoval/a, ale dnes uz se mu nevénuji.

2. Pokud jste odpovédél/a zaskrtnutim posledni otazky, napiste, z jakého diivodu jste
s pole dance prestal/a.

3. Doporucujete pole dance jako sport?
a) Ano
b) Ne

4. Z jakého divodu?

5. Jak jste se k pole dance dostal/a?

a) Vidél/a jsem vystoupeni

b) Vidél/a jsem video

¢) Vidél/a jsem reklamu na tanecni studio
d) Z doporuceni

e) Jinak, prosim specifikujte

6. Jaky styl pole dance preferujete?
a) Pole sport/pole fitness
b) Pole art
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c¢) Exotic pole

7. Trénujete?

a) Prilezitostné

b) Jedenkrat tydné

c¢) Dvakrat tydné

d) Trikrat tydné

e) Ctyrikrat tydné a vice

8. Trénujete predevs§im formou

a) Predplaceného kurzu (cca 3 mési¢éni kurz)

b) Jednorazovych open class hodin (s pomoci lektorky)
¢) Jednorazovych volnych hodin (bez pomoci lektorky)
d) Individualnich hodin s lektorkou

e) Vlastniho domaciho tréninku

9. Mate doma ty¢?

a) Ano, ale moc ji nevyuzivam

b) Ano, bez ni si tréninky neumim predstavit
¢) Ne, je to moc velka finan¢ni investice

d) Ne, nemam na ni v byté misto

e) Ne, nechci mit doma tyc

10. Uéastnite se soutéi?

a) Ano, pravidelné

b) Ano, 1-2krat jsem to zkusil/a
c) Ne, ale chtél/a bych

d) Ne, nelaka mé to

11. Vénujete se pravidelné i jinému sportu?

Ano
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Ne

12. Pokud ano, kolikrat tydné?
a) Jedenkrat tydné

b) Dvakrat tydné

c¢) Trikrat tydné

d) Ctyrikrat tydné a vice

13. Pokud ano, z jakého divodu?

a) Délam ho uZ od détstvi

b) Zacal/a jsem s nim diive nez s pole dance
¢) Jako pripravu k pole dance

d) Pouze pole dance je pro mé malo

e) Preferuji jiny sport pied pole dance

f) Jiny, prosim specifikujte

14. Kolik jste ochotni do pole dance mési¢né investovat?
a) Do 500k¢

b) Do 1000ké

¢) Do 2000k¢

d) Do 3000k¢

e) Do 4000k¢

f) Vice nez 4000k¢

15. Jakou znacku tréninkového oblec¢eni preferujete?

a) Dragonfly

b) Mania fitness wear

c¢) Jiné zahrani¢ni znacky

d) Preferuji obleceni neurcené primo na pole dance(HM, Tchibo, Lidl apod.)
e) Oblecenti si nechavam $it na miru

f) Jiné, prosim specifikujte
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16. Z jakého dtivodu volite prave takto?
a) Kvalita materialu

b) Komunikace

c) Velky vybér

d) Dobr4 reklama

e) Moje trenérka ma takové obleceni

f) Moje kamaradky mayji takové obleceni

g) Cenova dostupnost

17. Jakého vyrobce ty¢i preferujete?
a) X-pole

b) Sun pole

¢) Gym pole

d) Je mi to jedno

f) Jiny, prosim specifikujte

18. Z jakého dtivodu?

a) Kvalita povrchu

b) MoZnost vyroby na miru

c¢) Cenova dostupnost

d) Jsem tak zvykly/4 ze studia

e) Jiné, prosim specifikujte

19. Jaké je vase pohlavi?
a) Zena

b) Muz

20. Kolik vam je let?
a) 0-13
b) 14-18
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¢) 19-22

d) 23-29

e) 30-39

f) 40-49

g) 50-59

h) 60 a vice

21. Kolik mate déti?
a)o

b)1

¢) 2 avice

22, Jaké je vase vzdélani?

a) Zakladni

b) Stredni

c) Vysoké

d) Stale studuji na zakladni/sttedni skole

e) Stale studuji na vysoké skole

23. Zijete v

a) Hlavnim meésté

b) Velkém meésté

¢) Stfedné velkém meésté
d) Malém mésté

e) Jinak, prosim specifikujte
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