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Cil diplomové prdce:
Cilem prace je na zakladé analyzy aktualni komunikace vytvorit projekt marketingové komunikace prazského restaurac¢niho
zafizeni za uc¢elem zlepSenf komunikace se zakazniky v nasledujicim obdobi.
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Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti 9

3. Nadrocnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 8

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciltim) 9

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 7

6. Logicka stavba a Clenéni prace 9
7.Jazykova a terminologicka uroven 10

8. Formalni Uiprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni ptinos k feSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 90
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Predlozena prace ma jasné definovany cil, ktery je dosazitelny. Autor hodla na zakladé analyzy stavajiciho stavu komunikace
se zakazniky restaurace "Kamera" navrhnout projekt marketingové komunikace za icelem zefektivnéni aktualni situace.
Teoreticka ¢ast obsahuje zakladni informace o problematice marketingu a marketingové komunikace a dale poznatky o
marketingovém vyzkumu.. Kapitola 1. by zasluhovala vétsi provazanost s cilem prace a naopak s ohledem na cil prace lze
doporucit detailnéjsi rozpracovani kapitoly 3., ktera se pro naplnéni cile prace jevi stéZejni. Je Skoda, Ze autor nepracoval vice
s aktualnimi odbornymi zdroji jako jsou vyzkumné zpravy, odborné ¢lanky a zejména soudobé zahrani¢ni publikace, které by
bezesporu obohatily jiZ relativné obecné znamé poznatky z oblasti marketingu o specidlni poznatky z oblasti marketingu
restauracnich zafizeni a specifik marketingové komunikace téchto zatizeni. Prakticka ¢ast prace se jiz cele sousttedi na
analyzu marketingové komunikace konkrétniho restaura¢niho zarizeni "Kamera". Celkové 1ze provedenou analyzu hodnotit
jako relevantni stanovenému cili a velmi zdatilou. Autor prokazuje schopnost prakticky uplatnit dosazené znalosti a
dovednosti. Celkové jde o kvalitni praci s prakticky vyuZitelnymi vystupy.
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