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Vyznam programatického ndkupu internetové reklamy na ¢eském trhu

Autor diplomové prdce:

Bc. Jana Suskova

Cil diplomové prdce:

Predstavit programaticky nakupu internetové reklamy se zamérenim na model Real-time bidding. Na zakladé provedeného
vyzkumu zhodnotit soucasny vyznam a predikovat budouci vyvoj programatického nakupu internetové reklamy na ¢eském
trhu v komparaci s vyvojem v zahranici. Pomoci dil¢ich datovych analyz posoudit G¢innost a vyznamnost programatického
nakupu internetové reklamy z pohledu predniho vydavatele Seznam.cz.

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 9

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.]azykova a terminologicka droveil

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni piinos k feSené problematice 8

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 90
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Diplomova prace se zabyva velmi aktualnim tématem programatického nakupu internetové reklamy. Téma je relativné nové a
komplexnéjsi pojednani o dané problematice je tak vitanym poc¢inem. Dynamicky vyvoj v této oblasti je poznamenan
neustalenou terminologii, se kterou se ¢astecné potyka i tato prace, avSak autorka na problematické pojmy a jejich chapani
Teoreticka ¢ast je pomérné rozsahla, zplisobuje to mozna zbyte¢né podrobny tvod k internetové reklamé jako takové. Kromé
zhodnoceni trhu a mezinarodniho srovnani, které je realizovano na dostupnych sekundarnich datech, se aplikacni ¢ast opira
rovnéz o vlastni datové analyzy autorky. V urcité mire jsou bohuzel limitovany citlivosti ziskanych dat. DilezZitou ¢asti prace je
zhodnoceni vyznamu programatického nakupu RTB z hlediska vydavatele obsahu. Tento pohled Ize oznacit za ojedinély a je
nespornym piinosem diplomové prace. Budouci rozvoj RTB totiz z velké ¢asti zavisi na samotné ochoté vydavateld obsahu
prodavat reklamni prostor pravé timto zplisobem, nikoli napiimo. Dil¢i vysledky provedenych analyz poskytuji cenné
informace pro tyto subjekty trhu véetné adekvatnich doporuceni, jak pristupovat k implementaci RTB v prodeji reklamnich
ploch s mensim rizikem nedostate¢né vytéznosti nabizeného reklamniho prostoru. Propad v obratu za reklamni prostor je
jisté jednou z hlavnich obav vydavatel obsahu pti zvazovani vyuZiti programatického ndkupu (prodeje). Predikci budouciho
vyvoje mohla autorka opfit také o primarni vyzkum formou expertnich rozhovort.

Otazky: 1) V ¢em spattujete hlavni bariéry rozvoje RTB na ¢eském trhu?

2) Moznost vyuziti externich dat k cileni reklamy je zfejmé jedna z dstirednich vyhod RTB. V doporucenich zaloZenych na
analyze klientské kampané ale navrhujete z diivodu vysoké ceny externi data nepouzivat. Maji takové kampané tedy
budoucnost? Nebo vidite hlavn{ tlohu RTB ve vyuZiti retargetingu? Vysvétlete.
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