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Cilem této prace je predstavit programaticky ndkup v kontextu internetového marketingu. Na zakladé provedeného vyzkumu
zhodnotit sou¢asny vyznam a predikovat budouci vyvoj programatického ndkupu a prodeje, identifikovat specifika ¢eského trhu v
komparaci se zahrani¢im. Pomoci datovych analyz posoudit i¢innost a vyznamnost programatického nakupu reklamy z pohledu
internetového vydavatele Seznam.cz.

HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti 9

3. Narocnost tématu na ziskavani dalsich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciltim) 9

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9

7. Jazykova a terminologicka uroven 9

8. Formalni Uprava a naleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni pfinos k eSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 94
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Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Diplomova prace se zabyva velice aktudlnim tématem programatického ndkupu a prodeje internetové reklamy. Teoreticka ¢ast
obsahuaje tivod do internetového marketingu, dvé tvodni kapitoly jsou zaloZeny pievazné na datech CSU a SPIR, odbornych
publikaci, véetné nékolika zahrani¢nich. Dalsi kapitola se zabiva predstavenim programatického ndkupu a prodeje, kde oceiiuji
zakomponovani vlastniho nazoru autorky, potvrzujici vlastni zkusenost v tomto odvétvi. V této kapitole bych ocenil detailnéjsi
prehled SSP a DSP vcetné jejich srovnani.

Prakticka ¢ast zac¢ind zhodnocenim vyuziti programatického ndkupu a prodeje na ¢eském trhu v porovnani se zahrani¢im. Postradam
zde podrobnéjsi pohled na asijsky trh, ktery by pro ¢tenare mohl byt inspirativni svou odlisnosti. Hlavni prakticka cast je zaloZena na
datech nejvétsiho ¢eského publishera Seznam.cz. Autorka analyzuje pfinos programatického prodeje reklamy pravé pro publishera a
zabyva se problematikou cenovych praht, kde je hlavnim pfinosem autorky stanoveni jednoduché metody vypoctu, kde prokazuje
zvySeni vytéznosti pti pouziti vice platforem, pres které publisher monetizuje reklamni prostor. Zavérem tato ¢ast obsahuje
vyhodnoceni RTB kampané vybraného klienta, pfinosné by bylo zaiazeni vice klientii z riiznych odvétvi.

Po formalni strance a logické strukture je prace v poradku. Kladné hodnotim ptredevsim praktickou ¢ast, kde autorka prokazala svoji
znalost problematiky a na zakladé dat od nejvétSiho ¢eského online vydavatele vysvétlila pfinos programatického prodeje prostoru
pro néj.

Otazky:
1) Ma publisher moznost i pres otevirenost RTB ekosystému zajistit, aby se u jeho obsahu nezobrazovala nevhodna nebo nechténa
inzerce?
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