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Cil bakalarské prdce:
Préce stanovuje spravné podminky uplatnéni sportovniho marketingu a jeho hlavnich nastrojt v pole dance jako v modernim
atraktivnim sportu v dobé pred jeho za¢lenénim mezi olympijské sporty.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpusob jejich pouziti

3. Narocnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciltim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.Jazykova a terminologicka uroven 9

8. Formalni Uprava a nalezitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni ptinos k feSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 96
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

CILE - jsou logicky rozdéleny do 3 skupin s orientaci na: oblast sportu, oblast marketingu a oblast informa¢ni. Autorce se tim
podafrilo vyjadrit cile dostate¢né specificky. To nasledné umoziuje znacnou méritelnost cild. Autorka si tim vytvorila sama na
sebe pomérné velky ale uZite¢ny tlak, ktery ndvazné zajistil zna¢nou vyuZitelnost jeji prace v praxi.

METODY - Setieni formou online dotazniku pfineslo do oboru nova konkrétni data o zdkaznikovi a velkym piinosem je syntéza
oborovych informaci diky vyuziti expertniho strukturovaného rozhovoru se zakladatelkou CESPAS.

NAROCNOST TEMATU - obor samotny si vynutil, aby autorka rozsifila ptivodn{ éiroveti dostupnych a neovétenych informaci o
data a fakta vyplyvajici napt. z dotaznikového $etieni, uttidila a dokazala je ptehledné zpracovat na jedno misto. SPRAVNOST
ANALYZY - mezi vitané analyzy pati pfedeviim segmentace zakazniki do 6 skupin. PouZité analyzy piedstavuji dobry zaklad
alze je v budoucich pracich dale upresnovat a rozsirovat.

VLASTNI PRINOS A VYUZITELNOST V PRAXI - prace je napsana v roce, kdy do &eského sportu presouva MF pies 10 mld K&,
coZ je 3 x vice neZ napft. v roce 2015. Na tyto prostiedky ¢eké dobte ptripraveny aparat tradi¢nich sportovnich ¢inovniki a
neproniknou tradi¢né do zakladny ¢eského sportu. Budou navic rizené pridéleny svaztim, které dlouha 1éta vykazuji desetkrat
vys$si ¢lenskou zakladnu, nez dnes ve skute¢nosti maji - fotbal, hokej atd., a nedostanou se do sportd, o které je dnes opravdovy
zajem. Prace o marketingu v pole dance je napsana v dobé, kdy formativni vliv sportu na rozvoj zdravi, moralky a tymovosti
Ceské populace, je minimalné stejné potiebny, jako byl v dobé vzniku sokola pred prvni svétovou valkou. Upozormuje novou
generaci sportovnich managerd, ekonomt, marketyrt a pedagogi na tento sport, pripravuje na bitvu o dostupné zdroje,
mapuje pole dance jako obchodnii spole¢nskou prilezitost, poskytuje zavéry analyz jako navod, kam je mozno uvazlivé
investovat. OTAZKY: 1. Je moZno jiz dnes uvazovat v oblasti sportovniho marketingu v pole dance i o jiném typu zakaznika nez
je samotny pole dancer - sportovec? 2. Ktery obor pole dance bude v budoucnu nejvice atraktivni pro dancery, ktery pro
divaky a ktery pro sponzory?
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