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Bakalarska prace Terezy Vildové se zaméfuje na popis a analyzu vyuziti digitalnich médii v marketingu, a to na prikladu vanoc¢ni
kampané firmy Sephora pro rok 2016. V prvni teoretické ¢3sti se prace zaméfuje na vymezeni digitdlniho marketingu, charakteristiku
digitalnich technologii a predstaveni klicovych nastrojt, které jsou v digitalnim marketingu vyuzivany (webové stranky, blogy, e-mailing,
Sephora s tim, Ze se v zavéru pokousi hodnotit jeji prinosy, nedostatky a navrhuje soubor doporuceni pro dalsi kampané firmy
Sephora.

PredloZena prace ma prehlednou strukturu (velmi pozitivné hodnotim fakt, Ze teoreticka ¢ast je Uzce provazana s ¢asti empirickou, v
praci se neobjevuji zbytecné ,,omackové” pasaze) a je napsana uspokojivym odbornym stylem. V praci se ojedinéle objevuji drobné
formulacni neobratnosti: napt. véta ,Dalo by se fict, Ze marketing funguje na svété jiz velmi dlouho.” nam témér viibec nic nerika; pri
formulaci jednoho z cilti préace se autorka pta, jestli firma Sephora vyuZila ,,vSech moznych” digitalnich néstroju (toto je jednak jen
omezené ovéritelné, jednak neni asi vzdy Gcelné snaZit se vyuzit ,,vSech” prostredkd, nybrz z téch dostupnych vytvorit koherentni a
vzajemné se doplriujici mix). Z formalniho hlediska je prace korektni (zfejmé omylem se nedostal do seznamu literatury bibliograficky
zaznam odkazovaného textu Dutton a Blank 2014).

Autorka v praci vyuziva omezené mnozstvi akademickych zdrojdi (3koda, 7e vice nevyuzivala elektronické databéze dostupné na VSE), na
druhou stranu se snazi ¢erpat aktualni informace z rady neakademickych zdroji (Mediaguru, Digital Native Agency), které maji tu
vyhodu, Ze jsou zpravidla schopny rychleji sledovat aktualni trendy, které se do akademickych text promitaji zpravidla az s uréitym
zpozdénim.

Empirickd ¢ast prace, ktera je pripadovou studii vanocni marketingové kampané firmy Sephora, je zpracovana uspokojivym zplisobem.
Ackoli je empiricka ¢ast prevazné popisna (autorka vychazela z dat, ktera ji poskytla firma Sephora), dokéze uspokojivé naplnit cile
prace: autorka dokazala identifikovat vyhody a nevyhody dilcich digitalnich marketingovych nastrojd a predklada navrh opatreni pro
zlepseni vysledkd jejich pouZzivani. Tyto navrhy jsou argumentacné podloZeny a Ize je povaZovat za relevantni, jako napf. vyuZiti
YouTuberd, vétsi mira diskuse s fanousky na Facebooku apod.
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Otazky k obhajobé (1-2 otazky)
Nevim, je-li to autorce zndmo, ale zajimalo by mé, jaky je pomér finan¢nich nakladd, které firma Sephora vynaklada na digitalni online
marketing a na tradi¢ni ,,off-line” marketing.

Doporucené hodnoceni
Praci doporucuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni vyborné.
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