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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Prace se vénuje marketingovému vyuZiti Instagramu v realitni kanceléfi. Je zaloZzena na zkudenostech
autorky plynoucich z prace v realitni kancelafi, coz je velmi vhodné. Instagram je pro marketingové ucely
stale vyuzivangjsi a jeho pouzit pro realitni kancelar je zajimavé téma.

Cilem prace je vyhodnoceni aktivity realitni kancelare na Instagramu a sestaveni navrh(i a doporuceni pro
ostatni realitni kancelare, jak zadit vyuzivat marketing na Instagramu pro business. Cil prace je oproti
puvodni verzi stanoven méné ambiciézné. Ve finalni verzi prace je formulace upravena (oproti
konzultované verzi z 27.4.2017) — pavodné méla prace za cil vyhodnotit marketingovou strategii

a nasledné pak sestavit navrhy a doporuceni pro realitni kancelare pfi sestavovani marketingové strategie
ur€ené pro Instagram.

Prace je logicky uspofadana, rozdélena do Ctyf kapitol. Prvni a druha kapitola zahrnuje teoretickou ¢ast
prace. V prvni kapitole jsou uvedeny Cetné statistiky, diskutabilni — obsahové &i formatové — je graf 4.
Druha kapitola je vénovana Instagramu. Informace jsou komplexni a prehledné usporadané. Udaje

o podtu uzivateld Instagramu v CR (str. 28) jsou pfevzaté z internetového bloku — sam autor uvadi, Ze &isla
nejsou presna. Zde by bylo na misté vyuzit jini zdroj. Pozitivnhé hodnotim popsany postup pfi tvorbé
marketingové strategie.

Prakticka ¢ast prace je obsahem tfeti a Ctvrté kapitoly. Ve treti kapitole autorka pfedstavuje firmu. Analyza
konkurence v kap. 3.3 méla byt hlubsi. Ctvrta kapitola obsahuje Setfeni — osobni dotazovani. Chybi udaj
o vybéru vzorku respondentll a o ¢ase realizace Setfeni. Vlastni dotaznik mohl byt zafazen do pfilohy.
Vyhodnoceni je peclivé provedeno v kap. 4.1. Dal8i analyzy obsahuje kap. 4.2. Vysledna doporuceni jsou
podrobna a Ize s nimi souhlasit. Autorka stale formulaéné pfepina mezi marketingovou aktivitou a strategii,
kde je ovSem tfeba vnimat rozdil.

Po jazykové strance je prace v pofadku, po formatovaci strance Ize vytknout jednopismenné predloZky na
konci fadku (Casto v, z). V praci neni sjednocené formatovani hypertextovych odkaz(. ReSerse literatury
(zvlasté tisténé) mohla byt SirSi. Format seznamu zdroji neodpovida pfesné normé, u online zdroje 27
chybi datum citovani.

Otazky k obhajobé?
» Pro¢ doslo k pfeformulovani cile prace?
» Pro€ graf 4 neobsahuje udaje o Instagramu? Co prezentuji nepopsané sloupce. Jak udaje
koresponduiji s grafem 57
+ Jaka je pfesnost dat ziskanych z Power Editoru, ktera citujete na str. 28.



Zavér: Bakalafrskou praci doporuéuji k obhajobé.
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