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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Cilem prace je vyhodnoceni marketingové aktivity na firemnim profilu na socialni siti Instagram. Autorka
prace se propagaci popisované firmy na této socialni siti zabyva v zaméstnani. Pfes zkusenosti autorky
s popisovanou problematikou je bohuzel prace Spatné zpracovana.

Autorka v zavéru prace uvadi (str. 56): ,Zaznamenali jsme i navy3eni prodeje nemovitosti prostfednictvim
publikovanych pfispévku na Instagramu. Tento fakt dokladaji vysledky z dotazniku.” V dotazniku ani jinde
v praci se ale o prodejich v obdobi pfedchazejicim marketingové kampani nepise, neni tedy mozné
zhodnotit, zda doslo k navySeni prodeju, z dotazniku pouze vyplyva, Ze ¢ast prodeju byla uskute¢néna po
kontaktu prostfednictvim socialni sité Instagram.

Autorka na str. 27 prace uvadi, ze ,Drtiva vétSina uzivateld Instagramu a to v 59 % maji mezi 18-29 let,
jedna se o mladou generaci.“ Ponechame-li stranou formulaci, znamena to, ze 59 % uzivatell Instagramu
jsou mladi lidé mezi 18 a 29 lety (61 % uzivatell jsou Zeny). To pravdépodobné nekoresponduje s cilovou

autorka v praci uvadi, nikde v praci s timto udajem nepracuije.

Autorka provadi dotaznikové Setfeni s 10 respondenty, coZ neni dostateCny vzorek. PfestoZe je nutné
pochopit, Ze se luxusnich realit za rok mnoho neproda, bylo by vhodnéj$i do vzorku respondentd zahrnout
i napf. potencialni zakazniky.

Po jazykové strance je prace velmi $patné zpracovana. Na kazdé strance prace je nékolik jazykovych
chyb, chybnych tvaru slov, chybéjicich ¢i chybnych slov a podobné.

Také formalnich chyb je v praci cela fada, napf.:

+ Diléi nadpisy jsou odsazené. Na str. 39 jsou nadpisy stejného vyznamu odsazené rizné. Obrazky
nejsou ani vlevo ani uprostied.

U internetovych zdroju neni kromé jediné vyjimky uveden autor.

* V praci jsou velmi ¢asto Spatné odkazy na obrazky a grafy, napf. na str. 15 (,jak vidime na obrazku 3“
misto 4), str. 58 (viz obr. 19 misto 20), 61 (obr. 20 misto 21).

* Nastr. 5i 10 je tabulka 2, tabulka 1 v praci neni.

* Na str. 38 najdeme ,Doporuc¢enym pravidlem je pouziti 7 firemnich hashtagl z 10.“ Neni uvedeno,
kde se tato doporucena Cisla berou, kdo tato doporuc€eni stanovil.

* Na str. 39 najdeme ,Je prokazano, ze pfi uziti oznaceni polohy dosahuji pfispévky o 79 % vysSSi
zaujeti nez pfispévky bez vyuziti této funkce.” Neni uvedeno, kdo a kde toto prokazal. Vysvétleni
toho, co povazuje autorka za zaujeti je uvedeno az o cca 1,5 stranky dale v praci.



Grafy jsou Spatné zpracované, napf.:

* Na str. 11 v grafu 4 chybi kazdy druhy popisek na vodorovné ose (nazvy socialnich siti).

« V grafu 7 na str. 51 je 5 vyseci, ale pouze 3 polozky legendy, v komentafi jsou uvedeny 4 polozky,
vyznam paté vysece neni zfejmy ani z textu ani z grafu.

» V grafech 7 az 13 je 6 az 10 respondent(, autorka uvadi, ze jich je 7 nebo 10, ale v grafu 11 je 8
respondentq, v grafu 12 je 6 respondentl. Jedna se o vyseCové grafy a u vyseci nejsou uvedeny
poéty respondent(l, ale jejich procentualni podil, ktery je zaokrouhleny u rlznych vyseci rlizné (napf. 2
respondenti jsou v grafu 9 uvedeni jednou jako 28 % a dvakrat jako 29 %).

+ V grafu 18 ma byt zobrazeny vyvoj poc¢tu uzivatell v Case, ale Casové Udaje nejsou zobrazené za
sebou, rok 2017 je uveden jako druha datova fada.

Po formalini a jazykové strance je prace naprosto nedostacujici, po obsahové strance je na vyssi trovni.
Otazka:

» Proc€ byla pro propagaci realitni kancelafe zvolena socialni sit Instagram, ackoli uzivatelé této socialni

sité nejsou z velké €asti cilovou skupinou této realitni kancelare?

Zavér: Bakalarskou praci doporuéuji k obhajobé.
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