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Cil diplomové prdce:

Predstavit Real time bidding (dale RTB) jako novy zpiisob nakupu plo$né reklamy a charakterizovat jeho specifika v
komparaci s tradi¢nimi zptsoby nakupu reklamniho prostoru. Na zakladé provedené analyzy ¢eského RTB trhu, porovnani s
vybranymi trhy stfedni a vychodni Evropy a expertnich rozhovorti zhodnotit sou¢asné postaveni technologie RTB v nakupu
plosné reklamy a odhadnout oc¢ekavany vyvoj ceského trhu v nejblitSich letech.

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9
2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 10
3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.]azykova a terminologicka droveil

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni piinos k feSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 93
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Diplomova prace mapuje jedno z vysoce aktualnich témat internetového marketingu. Autor si stanovil relativné narocné cile,
které se podafilo naplnit. Ve formulaci cild mohla byt obsazena i zavérec¢na ¢ast prace, ktera obsahuje vyhodnoceni realnych
kampani vybraného klienta a poskytuje velmi uzite¢ny pohled na srovnani ti¢innosti kampani realizovanych pres rtizné
reklamni systémy véetné konkrétnich doporuéeni autora. Uvod diplomové prace mohl obsahovat obecnéjsi vstup do
problematiky, ten pfitom pracovni verze této prace plivodné méla. Diplomova prace ma logickou strukturu, teoreticka ¢ast
poskytuje relativné komplexni pohled na dané téma, autor vyuziva pomérné Siroky zabér zdroju, na které korektné v textu
odkazuje, reserse védeckych ¢asopisti mohla byt dtislednéjsi. Aplikacni ¢ast obsahuje podrobné srovnani ceského trhu se
zahrani¢nim, nabizi rovnéz piehled poskytovatell jednotlivych platforem RTB ekosystému. Zajimavou ¢asti je bezesporu
vyhodnoceni expertnich rozhovort, které poskytuje cenny vhled do problematiky RTB a jejiho budouciho vyvoje. Téma autor
uzavira zhodnocenim reklamnich kampani vybraného klineta, které sti v praktickd doporuceni. Prace spliiuje formalni
pozadavky, v€etné odpovidajici jazykové trovné. Praci doporucuji k obhajobé.

Otazky k diskusi:

1) 0d jakého mési¢niho reklamniho rozpoctu povazujete RTB za prijatelné reseni pro mensi inzerenty nad ramec obsahovych
siti typu Google AdWords? Oc¢ekavate postupné snizovani vstupnich bariér pro takové hrace?

2) Nakolik je v CR bézné vyuzivani pokroéilych zdroji dat k cileni plogné reklamy, napt. od mobilnich operatorti aj. subjekti?
Miizete uvést nékteré realné priklady jejich vyuziti z praxe?

2) Na's. 59 v Tab,, 12 uvadite, Ze pocet e-shopii v CR je 15 tis. Podle Heureka.cz, kterou cituji i vlivna média, je pocet pies 36 tis.
Pokuste se vysvétlit nemalou disproporci v téchto tdajich. Kdo jsou vlastné nejvétsi inzerenti na ceském internetu? Jsou to e-
shopy?

Jméno vedouciho diplomové prdce:

|doc. Ing. Vaclav Stritesky, Ph.D.

Pracovisté vedouciho diplomové prdce:

|Katedra marketingu, VSE

5. Cerven 2017

podpis vedouciho diplomové prace



