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Real time bidding jako nový způsob nákupu plošné reklamy

Bc. Ondřej Götthans

Ing. Rastislav Ručinský, PhD.

Podnikovohospodárska fakulta Ekonomickej univerzity v Bratislave so sídlom v Košiciach

Práca sa zaoberá aktuálnou témou Real time bidding ako nový spôsob nákupu plošnej reklamy. Práca rieši vhodným spôsobom 

problém podnikovej praxe.  

Autor svojou prácou naplnil stanovené ciele po kvalitatívnej aj po kvantitatívnej stránke.

Diplomová práca je vhodne štruktúrovaná, kapitoly diplomovej práce sú logicky usporiadané a vzájomne prepojené. Formálna 

úprava diplomovej práce, štruktúra práce a štylistická úroveň je v súlade so stanovenými štandardami a požiadavkami na 

diplomové práce. 

Autor použil dostatok vhodných metód pri analyzovaní a navrhovaní riešení za účelom dosiahnutia a naplnenia stanovených 

cieľov diplomovej práce.

V diplomovej práci je vhodným spôsobom využitá dostupná domáca a zahraničná literatúra v dostatočnom množstve a 

štruktúre. Citovanie je na zodpovedajúcej úrovni.

Autor v rámci možností diplomovej práce spracoval zadanú tému dostatočne detailne a kvalitne.

Predložená diplomová práca je prínosná tak pre teóriu, hlavne pri definovaní trhu displejovej reklamy a definovaní real time 

bidding, ako aj prax, hlavne pri analýze českého RTB trhu a pri realizácii retargetingových kampaní konkrétnej spoločnosti a 

ich vyhodnotení. 

Otázky:

1. Pre realizáciu retargetinových kampaní ste si vybrali e-shop, ktorý je najväčším e-shopom v segmente oblečenia a móda na 

trhu SR a ČR. Ako by ste charakterizovali základné rozdiely pri displejovej reklame medzi SR a ČR? 

2. V práci v časti 5.3 naznačuje budúci vývoj českého trhu RTB. Ako sa bude podľa Vás vyvíjať český trh RTB v porovnaní s 

vyspelejšími trhami USA alebo západoeurópskych krajín?   

Hodnotenú diplomovú prácu ODPORÚČAM na obhajobu.

H O D N O C E N Í  D I P L O M O V É  P R Á C E

Představit Real time bidding (dále RTB) jako nový způsob nákupu plošné reklamy a charakterizovat jeho specifika v 

komparaci s tradičními způsoby nákupu reklamního prostoru. Na základě provedené analýzy českého RTB trhu, porovnání s 

předem vybranými trhy střední a východní Evropy a hloubkových expertních rozhovorů zhodnotit současné postavení 

technologie RTB v nákupu plošné reklamy a odhadnout očekávaný vývoj českého trhu. 


