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Celkové hodnoceni prace

¢ Téma je stale aktualni a feSeni nebo vysledek je zcela pavodni.
e Doporucuji pfedloZzenou bakalarskou praci k obhajobé.

o Navrhuji klasifikacni stupen vyborné.

Hodnoceni prace v dil€ich kritériich
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Nevyhovujici
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Dil&i kritéria

Jasnost a srozumitelnost formulace tématu a cile prace X
Mira naplInéni cile

Logicka stavba prace a vzajemna konzistence jednotlivych &asti

Rozsah a relevance popisu sou¢asného stavu

Adekvatnost metod k feSenému problému, korektnost vybéru a aplikace
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Rozsah, hloubka a preciznost popisu vysledku

Relevance a spravnost diskuze vysledku

Korektnost zpracovani soupisu zdroju a metody odkazovani
Relevance informacnich zdrojl

Korektnost pouziti informacnich zdrojl (citace a parafraze)

Gramatika, jazykovy styl, terminologie

X X X X X X

Uprava prace

Dopliujici komentar hodnotitele

Téma a obsahova uroven:

Pfedlozena BP neni z hlediska zvoleného tématu PPC reklamy v zaplavé obdobnych
bakalarskych ¢&i diplomovych praci pfili§ zajimava, nicméné diky tomu, Ze je prakticky
orientovana, tak zde autor prokazuje svoji schopnost fedit vymezeny ukol v praxi — coz se mu
podafilo. BP je rozdélena pfiblizné 50/50 mezi teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické Casti
by autor mohl lépe vysvétlit svoji perspektivu vybéru témat, ktera v ramci online marketingu
vybral a dale rozebral. Napt. mi neni jasné pro¢ pojal éast 2.4 (PPC nastroje v CR) tak, ze zde
pfedstavuje Google Analytics a sam uvadi, ze se nejedna o PPC nastroj. Néktera uvedena
doporuceni (napf. optimalizace reklamnich text() neni podepfena odkazem na pfisluSnou
literaturu odkud dané doporuceni autor Cerpal. Pfesto je teoreticka Cast jako uvod do
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problematiky — online marketingu a PPC reklamy — tematicky vyvaZzena a uvadi vSechny
podstatné aspekty tykajici se navrzeného feSeni v praktické ¢asti.

V praktické Casti popisuje autor své kroky pfi optimalizaci reklamnich PPC kampani.
Postradam zde explicitngjs§i porovnavani oproti pfedchozimu obdobi (napf. o rok pfed tim)
— tedy baseline, se kterou by se porovnavali vSechny nové dosazené vysledky. Pfipadné by
bylo zajimavé provést dvé samostatné iterace a zaméfit se na srovnani vysledku obou iteraci.
Autor by pak mél moznost poukazat na zlepsujici se trendy v druhé iteraci, nebo diskutovat
zjisténé problémy. Na druhou stranu chapu, Ze sezonnost by vysledky znaéné zkreslila. Autor
nakonec zvolil perspektivu, kde pfedstavuje kontinualni optimalizaci ve vymezeném ¢asovém
oknu, coz pokladam vzhledem k druhu prace za postacujici.

Formalni uroven:

Prace je prehledné strukturovana do Sesti Casti v€etné uvodu a zavéru. Citace jsou sice
provedeny dle CSN ISO 690, ale bylo by vhodné v nich neuvadét znak ©. MnozZstvi (20
tiSténych a elektronickych zdroji) a kvalitu pouzité literatury povazuji za adekvatni vzhledem
k tématu a druhu zavéreCné prace. V antiplagiatorském systému nebyla zjiSténa shoda
s jinymi texty — jedna se tedy o plvodni autorské dilo.

Celkové hodnoceni:

Bakalarskou praci hodnotim jako zdafilou a navrhuji ji hodnotit znamkou vyborné.

Otazka:

V souvislosti s AdWords kampanémi pouzivate remarketing pro cileni na specifické
navstévniky eshopu. Pouzivate v ramci online marketingu (tedy nejen u PPC reklam) u
daného eshopu néjaké dalsi postupy pro cileni reklamniho sdéleni na urcitou skupinu
zakaznikld (napf. osloveni nejvynosnéjSich zakaznik( emailingem)?

Pfipadné uvedte, jaké metody cileni, v jaké oblasti a pro¢ byste pro dany eshop
doporucoval.

Datum: 17.5.2017

(podpis hodnotitele)
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