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Ndzev bakalarské prdce:

Vliv aktivit marketingové komunikace na spotfebni chovani generace Xa 'Y

Autor bakaldrské prdce:

Barbora Kvétonova

Cil bakalarské prdce:

Postihnout sméry vnimani aktivit marketingové komunikace u generace X a Y a jejich vliv na spotiebni chovani ve
vybraném sméru u obou generaci.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zplsob jejich pouZiti 9

3. Naro¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Préace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.Jazykova a terminologicka uroven 10

8. Formaln{ Gprava a ndaleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni prinos k reSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 8
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 93
Vyslednd znadmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Z hlediska cileného marketingu pomérné vyrazné do popredi vystupuji generacni diference ve spotfebnim chovani, citelné
také v pristupech marketingové komunikace. Predlozena prace se proto zabyva podstatnym a aktualnim marketingovym
problémem. V obecné poloze ucelné postihuje podstatu cileného marketing s jeho vazbami na marketingovou komunikaci,
hlavni - pro cile prace podstatné - polohy spotfebniho chovani a ramcovou charakteristiku dvou generaci (X a Y). Pro
postiZeni odliSnosti ve vybranych smérech spotiebniho chovani a vztahu k nastrojim marketingové komunikace autorka
vyuziva dvé linie vyzkumu. Ramcové diference systematicky a uvazlivé zkouma v datech projektu MML-TGI, kdyz v
software Data Analyzer vytvorila pro tento ucel nové logické vyrazy a pti vyhodnoceni pracovala se znaménkovymi
schématy a afinitami. Druhym péknym smérem byla promyslené navrzena exploracni sonda zaloZena na dotazovani, ktera
posouvala pohled ptimo do prostiedi obou generaci. Interpretace vysledki analyzovanych kontingencemi otazek s
generaCnim prirazenim je pecliva a premysliva. Z hodnoticich analytickych pohledli odvozuje autorka inspirujici
marketingova doporuceni.

Otazky k obhajobé* 1. Jak dalece se liSily odpovédi u generace Y podle mista dotazovani? 2. Povazuje autorka generacni
vymezeni podle véku za postacujici z hlediska cileného marketingu?
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