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Posudek oponenta bakaldrské prdce Thosr®

Ndzev bakaldrské prdce:

Vliv aktivit marketingové komunikace na spoti'ebni chovani generace Xa'Y

Autor bakaldi‘ské prdce:

Barbora Kvétonova

Cil bakaldrské prdce:

Popséani rozdilli mezi generacemi X a Y z riznych pohled marketingové kemunikace a spotifebniho chovani.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezen( cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvétnost pouZitych metod, zplisob jejich pouZiti 10

3. Ndro¢nost tématu na ziskavani dal$ich znalost{ & dovednosti 8

4, Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k cilim) 10

5. Préce s informaénimi zdroji a jejich citace 10

6. Logickd stavba a tlenéni prace 10

7. Jazykova a terminologické troven 10

8. Forméln{ iprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastnf p¥inos k fe$ené problematice 8

10. Vyuzitelnost vysledkil prace v praxi/teorii 7
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 92
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Jasné definovany cil prace, ktery byl bezezbytku naplnén, Teoreticka ¢4st prace je spracovéna ve velmi pfehledné a logické
struktutea dobfe popisuje danou problematiku. Velmi ocefiuji vyuZiti jak primarnich tak sekundarnich dat a kombinaci
riiznych p¥istupt k jejich interpretaci. Autorce se povedlo dobfe identifikovat a popsat hlavni rozdfly mezi generacemiXaYa
ke konci prace dokonce pfikladd zakladni rady pro efektivnéjsf osloveni téchto dvou skupin z pohledu marketingové
komunikace. Jednotlivé oblasti praktické ¢4sti jsou dobie logicky uspofddané a v pfipadé potfeby na sebe vzdjemné odkazuji.
Autorce se tak podatilo vybudovat celistvy obraz o dané problematice. Pro zvyien{ vyuZitelnosti v marketingové praxi by bylo
potieba zjisténé zavéry vice rozpracovat v 3irim kontextu, ale to jiZ povaZuji nad rdmec stanoveného rozsahu této bakalafské
préce. Jazykové i formalné hodnotim tuto praci bez jakychkoliv vyhrad.

Otazky k obhajobé:

1) Myslite si, 7e zji§téné rozdily mezi generacemi X a Y jsou dany primarné vékovym rozdilem zdstupci této skupmy nebo je
generace Y opravdu tak odlind od generace X, Ze rozdily budou patrné i kdy# tato generace "doroste" do véku souéasné
generace X7

2) Jak se dle Vageho nazoru zménf/vyvine medialni chovdni za 10 let? Budou je$té existovat ti§ténd média, rddio nebo televize?
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