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Možnosti marketingové strategie ve vybrané oblasti

Martin Radimerský

doc.Ing.Jan Koudelka, CSc.

katedra marketingu, FPH, VŠE Praha

Pod obecnějším názvem práce se ukrývá poměrně zřetelný cíl: zhodnotit marketingový přístup  značek Adidas a Nike ve 

vztahu k jejich vnímání mezi spotřebiteli a postihnout možnosti  vstupu na trh pro novu značku  sportovní obuvi a 

oblečení. Tomuto záměru odpovídá postižení obecnějších rámců v prvních  kapitolách. Metodicky se práce opírá o 

analytické pohledy na strategické přístupy obou značek z hlediska obsahu a míry využívání marketingových nástrojů, ve 

kterých zřetelný prostor poskytují sekundární internetová data. Rámcové sklony spotřebitelů jsou prověřeny daty projektu 

MML-TGI z r.2014. Pro potřebné prohloubení pohledu na potenciál vnímání značek mezi spotřebiteli autor využívá 

explorační sondu založenou na  kvantitativním online dotazníku, jejíž výsledky jsou vyhodnoceny frekvenční analýzou, u 

vybraných relací  i analýzoukontingenčn . Inspirující doporučení založená na předchozích poznatcích přinášejí splnění cíle 

práce. 

Otázky k obhajobě: 1. Jaký koncept distribuce by autor pro novou značku navrhoval ? 2. Do jaké míry se liší preference, 

vnímání značek podle pěstovaných sportů? Jak dalece by bylo účelné uvažovat o zaměření nové značky na  speciálních 

sportovní disciplíny, a to  až v poloze výklenkové strategie?

H O D N O C E N Í  B A K A L Á Ř S K É  P R Á C E

Analyzovat a zhodnotit marketingovou  strategii dvou leaderů v této oblasti – Adidas a Nike a na  základě této analýzy s 

promítnutím specifik českého trhu vytvořit návrh marketingové strategie pro společnost nově vstupující do odvětví. 


