Vysoka $kola ekonomicka v Praze R
Fakulta podnikohospodarska 3 :
{ \BE
4‘0 OO
Posudek vedouciho bakaldrské prace Hos?

Ndzev bakalarské prdce:

Moznosti marketingové strategie ve vybrané oblasti
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Cil bakalarské prdce:

Analyzovat a zhodnotit marketingovou strategii dvou leadert v této oblasti - Adidas a Nike a na zakladé této analyzy s
promitnutim specifik ¢eského trhu vytvorit navrh marketingové strategie pro spole¢nost nové vstupujici do odvétvi.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8

2. Adekvatnost pouzitych metod, zplsob jejich pouZiti 9
3. Naro¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 8
4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8
5. Préace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9
6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 8
7.Jazykova a terminologicka uroven 9
8. Formaln{ Gprava a ndaleZitosti prace, rozsah 9
9. Vlastni prinos k reSené problematice 10
10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 8
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 86
Vyslednd znadmka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Pod obecnéjsim nazvem prace se ukryva pomérné zietelny cil: zhodnotit marketingovy pristup znacek Adidas a Nike ve
vztahu k jejich vhimani mezi spotiebiteli a postihnout moznosti vstupu na trh pro novu znacku sportovni obuvi a
obleceni. Tomuto zdméru odpovida postiZeni obecnéjsich ramci v prvnich Kkapitolach. Metodicky se prace opira o
analytické pohledy na strategické pristupy obou znacek z hlediska obsahu a miry vyuzivani marketingovych nastroju, ve
kterych ztetelny prostor poskytuji sekundarni internetova data. RAmcové sklony spottebitelil jsou provéieny daty projektu
MML-TGI z r.2014. Pro potiebné prohloubeni pohledu na potencial vnimani znacek mezi spottebiteli autor vyuziva
exploracni sondu zaloZenou na kvantitativnim online dotazniku, jejiZ vysledky jsou vyhodnoceny frekvencni analyzou, u
vybranych relaci i analyzoukontingencn . Inspirujici doporuceni zaloZena na predchozich poznatcich prinaseji splnént cile
prace.

Otazky k obhajobé: 1. Jaky koncept distribuce by autor pro novou znacku navrhoval ? 2. Do jaké miry se lisi preference,
vnimani znacek podle péstovanych sportii? Jak dalece by bylo ticelné uvazovat o zaméreni nové znacky na specialnich
sportovni discipliny, a to az v poloze vyklenkové strategie?
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