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Autor bakaldrské prdce:
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Cil bakalar'ské prdce:

Analyzovat a zhodnotit marketingovou strategii dvou leaderi na trhu se sportovni obuvi a oblecenim - Adidas a Nike. Na na
zakladé vytvorené analyzy s promitnutim specifik ceského trhu pripravit navrh marketingové strategie pro spolecnost nové
vstupujici do odvétvi.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodu) Piidélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalsich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace

7.Jazykova a terminologicka uroven

8. Formalni Uprava a naleZitosti prace, rozsah

9. Vlastni prinos k feSené problematice
10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii
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Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodi) 79
Vysledna znamka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autor si pro svou praci vybral téma znackové sportovni obuvi a obleceni, v praktické ¢asti se zaméril na znacky Nike a Adidas.
Teoreticka ¢ast obsahuje zakladni prehled zkoumané problematiky, autor by se mohl opirat o vétsi rozsah odborné ceské i
zahranicni literatury, vyuziva predevsim Karlickovy Zaklady marketingu (napft. v kap. 3,3 cituje pouze z Karlicka). Prakticka
¢ast vénovana analyze marketingového mixu znac¢ek Adidas a Nike (kap. 7) je hodné popisnd, nabizi malé mnoZstvi hlubSich
analytickych vystupi, snad az na kapitolu 7.2.3. U hodnoceni vlivu komunikace znacky bych doporucovala neopomijet vliv
znackovych kampani z jinych segmentt umbrella znac¢ky (napf. deodoranty Adidas). Zajimava a pfinosna je kap. 8 vénovana
vnimani znacek. Autor prezentuje relevantni vystupy jak z vlastniho vyzkumu, tak z existujici databaze MML/TGI. Je Skoda, Ze
zavérecny navrh marketingové strategie pro spole¢nost nové vstupujici na trh je na pomérné obecné trovni.

Otazky k obhajobé: 1/ Jaky zavér byste vyvodil z kap. 8.1. pro nového hraée ve sledovaném segmentu? 2/ Cim si vysvétlujete,
Ze pti nakupu sportovni obuvi a oble¢ent je znacka nejméné dtilezitym faktorem (viz. Vas zavér na str. 44)? MiZete Vasi ivahu
podlozit daty ziskanymi z Vaseho vyzkumu?
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