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Posudek	oponenta	diplomové	práce

Název	diplomové	práce:

Autor	diplomové	práce:

Cíl	diplomové	práce:

Kritéria	hodnocení	(každé	max	10	bodů) Přidělené	body

1.	Vymezení	cíle	a	jeho	naplnění 9

2.	Adekvátnost	použitých	metod,	způsob	jejich	použití 10

3.	Náročnost	tématu	na	získávání	dalších	znalostí	či	dovedností 10

4.	Hloubka	a	správnost	provedené	analýzy	(ve	vztahu	k	cílům) 10

5.	Práce	s	informačními	zdroji	a	jejich	citace 10

6.	Logická	stavba	a	členění	práce 10

7.	Jazyková	a	terminologická	úroveň 9

8.	Formální	úprava	a	náležitosti	práce,	rozsah 10

9.	Vlastní	přínos	k	řešené	problematice 10
10.	Využitelnost	výsledků	práce	v	praxi/teorii 9

C lk é b d é h d í ( 100 b dů)

Řízení	značky	a	její	vliv	na	nákupní	rozhodování	spotřebitelů

Bc.	Farrukh	Saidov

H	O	D	N	O	C	E	N	Í		D	I	P	L	O	M	O	V	É		P	R	Á	C	E

Cílem	diplomové	práce	je	analyzovat	a	zhodnotit	nástroje	marketingové	komunikace.	Na	základě	primárních	a	
sekundárních	dat	navrhnout	vhodná	doporučení,	která	by	vedla	ke	zvýšení	efektivity	komunikačního	mixu	konkrétní	
organizace.	

Celkové	bodové		hodnocení	(max	100	bodů) 97
Výsledná	známka výborně	(1)

Celkové	zhodnocení	práce	a	otázky	k	obhajobě:

Jméno	oponenta	diplomové	práce:

Pracoviště	oponenta	diplomové	práce:

31.	srpen	2017
podpis	oponenta	diplomové	práce

Čestně	prohlašuji,	že	nejsem	ve	spřízněném	vztahu	k	autorovi	diplomové	práce.

Mgr.	Radek	Tahal,	Ph.D.

Fakulta	podnikohospodářská,	Katedra	marketingu

Autor	vypracoval	velmi	hezkou,	prakticky	orientovanou,	diplomovou	práci.	Zaměřil	se	na	konkrétní	produktovou	kategorii	‐	
antiparazitní	přípravky	pro	psy	a	kočky	v	České	republice.
Autor	prokázal	schopnost	znalosti	získané	při	studiu	prakticky	aplikovat.	Velmi	hezky	provedl	analýzu	sekundárních	dat	z	
databáze	MML.	Kromě	toho	realizoval	i	marketingový	výzkum	založený	na	primárních	datech.	Velmi	hezky	s	daty	pracuje	a	
aplikací	statistických	metod	odkryl	klientské	segmenty.	Autorova	schopnost	aplikovat	statistické	metody	pro	potřeby	
segmentace	je	na	vysoké	odborné	úrovni.
Z	jazykového	hlediska	by	pro	odbornou	práci	bylo	vhodnější,	kdyby	byla	psána	celá	v	pasivu.	Formulace	typu	„použil	jsem“,	
„vybral	jsem“	se	do	odborné	práce	příliš	nehodí.	V	grafické	prezentaci	výsledků	kvantitativního	marketingového	výzkumu	
by	bylo	vhodnější	uvádět	hodnoty	v	procentech	(relativní	četnosti)	namísto	absolutní	četnosti,	což	je	případ	některých	
konkrétních	grafů	v	DP.
Celkově	má	práce	ucelenou	a	přehlednou	strukturu.	Autor	hezky	pracuje	s	odbornými	zdroji.	Na	závěr	práce	autor	přináší	
jasná	marketingová	doporučení.
Celkově	hodnotím	práci	známkou	výborně	a	doporučuji	ji	k	obhajobě.

Otázky	k	obhajobě:
1)	Jak	se	v	České	republice	rozvíjí	online	prodej	potřeb	pro	chovatele	„domácích	mazlíčků“?
2)	Jaké	marketingové	nástroje	byste	doporučil	obchodníkům	s	potřebami	pro	domácí	mazlíčky	pro	zvýšení	loajality	
zákazníků?


