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Hodnoceni prace

Vymezeni cile a jeho napInéni vyborné
Logicka stavba a Clenéni prace vyborné nebo velmi dobre
Préce s literaturou, citace, syntéza zdrojd, prehled o dosavadnim stavu badaniv dané oblasti vyborné
Adekvatnost pouzitych metod, jejich argumentace a zptisob pouziti vyborné
Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k cildim), jeji teoretické a konceptudlni ukotveni  vyborné nebo velmi dobie
Vlastni pfinos studenta vyborné
VyuZitelnost vysledkd préace v praxi/teorii vyborné nebo velmi dobie
Formalni Uprava a naleZitosti prace (soulad s Sablonou kvalifikatni prace), rozsah prace vyborné nebo velmi dobre
Jazykova a terminologicka Uroven prace vyborné

Slovni hodnoceni o rozsahu alespori 200 slov

Predkladana prace se zabyva mezikulturnim srovnanim dvou zemi na prikladu vybraného produktu s ohledem na takticky nastroj
marketing managementu. Prace je rozdélena na Sest kapitol (autorka zbytecné Cisluje Zavér). Prvni Ctyfi kapitoly Ize povaZovat za
teoretickou €ast prace. V ni autorka pFedstavuje zakladni aspekty mezinarodniho marketing managementu. V paté kapitole autorka
predstavuje svou metodiku rozifenou o diskusi ohledng jednotlivych vybranych trhi. Sesté kapitola je pak shrnutim praktického
vyzkumu autorky, ktery je metodologicky zasazen do taktického nastroje marketingu 4P.

Vedoucim byl bakalantce dan volny prostor k navrhu vlastniho vyzkumu, kterého se ve své praci zhostila se cti. Autorka si sama
stanovila cil prace a metodologii, kterd je validné pouzivana, pficemz samotna oblast mezinarodniho marketing managementu je
obsahem spiSe kurikula magisterského stupné studia. Kvlastnimu wyzkumu vhodné vyuZila koncept kulturnich dimenzi dle
Hofstede a vyuziva jej v aktualizované verzi se Sesti dimenzemi. Logicka stavba a clenéni prace je funkéni, i kdyz by jednotlivé kapitoly
v teoretické Casti praci zaslouZily lepsi provazanost, pfipadné redukci o redundandni informace, které jdou mimo samotny vyzkum.
Prace s literaturou se v souladu s poZadavky na tento typ prace kladeny. Vyzdvihl bych, Ze autorka vyuZila ve své literarni reSerSi
primarni zahranicni akademické zdroje, které vhodné diskutuije. Prace je z hlediska poznatkd a komentar(i autorky velice zajimava
a vyuZitelna pro zékladni sezndmeni s kulturnimi rozdily mezi CR a Saudskoarabskym kralovstvim v analyzovaném segmentu. Préci
Ize viceméné povaZovat za zajimavou pfipadovou studii o produktech spole¢nosti Dermacol a jejich mezinarodnim marketingu.
Zavér prace by snesl vétSiho zobecnéni pro pfinos do marketingove teorie.

Autorka na praci pracovala zcela samostatné bez zasaht vedouciho. Autorka predkladanou praci prokézala, Ze je schopna zpracovat
odborny problém, formulovat jej v pisemné podobé a vysledky fundované komentovat.
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Otazky k obhajobé (1-2 otazky)
Jaky ma podle Vés plvod/divod poptavka po krycich make-upech, keré zesvétluji plet? Pro¢ chtéji mit
(saudskoarabské) Zeny svétlejSi plet? (Jak to pripadné spolecnost Dermacol vyuziva ve své marketingové komunikaci?)

Doporucené hodnoceni
Préaci doporucuiji k obhajobé a navrhuji hodnoceni vyborné.

Datum
31.8.2017

Podpis
Ing. Michal Novak
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