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. Stupen
Hlediska hodnoceni

Stuperi spInéni cile prace

Logicka stavba prace

Prace s literaturou, citace

Adekvatnost pouzitych metod

Hloubka analyzy ve vztahu k tématu

Vlastni pfistup k feSeni

Formalni Gprava prace
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Jazykova a stylisticka uprava prace

Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Predlozena prace je na velmi vysoké urovni. Diplomant prokazal schopnost pracovat se zdroji a efektivné
usporadat informace relevantni ke zkoumané problematice. V prvnich kapitolach postupné predstavuje
problematiku digitalniho marketingu a podrobné se vénuje socialnim médiim. V praktické ¢asti je
obdivuhodny vzorek respondentll. Dotaznikové Setfeni je pfehledné zpracovano a z odpoveédi jsou
vyvozeny i odpovidajici zavéry. Analyza vyuZziti socidlnich siti cestovnimu kanceladfemi vhodné doplriuje
celou analyzu. Po stylistické strance je prace napsana &tivé, gramaticky spravné a bez chyb. Prace
splfiiuje pozadavky kladené na diplomovou praci. Otazky k obhajobé: 1. S jakymi cili se podle Vas muze
cestovni kancelar prezentovat na Instagramu? Kdyz srovnate vékovy profil uzivatell Instagramu a klientd
cestovni kancelare, myslite, Ze Instagram ma néjaky prodejni potencial? 2. Jakou vyhodu mlze mit
komer¢ni propagace pfispévku na FB oproti organickému dosahu? Co je podle Vas vhodnéjsi pro ziskani
novych fanousku ¢&i zakaznikG?

Zavér: Diplomovou praci doporuéuji k obhajobé.

Navrhovana vysledna klasifikace prace: 1
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oponent prace
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