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Cil diplomové prdce:

Vyhodnotit, jakym zplisobem komunikace influencert na socialnich sitich ovliviiuje osoby ve véku 19-27 let.

HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8

2. Adekvatnost pouzitych metod, zplsob jejich pouZiti 8

3. Naro¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8

5. Préce s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 8
7.Jazykova a terminologicka uroven 7

8. Formaln{ uprava a ndleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni prinos k feSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 8
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 84
Vyslednd znadmka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Velmi Zivé téma diplomové prace pojala autorka Gi¢elné a se zietelnym plivodnim piistupem. V obecnych ¢astech text
pékné a uzite¢né postihuje hlavni obsah marketingového trendu vyuzivajiciho referené¢ni sily novych nazorovych vidct
spojenych s rozvoje internetovych socialnich siti. Je vhodné vyuzita fada odbornych zdroji. Letité marketingové pojmy
pritom autorka s pomoci odpovidajici literatury rozumné pievadi do jejich podoby v soucasném svété internetu, zabéry
hlavnich poloh dokumentuje Sikovnymi sekundarnim daty. Pro splnéni cilti prace vyuziva tif smért vyzkumnych pohledd, a
to obsahové analyzy stranek vybranych inluencert ve vazbé na sledované dvé spolec¢nosti, kvantitativniho vyzkumu, jehoZz
vysledky jsou analyzovany na Grovni frekvenéni analyzy, a individudlnich rozhovord s experty. Propojenim vysledki a
jejich vyhodnocenim dospiva autorka ke splnéni cile, ktery si vymezila.

Otazky k obhajobé: 1. Bylo by dobré jasné vymezit rozdil mezi vyuzivanymi vyrazy brandovany amabasador a
nebrandovany. K tomu drobna poznamka: do jaké miry jiz jde o zavedené terminy. 2. Jak se lisily v kvantitativnim
dotazovani odpovédi na meritorni otazky podle vzdélani a velikosti mista bydlisté?
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