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Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodt) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnénf 9
2. Adekvatnost pouzitych metod, zptsob jejich pouziti 9
3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dal$ich znalosti ¢i dovednost{ 9
4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k cilim) 38
5. Prace s informacénimi zdroji a jejich citace 10
6. Logicka stavba a €lenén{ prace 10
7.Jazykova a terminologicka Groven
8. Formalni Gprava a nalezitosti prace, rozsah
9. Vlastni prinos k resené problematice 10
10. Vyuzitelnost vysledkl prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodi) 91
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role influencer( v marketingové komunikaci vybranych znacek.

(Bc.Barbora Opletalova)

Velice zajimava a ¢tiva diplomova prace o modernim marketingu
vyuzivajicim pfedevsim moznosti novych médii. Influencer
marketing(dale jen IM) je doménou mladych marketér( a prinasi do
komunikaci nebyvalé moznosti pro budovani znacek. Diplomantka se
opird nejen o poznatky ziskané ve ¢kole,ale i o teoretické prace
renomovanych autorit.Jak zahraniénich,tak i éeskych.Je taktéz
ztejmé,ze byla pfi psani diplomové prace zkusené
vedena.Diplomantka se Gvodem vénuje teorii IM. Problematiku
rozebira s prehledem a jednotlivé formy nového oboru i jeho
moZnosti popisuje stru¢né,vystizne a srozumitelné. Rozsah pouzitych
zdroji je vskutku maximalisticky.Rad pfiznavam,ze jako pfislusnik
staréi generace jsem se mnohému z DP pfiucil. V prakticke casti DP je
popsan a rozebran pfistup dvou zadavatell operujicich ve sféfe IM a
sice mezinarodniho Red Bullu a tuzemského VEMZV. Konstatuji,ze
zavéry ke kterym dochazi a které se opiraji o vyborné znalosti jsou
vystizné a poucné.V této souvislosti jsem ocenil pojednani
diplomantky o brandingu, ktery dostava IM nové impulzy o kterych se
nam kdysi jen zdalo. Soudim, Ze tato DP mUze byt i dobrou pomuckou
pro praktiky. Konstatuji, Ze diplomantka zdarné splnila pozadavky
uspééné diplomové prace a celkove ji hodnotim jako VYBORNOU.
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