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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kaZzdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti 9

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a €lenéni prace 10
7.]Jazykova a terminologicka uroven 9

8. Formalni uprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni prinos k feSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 90
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Student se zabyva velice zajimavym a aktudlnim tématem. Praci rozdéluje tradi¢né na teoretickou a praktickou cast.
Teoreticka ¢ast zasazuje problematiku do terminologického prostiedi, kde vymezuje zdzemi body image rezonujictho v
marketingové, resp. medialni komunikaci. K jejimu zpracovani student nashromazdil dostate¢né mnozstvi podkladovych
zdroj, na které v textu odkazuje. Nékterd témata by mohla byt zpracovana podrobnéji, néktera jsou naopak nadbytec¢na.
Prakticka ¢ast je tvofena pracnou obsahovou analyzou inzerci z vybranych tisténych médii, kde je patrna disledna zaznamova
struktura zvolenych proménnych. Zde by mohla byt projevena dislednéjsi analyticka prace, napt. s jednotlivymi tituly
Casopisi s rozdilnou cilovou skupinou, ¢i s jednotlivymi skupinami, které si student rozclenil (muzi, Zeny, dospivajici). Z prace
je znat studentovo zaujeti, a Ze tématu skutecné rozumi. Otazky pro obhajobu: 1) Po zpétném precteni prace, pridal byste do
podle Vas tak velky nevyuzity potencial reklamnich sdéleni v casopisech pro nactileté? Kde podle Vas spolecnosti nejvice cili
na tento segment (kanaly)? Jak se tam projevuje BI?
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