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HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8

2. Adekvitnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti 9

3. Ndroénost tématu na ziskavan{ dalsich znalosti ¢ dovednosti 8

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 10

5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10

7. Jazykovd a terminologick uroven 9

8. Formdlni tiprava a néleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni pi'inos k fe$ené problematice 8

10. VyuZitelnost vysledki price v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodi) 90
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autor prace zvolil tradi¢ni strukturu rozdélenou na teoretickou a praktickou &4st. Vzhledem k tématu prace je nutné ocenit, ze
teoreticke vychodiska jsou stru¢né, ale maximalng obsazné a predstavuji potebny zaklad pro praktickou ¢4st. V teoretické
Casti autor krome vysvétlen terminologie a pojmi zkoumd, jak se ideal krasy vyvijel v historii a jak je chapan v sou¢anosti a

precizné a strukturovanym ptistupem zkoumd zvl4ét muzskou a Zenskou postavu v sérii proménnych (vékova struktura,
hmotnost, postava, barva pleti, oblast hlavy) s doplnénou analyzou (prostiedi, znatka) a analyzou titulnich stran. Autor
adekvatné k zaméfeni prace zvolil vhodnou metodu pro zodpovézeni hypotéz a to obsahovou analyzu na velice rozsahlém
vzorku vice nez 1000 postav a 800 inzerci. Nasledné pak autor vyhodnocuje jednotlivé stanovené hypotézy - odpovédina 7
vyzkumnych otézek. Autor ve své diplomové praci dodrzel veskeré poZadavky na formalni ndleZitosti prace véetng Gipravy.
Vyzvednout je nutné zejména velmi bohaty seznam zdrojii a jejich diisledné uvadéni u jednotlivich vyroki , ze kterych byly
poznatky Cerpany a etné pozndmky pod arou svédéici o erudovanosti autora.

Otazky:

1) Zmeni se prezentace body image s chledem na vyrazné v&tsf moZnost cileni na jednotlivé skupiny spotfebitel s
individualnim pfizpusobenim komunikace? K jakym konkrétnim zménam strategie a exekuce miize dojit?

2) Predpokladate kopirovéni pfistupu body image smérem k autenti¢nosti podobné jak se vyviji komunikace Unilever (Dove)
také u jinych FMCG znacek/spoleZnosti?

3) Ocekavate letislativni zmeny v jednotlivych zemich, které méruji k autentiénéjii prezentaci marketingové komunikace
znafek neZ je tomu v soucanosti. Vnimate takovy trend?
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