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Konkrétní připomínky a dotazy k práci:

Předložená diplomová práce zpracovává aktuální téma online marketingu na příkladu vybrané firmy v B2B
segmentu. Práce je standardně rozčleněna na teoretickou a na praktickou část. V teoretické části autorka
shrnuje současné poznatky v oblasti B2B marketingu, které rozšiřuje na specifický segment stavebnictví.
Praktická část aplikuje teoretické poznatky na konkrétní firmu, kde kromě vlastní analýzy relevantního trhu
analyzuje také online marketingový plán dané firmy, její online nástroje a navrhuje některá doporučení pro
vylepšení online marketingu firmy. Práci hodnotím jako zdařilou, cíl práce byl splněn.

Otázky k obhajobě:
1. Je skutečnost, že uvedená firma patří do nadnárodní společnosti, pro online marketingové aktivity

výhodou, nebo nevýhodou?
2. Na konci roku 2017 daná firma vyhlásila, že chce být uhlíkově neutrální. Od stejného roku odebírá

firma v ČR energii jen z obnovitelných zdrojů. Jakým způsobem se toto projevilo v online
marketingové komunikaci firmy?

Závěr: Diplomovou práci doporučuji k obhajobě.
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