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Primarnim cilem diplomové prace je provedeni brand auditu znacky Excelent pro zhodnoceni soucasného stavu znacky na
trhu. Brand audit bude proveden na zékladé analyzy prvki znacky, jeji identity a marketingového mixu a vlastniho
kvantitativniho vyzkumu se zamérenim na Generaci Z. Sekundarnim cile prace bude vypracovani doporuceni pro znac¢ku
Excelent v oblasti zlepSeni vnimani, zvySeni povédomi pro Generaci Z.

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti 8

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a Clenéni prace 8

7. Jazykova a terminologicka droven 5

8. Formalni uprava a naleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni pfinos k eSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 83
Vyslednd znamka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autorka si pro svou praci zvolila problematiku rizeni znacky se zamérenim na tzv. generaci Z, kterou analyzuje na ptripadové
studii znacky Excelent. V teoretické ¢asti popisuje zakladni teoretické koncepce souvisejici s danou problematikou, vychazi
pritom predevsim z relevantnich zahranicnich zdroji. V praktické ¢asti se poté snazi aplikovat poznatky nabyté v teoretické
Casti prace pri analyze prvkl znacky Excelent a vybranych konkurenénich znacek, nasledné analyzuje vyvoj komunika¢nich
ziskana data vSak bylo mozné pomoci relevantnich statistickych metod vice ,vytézit“. V zavérecné casti poté provadi syntézu
poznatkil nabytych v ramci teoretické i praktické casti a formuluje doporuceni pro znacku do budoucna. Kvalitu prace bohuzel
srazi zbytecné velké mnozstvi pieklepii a pravopisnych chyb. Celkové praci hodnotim zndmkou velmi dobte a doporucuji ji k
obhajobé. Otazky k obhajobé: Na str. 72 uvadite, Ze 21% respondentti by znacku urcité doporucilo svym blizkym - dokazala
byste tuto skupinu na zakladé segmentacnich kritérif bliZe specifikovat? Str. 46 - jaka je cenova strategie znacky Excelent v
kanalu on trade a jaka je strategie klicovych konkurentl? Lisi se néjak od strategie v kanalu off trade a pfipadné z jakych
divodu.
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