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1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10
2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 9
3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 8
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5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logickd stavba a €lenéni prace 10

7. Jazykova a terminologicka tiroven 10

8. Formalni Uprava a nalezitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni pfinos k reSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 94
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Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autor se ve své praci zabyva aktudlnim tématem budovani osobniho brandu, kterém vsak v akademickém prostredi dosud
neni vénovana dostatecna pozornost. Pritom stale vice podnikateld provozuje ¢innosti formou freelancingu (jsou tzv. na volné
noze). V teoretické ¢asti vyuziva aktualni dostupné zdroje na dané téma, pricemz klade diiraz predevsim na praktické vyuziti
informaci. Z tohoto diivodu je prace uzite¢na pro vSechny zajemce o podnikani, ktefi by radi budovali svoji osobni znacku.

V praktické ¢asti se pak autor vénuje navrhu strategie pro sviij osobni brand "Ekonom na cestach", ktery ma reprezentovat
zivotni styl digitdlniho nomadstvi s autorovou odbornosti v oblasti makretingu. Zde bych doporucil preformulovat znéni
brandu, protozZe slovo "ekonom" vyvolava jiné asociace nez ¢im se autor profesné zabyva. Celkové vsak praci hodnotim jako
velmi zdarilou, unikatni svym zamérenim a s jasnym piinosem pro podnikatelskou praxi. Praci doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1) V ¢em vnimate hlavni prekazky a hrozby pro znacku Ekonom na cestach?

2) Jak byste postupoval v pripadé rebrandingu, tedy v ptpadé, Ze se rozhodnete zménit pole piisobnosti?
3) Co byste doporucil zacinajicimu podnikateli, ktery chce budovat osobni brand?
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