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Konkrétni pfipominky a dotazy k praci:

Cilem diplomové prace predlozit doporuceni pro efektivnéjsi ochranu olympijské symboliky a sponzor(
Ceského olympijského vyboru pfed ambush marketingem. V tivodnich kapitolach autorka analyzuje
teoretické pristupy ke sponzoringu, charakterizuje jeho hlavni vyhody a nevyhody pro obé strany, pravné
jej vymezuje. V souvislosti s riziky spojenymi se sponzoringem, zdlraznuje nutnost aktivniho pfistupu
sponzora formou aktivace vSech slozek sponzoringu jako hlavni ochranu pfed ambush marketingem. Dale
se pak zabyva ambush marketingem, jeho vznikem a vyvojem a jeho vyuZitim v marketingové komunikaci
firem. To demonstruje na dobFe zvolenych pfipadech ambush marketingu ze zahraniéi i Ceské republiky.
Dulezitou soucasti prace je analyza instituci Olympijského vyboru a to jak na mezinarodni tak na narodni
urovni a struktura sponzorskych smluv, se kterymi Olympijsky vybor pracuje. Autorka se vénuje také
zakladnimu pravnimu vymezeni, pfedevSim s ohledem na prava a povinnosti smluvnich stran — sponzora
a sponzorovaného (OV). Vlastni primarni vyzkum autorky pfedstavoval sledovani dodrZzovani aktivace
sponzoringu a pfipadné poruseni formou ambush marketingu v pribéhu zimnich olympijskych her 2018,
autorka provedla sledovani formou monitoringu vybranych elektronickych medii a dotaznikové Setfeni
mezi fanousky. Na zakladé tohoto sledovani vyhodnotila kvalitu aktivace sponzoringu jednotlivymi
sponzory COV a identifikovala i nékteré pfipady ambush marketingu. Ukazalo se v8ak, Ze v elektronickych
mediich ma ambush marketingu rostouci trend co do vyskytu, avSak dotaznikové Setfeni indikovalo malé
povédomi dotazovanych o tom, ktera marketingova komunikace je sponzorskym pfispévkem a ktera
ambush marketingem. V zavéru své vysledky autorka méla moznost porovnat vysledky monitoringu COV.
Zavéry jak teoretické tak praktické ¢asti diplomové prace mohu byt vyuzitelné v praxi pro firmy, zvazujici
sponzoring, pfedevsim v oblasti sportu. Prace je na velmi vysoké jazykové i grafické trovni. Otazky

k obhajobé&: 1. Jakou ochranu proti trendu nar(istu ambush marketingu v elektronickych mediich COV
doporucujete? 2. Z vasi analyzy vyplynulo, Ze k velmi dobré aktivaci sponzoringu doslo u Plzeriského
prazdroje, zatimco ostatni sponzofi potencial zcela nevyuzili. Pro¢ se domnivate, Ze tomu tak bylo. Mohla
byste doporucit, pro které firmy, je sponzoring COV vhodny a pro které naopak bude mit pouze omezeny
efekt?
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