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Hodnocení práce 

Vymezení cíle a jeho naplnění výborně 

Logická stavba a členění práce výborně 

Práce s literaturou, citace, syntéza zdrojů, přehled o dosavadním stavu bádání v dané oblasti výborně 

Adekvátnost použitých metod, jejich argumentace a způsob použití výborně 

Hloubka a správnost provedené analýzy (ve vztahu k cílům), její teoretické a konceptuální ukotvení výborně 

Vlastní přínos studenta výborně 

Využitelnost výsledků práce v praxi/teorii výborně 

Formální úprava a náležitosti práce (soulad s šablonou kvalifikační práce), rozsah práce výborně 

Jazyková a terminologická úroveň práce výborně 

Poznámka: Výsledná známka nemusí být aritmetickým průměrem jednotlivých hodnocení. 

 

 

Slovní hodnocení o rozsahu alespoň 200 slov 

Předkládaná práce se snaží odpovědět na otázku, zda se liší vnímání internetových stránek uživateli za podmínky existence 

či absence doprovodných reklamních ploch na těchto stránkách. Autor pro tento výzkum vhodně vybral významné české 

zpravodajské weby a metodologicky své zkoumání zasadil do oboru UX analýzy za využití eye-trackingu. 

 

Práce je rozdělena na celkem sedm kapitol. První čtyři kapitoly lze považovat za teoretickou část práce, kde autor od obecného 

ke konkrétnímu popisuje kontext svého výzkumu. Pátou a šestou kapitolu lze označit jako metodologickou část a autor zde 

představuje velice jasně a transparentně svůj výzkumný přístup k zodpovězení výzkumné otázky. V sedmé kapitole pak představuje 

samoté dosažené výsledky. Dovolil bych si vyzdvihnout autorovu schopnost psát jasně, čtivě a objektivně. Z předkládaného textu 

je patrné, že autor si je naprosto jist co dělal, proč to dělal, jak to dělal a je schopen získané výsledky vhodně okomentovat a navíc je 

konfrontovat s výsledky jiných autorů z akademické i praktické odborné sféry. 

 

Z formálních hledisek je práce standardní. Autor cituje v souladu se zvyklostmi pro tento typ prací. Pro podporu svých tvrzení 

funkčně využívá soudobou tuzemskou a zahraniční literature včetně primárních akademických zdrojů. V textu se občas objevují 

drobné stylistické (např. ho × jej) a typografické (pomlčka × spojovník; užití písmena „x“ místo symbolu pro „krát“) prohřešky, které 

ale nijak neznesnadňují pochopení textu. 

 

Celkově předkládaný text považuji za velice zdařilou diplomovou práci, která přináší nové poznatky do marketing managementu 

v oblasti layoutingu internetových stránek obsahujících internetovou reklamu s akcentem na sociologicko-psychologické aspekty 

ochoty uživatelů tyto stránky „konzumovat“. 
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Otázky k obhajobě (1–2 otázky) 

Jaká obecná kritéria by podle Vás (provedného výzkumu a vlastní empirie) měla internetová reklama ve formě 

reklamních bannerů splňovat, aby plnila cíle zadavatele a zároveň spotřebitelé byli ochotni ji neblokovat? 

 

 

Doporučené hodnocení 

Práci doporučuji k obhajobě a navrhuji hodnocení výborně. 
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