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Hodnoceni prace

Vymezeni cile a jeho napInéni vyborné
Logicka stavba a ¢lenéni prace vyborné
Prace s literaturou, citace, syntéza zdrojd, prehled o dosavadnim stavu badani v dané oblasti vyborné nebo velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod, jejich argumentace a zplisob pouziti vyborné
Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k cilim), jeji teoretické a konceptudini ukotvent vyborné
Vlastni pfinos studenta vyborné
VyuZitelnost vysledkd prace v praxifteorii vyborné
Formalni Uprava a naleZitosti prace (soulad s Sablonou kvalifikacni préace), rozsah prace vyborné
Jazykova a terminologicka Uroven prace vyborné

Slovni hodnoceni o rozsahu alespori 200 slov

Predkladana diplomova prace se zabyva analyzou masmedialni komunikace vybraného kulturniho segmentu v definovanych letech.
Prace je funkZné rozdélena na tfi hlavni kapitoly. Prvni dvé kapitoly Ize povaZovat za teoretickou ¢ast prace. Zde autorka vhodné
predstavuje kontext své analyzy. Cilem prace je tak provést zaznam masmedialni komunikace ¢eskych muzef a galerii v definovanych
letech (2010-2016) a ziskané informace z analyzy dat do kontextudini perspektivy. Ke své analyze vyuZila poskytnuta sekundarni
(rozsahld) data o masmedialni komunikaci subjekt(i. Nasledné musela provést data-mining zakladniho souboru, aby byla schopna
ziskat relevenatni informace a znalosti. Analyza v praci se mGZze na prvni pohled zdat jako popisnd, nicméné tento pristup je dat
charakteristikou analyzovanych dat, které v sobé neobsahuiji vybérovy soubor, ale celou populaci reklam. TudiZ nejsou pokrocilé
statistické testy nutné, ba ani Zadouci, jelikoZ neni nutné uvazovat statistickou chybu danou vybérem.

Autorce se v praktické ¢asti podafilo na zakladé dat identifikovat dominantni subjekty v ndvaznosti na rozpoznani struktury intenzity
masmedialni komunikace subjektd. Analyzu dale funkéné provazala s datovym souborem o subjektech na trhu (jelikoz ne vSechny
vyuzivaji masmedialni komunikaci), ktery si sama vytvorila z nékolika verejnych zdrojl. Velice zajimavé vysledky dale povazuii ty o
geografické segmentaci. Autorka si v praci polozila nékolik dilCich vyzkumnych otézek, na které na zakladé své analyzy odpovédéla
a vhodné okomentovala.

Z formalnich hledisek je prace standardni. Autorka cituje v souladu s poZadavky na tento typ prace. Text je doprovazen funkZnimi

grafy a tabulkami. Jazykova i terminologicka roven prace je v souladu s oborovymi zvyklostmi. Cil prace povazuiji za spinény. Ziskané
vysledky predkladané prace Ize vyuZit jako podklad pro dalSi vyzkumnou a praktickou ¢innost v oboru marketing management.
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Otéazky k obhajobé (1-2 otazky)
Kdy je podle Vas vhodné zahrnout masmedialni komunikaci (jednotlivé mediatypy) do komunikacniho mixu subjektu
na trhu muzei a galerii?

Doporucené hodnoceni
Préaci doporucuiji k obhajobé a navrhuji hodnoceni vyborné.
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