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Role dospivajicich déti ve spotfebnim chovani rodiny.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouZiti 10

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalsich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8

5. Préce s informacnimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9

7. Jazykova a terminologicka uroven 8

8. Formalni uprava a naleZitosti prace, rozsah 8

9. Vlastni pfinos k reSené problematice 8

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 87
Vyslednd znamka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autorka zpracovava ve své bakalarské praci velmi zajimavé téma, a to ovliviiovani spotiebniho chovani rodiny détmi. Velmi
ocenuji to, jak relevantni vyzkumy ze zahranici se podarilo autorce dohledat a popsat v iivodni ¢asti prace. Zde jsou vyrazné
kulturni odli$nosti, které jasné ukazuji na obecné uchopitelna kritéria a jejich vyznam pro marketingovou analyzu chovani
spotrebitele. V praktické casti autorka velmi vhodné vyuziva databazi vyzkumu MML-TGI, kde vyhledala relevantni vyroky a
metodicky spravné je analyzovala. V dals$i ¢asti pak navazuje vlastnim retrospektivnim dotazovanim, kde dohledava primarné
informace, aby dokreslily predchozi sekundarni vyzkum. V zavérec¢né analyze autorka spravné vypozorovala rozdily mezi
nékterymi segmenty, jak danou problematiku vnimaji, predev$im v zavislosti na véku respondenta. Ve vyzkumu by se dalo
pokracovat ovéfenim zavért BP aplika¢né na vybranych kampanich ¢i marketingovych strategiich a posouzenim jejich
uspésnosti. Rozsah BP je vSak takto zcela dostacujici, odpovida poZadavkim a prace spliiuje veskeré nalezitosti. Vice
pozornosti mohla autorka v$ak vénovat kontrole pteklepti a tipravé prace. Celkové je vSak prace na odpovidajici irovni, proto
ji doporucuji k obhajobé s ohodnocenim ,velmi dobfe“. Otazky k obhajobé: Mohla byste uvést ptiklad reklamni kampané,
ktera uvazuje roli ditéte jako ovliviiovatele? A miZete v kontrastu s tim zminit kampan, ktera naopak nepoc¢ita s détskym
ovlivilovatelem, avsak v sortimentu daného produktu k tomuto ovliviiovani pravdépodobné dochazi?
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