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Vliv YouTube na spotřební chování dětí od 10 do 14 let

Filip Türkott

doc.Ing.Jan Koudelka, CSc.

katedra marketingu, FPH, VŠE Praha

Téma práce je v současné době průniku internetu do života dětí výrazně aktuální i atraktivní. Na druhou stranu poměrně 

náročné vzhledem k možnostem zkoumání. V obecné poloze se text v rámcovém pohledu rozumně zabývá obsahem 

spotřebního chování se snahou propojit obecnější polohy na projevy v případě dětí, někdy  jen na úrovni úvah, někdy na 

základě odborných studií. Návazné partie (internet a Youtube, marketing, reklama v relaci k dětem) logicky sledují další 

dominanty tématu.  Zkoumání vlivu Youtube na děti jako spotřebitele je rozloženo podle věkových pásem. Těžištěm je 

původní šetření mezi dětmi 10-12 let využívající přiléhavě a s citem pro cílovou skupinu navržený písemný dotazník, 

záběrem vzorku na úrovni explorační sondy. Vyhodnocení výsledků zde využívá převážně frekvenční analýzu, 

systematicky profilování podle pohlaví a podle okolností se prověřují i křížové vztahy. Možné souvislosti mezi sledováním 

či naopak nesledováním Youtube ve věkové kategorii 12-14 let jsou prověřovány obecnými analýzami v MML-TGI. 

Poznatky obou linií výzkumu vedou autora k několika marketingovým doporučením. 

Otázky k obhajobě: 1 Projevily se v rámci dotazování dětí 10-12 let zřetelnější souvislosti mezi otázkou na vliv značky při 

nákupu a dotazy z části věnované Youtuberům?  2. Liší se děti sledující Youtube od nesledujících podle sociálně 

ekonomické stratifikace?

H O D N O C E N Í  B A K A L Á Ř S K É  P R Á C E

Postižení  vlivu YouTube na spotřební chování dětí ve věku 10- 14 let, zhodnocení jeho marketingového významu a jeho 

promítnutí do návrhů marketingové orientace.


