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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Autorka si za téma diplomové prace vybrala problematiku narodni znacky a jejiho vlivu na cestovni ruch
a to na pfikladu Slovenskeé republiky. Hlavnim cilem prace je zhodnotit vliv a dopady zavedeni nové
narodni znacky ,Good Idea Slovakia®“ na cestovni ruch na Slovensku. Diléim cilem prace je prokazani
korelace mezi silou narodni znacky a po¢tem mezinarodnich pfijezdd, resp. pramérnou cenou hotell

v destinaci. V teoretické €asti je podrobné rozepsan koncept nation brandingu a destinacniho marketingu.
Autorka zde prokazala vybornou praci se zahrani¢ni odbornou literaturou.

V praktické ¢asti ovérovala pomérné velké mnozstvi hned 7 hypotéz. U testovani tfi hypotéz vyuzila
autorka sekundarni zdroje. Pfi ovéfovani dalSich 4 hypotéz ocenuji autor¢inu snahu o vlastni prdzkum na
vzorku 100 zahrani¢nich respondentu.

Za velmi inspirativni povazuji zejména zkoumani hypotéz H3: Po navsteve Slovenska sa vacsine turistov
zmenilo ich vnimanie image krajiny k pozitivnejSiemu — pozitivny vplyv turizmu na vnimanie znacky krajiny
a H7: Turisti, ktori mali s navstevou Slovenska spojené pozitivhe dojmy a boli s dovolenkou spokojni, su
viac ochotni déverovat produktom so znackou Slovenska — pozitivny vplyv turizmu na vnimanie produktov
s krajnou pbvodu.

Je zfejmé, Ze potvrzovat &i vyvracet hypotézy na zakladé 100 odpovédi je velmi odvazné, ale pro ucely
diplomové prace je to dostadujici.

PFijde mi $koda, Ze autorka nezaregistrovala aktualni logo CR a v otazce &.4 pouZila 7 let staré logo.

Otazky k obhajobé: 1) Mély by staty budovat odliSnou znacku pro export a pro cestovni ruchu nebo je
vyhodnéjsi budovat jednotnou znacku pro export, investice, kulturu i cestovni ruch?

2) Jak byste v marketingové strategii vyuzila skute¢nosti, Ze turisté, ktefi navstivili Slovensko, znacku
Slovenska hodnoti 1épe?
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