-
° 1
4 — o
: \OE
o -
v n
= /4 V4 e X
Posudek oponenta diplomoveé prace 7 4
v <
PRAT
Studijni program: Mezinarodni ekonomické vztahy )
Studijni obor: Mezinarodni obchod
Akademicky rok: 2017/2018
Nazev prace: Sponzoring a ambush marketing ve sportu
Resitel: Bc. Eliska Komorova
Vedouci prace: Ing. Markéta Lhotakova, Ph.D.
Oponent: Ing. Petra Subrtova
. Stupen
Hlediska hodnoceni
Stupen splnéni cile prace 1

Logicka stavba prace

Prace s literaturou, citace

Adekvatnost pouzitych metod

Hloubka analyzy ve vztahu k tématu

Vlastni pfistup k feSeni

Formalni Gprava prace

X IN|OR~ WM =
DD DN = = -

Jazykova a stylisticka uprava prace

Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Studentka si urcila za cil diplomové prace predlozit doporuceni efektivni prevence a ochrany olympijskych
symbolik a partneri Ceské olympijského tymu pfed ambush marketingem. Analyzovala institucionalni
prostfedi a vazby olympijského hnuti, aktivity vybranych partnert Ceského olympijského tymu

a NEpartner(l béhem zimnich olympijskych her v Pchjongéchangu v roce 2018 a velmi dobfe propojila

s teoretickym pfistupy ke sponzoringu se zamérenim na sportovni sponzoring. Rozebira divody

a podminky pro vznik ambush marketingu v¢&. jednotlivych typu, a staly rozvoj a pfizplsobovani se
regulacim, at’ uz pravnim, ¢i etickym. Upozorriuje a ukazuje na spravnych prikladech, Ze v pfipadé pasivity
sponzor(l se prostor pro ambush marketing pfirozené zvétSuje. Zdlrazruje nezbytnost integralniho
zapojeni vSech sloZek sponzoringu k aktivaci partnera, coz a¢ se na prvni pohled mlze zdat jako
samozfejmé se bohuzel v praxi hGife prosazuje i vzhledem k objemim penéz, které za partnerstvi firmy
plati, jak autorka sama naznaéila. V&novala se vyznamu aktivniho zapojeni Ceského olympijského vyboru
do prevence a ochrany proti ambush marketingu, konkrétnim nastrojum, které jsou k tomu vyuzivané a jeji
zaméreni nasledného vyzkumu i diky rostouci aktivité v digitalnim prostfedi povazuji za trefné. Svym
vlastnim vyzkumem provedenym jak monitoringem vybranych digitalnich médii, tak dotaznikovym
Setfenim mezi fanousky, zabyvajicim se dodrZzovani aktivace sponzoringu a pfipadné poruseni formou
ambush marketingu v priibéhu zimnich olympijskych her 2018 a naslednymi vyhodnocujicimi hypotézami
autorka prokazala vztah mezi mirou aktivity partnera Ceského olympijského tymu a potencialem pro
ambush marketing. Demonstrovala na vzorku fanouskd, jak maze byt partnersky pool, v ramci jedné
urovné tak odliSny pravé v mife aktivace sponzorstvi/partnerstvi a nasledném vnimani znacky jako
partnera Ceského olympijského tymu. Identifikovala slabiny v ochrané olympijské symboliky hlavné co do
vSeobecné neznalosti divod(l mezi SirSi vefejnosti , pro¢ by mélo byt olympijské vlastnictvi vilbec
chranéno. Vidim nejvétsi pfinos hlavné v celkovém komplexnim zamysleni se nad vztahy mezi aktivitami
partnerd a dalSich stran a praveé tolik obavanou taktikou ambush marketingu, jiz, kdyz se to na podivam
objektivné, demonstruji svou silu v kreativité a Sikovnosti, coz bychom pravé oCekavali od sportovnich
sponzoru. Prace je na velmi dobré urovni a bez pochyb muize slouzit firmam jako voditko pfi uvazovani

o sponzoringu Ceského olympijského tymu co do vyuZivani olympijské symboliky a jak se pfipravit, aby
minimalizovali prostor pro ambush marketing.

Otazky k obhajobé: 1. Zminila jste r(izné divody, pro¢ se firmy rozhodnou stat se “sportovnimi” sponzory.
Firmy maji rdzné pristupy, jak uz jste zminila, Cisté imagové propojeni a pfenos kladnych asociaci, Ci
rozSifeni povédomi o znacce ¢i CSR apod. Myslite si, Ze i primarni ddvody firmy pro vstup do sponzoringu
sportu muzou nasledné ovlivnit potencialni prostor pro ambush marketing? 2. Myslite si, Ze ambush
marketign ma i sva pozitiva pfipadné jaka? 3. Jak jste z vyzkumu Zzjistila, lidé ambush marketing témér



nevnimaji & ho nerozeznaji. Pokud bude COV nasledovat doporuéeni zajisténi informovanosti vefejnosti
o ochrané olympijskych symbolik a o dlivodech ochrany, jakym zplsobem by pak ovlivnilo vétsi povédomi
a pochopeni mezi vefejnosti vyskyt ambush marketingu?

Zavér: Diplomovou praci doporuéuji k obhajobé.
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