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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Autorka si ve své praci klade za cil zmapovat aktivity spojené s nation brandingem ve Slovinsku

a zhodnotit jejich uspéSnost pomoci SWOT analyzy, Porterovy analyzy a vyhodnocenim dotazniku.
Vystupem vyzkumu jsou doporuceni pro zlepSeni nation brandingu Slovinska. Stanovené cile autorka
jednoznacné splnila.

Celkové ma prace jasnou, logickou strukturu a je sepsana velmi dobfe. Teoreticka ¢ast popisuje nation
branding, koncept | feel Slovenia, SWOT analyzu, Porterovu analyzu a marketingovy mix v cestovnim
ruchu, také je podlozena relevantnimi zdroji. Metodologicka ¢ast je navrzena zcela v souladu s cili prace.
V praktické ¢asti ocenuji pfedevsim rozsah autor¢ina vyzkumu, zplsob provedeni dotazovani a komparaci
s vystupy kampané | feel Slovenia z r. 2007.

Pozitivné hodnotim i pfistup autorky k feseni. Po formalni a stylistické strance je prace na vysoké urovni.
Doporuceni autorky jsou vécna a dobfe argumentovana, nicméné by se daly rozpracovat detailngji
v podobé& navrhu nové nation brandingové kampané s jednotlivymi kroky.

Otazky:

1) Malou rozlohu a sou€asnou uroveri cenové hladiny uvadite jako silné stranky, ubytovaci kapacity jako
slabou stranku, s €imz souhlasim. Vzhledem k uvedenému pfi srovnani s konkurenci jako Francie €i
Némecko vSak Slovinsko nema Sanci konkurovat kvantitou, coz by navic pfi rapidnim pfilivu turistd mohlo
vést ke ztraté jeho unikatni atmosféry. Pfilezitosti by zde mohla byt pravé kvalita a odliSnost s vyssi
pridanou hodnotou a tedy i vy3Si cenou. Bylo by to podle Vas pro Slovinsko vyhodnou strategii? Jaké
klicove prvky marketingové strategie byste navrhla pfi zaméreni slovinského nation brandingu na vysoce
kvalitni sluzby s vy3&i cenou?

2) PFilakani zahrani¢nich investort do nemovitosti a rozvoj Airbnb vedly v mnoha zemich a metropolich

k nepfiméfenému rlastu cen nemovitosti a vzniku bublin realitnich trh, pfikladem toho je Praha. Jak by se
podle Vas projevila podobna aktivita ve Slovinsku? Byla by to z dlouhodobého hlediska (i s ohledem na
Zivotni prostfedi a atmosféru destinaci) spiSe pfileZitost nebo hrozba?



Zavér: Diplomovou praci doporuéuji k obhajobé.
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