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Hlediska hf;;‘gszni
1. | Stuperni splnéni cile prace 2
2. | Logicka stavba prace 1
3. | Prace s literaturou, citace 3
4. | Adekvatnost pouzitych metod 2
5. | Hloubka analyzy ve vztahu k tématu 2
6. | Vlastni pfistup k feSeni 2
7. | Formalni uprava prace 2
8. | Jazykova a stylisticka uprava prace 1

Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Cilem predlozené diplomové prace bylo porovnat online marketingové nastroje propagace dvou riiznych
narodnich agentur — eské a Svycarské. Hodnoceni probéhla ve vztahu k ¢eskému trhu, a proto se
domnivam, Ze by bylo lep$i vybrat centralu z jiné zemé& nez Ceské republiky. Poté by ob& centraly cilily na
zahrani¢niho ¢eského klienta. Takto se porovnavala komunikace se zahrani¢nim a domacim klientem, coz
jisté zkreslilo vysledky. Na strané 84. je uvedeno, Ze Switzerlandtourism nabizi moZnost odebirat
newsletter s novinkami, coz nekoresponduje s tabulkou &. 4. Struktura prace je prehledna, text je rozdélen
do tfi hlavnich kapitol, které na sebe logicky navazuji. Z formalniho hlediska mam nékolik pfipominek —
seznam literatury se jiz jako kapitola necisluje; pfilohy se konkrétné v obsahu neuvadi, uvadi se pouze
~>eznam pfiloh; v praci se zejména v ivodnich &astech objevuji prazdné stranky; v textu je pouzita
nezadouci ich forma. Citace nejsou jednotné, u nékterych, zejména pod obrazky, chybi datum. Publikace
BlaZzkova (2005), Janouch (2014), Dasgupta (2011), Reznigek (2017), které se v textu ¢asto objevuii,
chybi v seznamu literatury. Text ma odpovidajici jazykovou i stylistickou upravu.

Otazky k obhajobé: Jednou ¢asti z rozSifeného marketingového mixu je tzv. public opinion, neboli nazor
vefejnosti. Uvedte, pro€ je toto ,P“ zahrnovano do marketingového mixu. Uvedte pfiklady destinaci, kde
ma ,nazor vefejnosti“ silny vliv na cestovni ruch.

Zavér: Diplomovou praci doporucuji k obhajobé.

Navrhovana vysledna klasifikace prace: 2
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