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Nazev diplomové prdce:
Hédonismus a emoce v marketingu mezinarodnich kosmetickych firem
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Cil diplomové prdce:
Analyza roli emoci a hédonismu v marketingu kosmetickych firem.

HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti 9

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dal$ich znalosti ¢i dovednosti 8

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.Jazykova a terminologicka tiroven 10

8. Formalni uprava a nalezitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni piinos k feSené problematice 8

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 8
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 90
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

PredloZena diplomova prace si klade za cil prozkoumat tlohu a vyuzivani emoci a hédonismu v marketingu kosmetickych
firem. Autorka se zaméfila na aktualni problematiku soudobého marketingu, kterou je vyuzivani emoci v nabidce sluzeb. Cil
préace je formulovan jasné a srozumitelné. Stanoveny cil je dosazitelny. Teoreticka ¢ast je komplexné propracovanym a logicky
strukturovanym dilem s dostate¢nou informac¢ni hodnotou. Autorka prokazuje schopnost pracovat s relevantnimi zdroji nasi i
zahrani¢ni produkce. Velmi pozitivné lze posuzovat ¢ast praktickou, ve které autorka zkouma sledovanou problematiku ze
dvou hledisek. Pro obé hlediska voli odpovidajici vyzkumny postup pro ziskani poZadovanych dat. Ocenitelny je zejména
zpUsob realizace sbéru primarnich dat tj. analyticka préace s konkrétnimi reklamami ale i p¥iprava a provedeni polo-
strukturovanych rozhovort. Praktickou ¢ast je mozné hodnotit jako zdarilou a kvalitné zpracovanou. Celkové jde o praci,
ktera velmi adresné ukazala na vztah mezi marketingem a psychologif a to jak v oblasti vyuZivani psychologickych poznatki
pro porozuméni spotfebniho chovani tak i pro jeho cilené ovliviiovani. Posuzovana diplomova préce je kvalitné zpracovanym
konzistentnim a obsahové piinosnym celkem. Stanoveny cil prace byl dosazen. Lze doporucit k obhajobé.
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