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Cil diplomové prdce:
Cilem prace je prozkoumat vyuziti hédonismu a emoci v marketingu mezinarodnich kosmetickych firem. Vzhledem k sifi
nabidky kosmetického priimyslu je zaméi'ena na kategorii dekorativni kosmetiky a barev a vlasy.

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10
2. Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti 10
3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a €lenéni prace 9
7.Jazykova a terminologicka droven 9

8. Formalni Giprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni piinos k feSené problematice 8

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 93
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

podrobit diikladné analyze. Dva emoc¢ni protipély motivujici spotiebitele k ndkupu, hédonizmus a utilitarizmus, byly
zkoumany na prikladu barev na vlasy a dekorativni kosmetiky. V oboru jiz nelze nalézt idealnéjsi adepty pro takovou analyzu.
Spravné byla zvolena opatrnéjsi hypotéza se slovem “spise” jelikoz v marketingu i psychologii neni nikdy nic ¢ernobilé a
zjiSténi v ramci této prace to jen potvrzuji.

Z préace je patrné, Ze téma autorku velmi zajima, ¢emuz odpovida velmi obsahla teoreticka Cast, ve které se neboji zabéhnout
ani do neuropsychologie. Jako velice zajimavou hodnotim ¢4st o historii marketingu kosmetickych spole¢nosti, po jejimz
precteni si uvédomime, jakym vyvojem tato oblast za dobu své existence prosla a jak efektivnimi a sofistikovanymi se
korporace staly pfi cilenf svych sdéleni na ty spravné emoce.

Prakticka ¢ast opét jasné popisuje, k ¢emu autorka dosla béhem svého vlastniho zkoumani a plné vyuziva svych praktickych
zkuSenosti, které nabyla pii stazi v mezindrodni kosmetické spole¢nosti, zejména pfi analyze televiznich reklam a obalt
produktt. Opomenout nemiizu ani fadu zminénych studii na stejné téma, které poskytly dalsi informace o ndkupnim chovani
spotiebitelli, aniZ by bylo zapottebi pracnych kvantitativnich vyzkumu. Své usili autorka naopak vénovala polo-
strukturovanym rozhovortm, které byly jasné a vécné zpracovany.

Zavérecny vystup, kterym uspésné potvrdila svou hypotézu, se plné shoduje s praxi. Ocenil bych, kdyby na zakladé zjiSténych
skute¢nosti dala autorka doporuceni tykajici se komunikacni strategie obou produktii pii obhajobé. Stejné tak bych rad slysel
jeji osobni nazor na podobné praxe spolecnosti z pohledu eti¢nosti, a jaka je dle ni budoucnost a potencial emoc¢niho
marketingu v dobé personalizované reklamy. Stanoveny cil prace byl jednoznacné splnén a tuto praci mizu doporucit k
obhajobé.
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