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Jazykova a stylisticka uprava prace

Konkrétni pfipominky a dotazy k praci:

Autorka si zvolila jako téma prace marketing na socialnich sitich, a to s vymezenim cilové skupiny na
generaci Z. Téma povazuji za velice vhodné a zajimavé. Cilem prace je navrhnout firmam, jak uspésné
tuto cilovou skupinu pomoci socialnich siti zasahnout.

Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. Teoreticka ¢ast zahrnuje 3 kapitoly. Nejprve jsou
popsany socialni sité vyuzivané celosvétove, dale dvé Ceské socialni sité. Druha kapitola definuje
internetovy marketing a generaci Z. Vhodné je doplnéno i porovnani generaci Z a milenialové. A konecné
tfeti kapitola je vénovana influencerdm. Teoreticka ¢ast je rozsahem odpovidajici a podlozena
dostateénym mnozstvim zdroju.

Prakticka ¢ast je naplnéna vyzkumem. Vzorek Setfeni je dostateCné velky, vyzkum je dobfe
zdokumentovany a vyhodnoceni je podrobné, dopIinéné o pfehledné grafy. Nasleduji doporuceni. Jejich
vypovidaci schopnost by byla jesté vy33i, pokud by bylo navdzano na jina Setfeni. Tady mohlo byt vice
navazano na jiné autory a predesla Setfeni. RozSifeni by mohlo byt ovSem i namétem na pokraCovani
v praci. U nékterych zaveéra vyvstava otazka, zda jsou pro danou generaci charakteristické ¢i zda se
preference budou ménit spolu se zvySujicim se vékem respondentu.

Po jazykové a stylistické strance je prace dobra, zvolené metody jsou adekvatni tématu a formalni uprava
prace je v poradku.

Otazky k obhajobé:
+ Je blokovani reklamy (napf. pravé pomoci AdBlock) dle Vaseho nazoru na vzestupu nebo na ustupu?
Ve zkoumané cilové skupiné — a, pokud mate informace, i celkové.
 Které z vasich zavéru jsou pro danou generaci charakteristické a které se budou ménit spolu se
zvySujicim se vékem respondent(?



Zavér: Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé.
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