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Jazykova a stylisticka uprava prace

Konkrétni pfipominky a dotazy k praci:

Autorka prfedlozené prace zkouma vliv reklamy na socialnich sitich na generaci Z. P&kné je zpracovana
prvni &ast prace, v niz jsou charakterizované jednotlivé socialni sité a dale popsan internetovy marketing.
Velice pékné je zpracovand kapitola 2.2. a 2.3 s charakteristikou generace Z a jejim porovnanim

s predchozi generaci Y.

Vyrazné haf hodnotim provedeny vyzkum, ktery podle mého nazoru neukazal nic pfekvapivého. Vyuzivani
socialnich siti je pomérné dobfe zdokumentovano a neni tedy nutné ho zkoumat na vzorku 210
respondentd. Neprekvapi ani ¢asy, kdy jsou socialni sité vyuzivany.

Formulace otazky 8 (Myslite si, Zze je reklama na socialnich sitich u¢inné&jSi nez klasicka reklama

v novinach, televizi, radiu?) maze respondenty vest k tomu, Ze odhaduji chovani celé populace, odpovédi
tak nemusi popisovat chovani generace Z. To m{ize byt diivodem, pro¢ 43 % respondentd odpovédélo
zaporné.

Jedinym zajimavym zjisténim tak je, ze 27 % respondentu pfiznava, Ze jsou ovlivnéni reklamou na
socialnich sitich. Byla bych v3ak velice opatrna v interpretaci tohoto Cisla, protoze velka ¢ast populace
nepfiznava, ze je reklamou ovlivnéna, ale reklama presto funguje. Lze tedy predpokladat, ze ve
skute€nosti je reklamou ovlivnéno mnohem vice osob.

Rozdéleni teoretické ¢asti prace na kapitoly nepovazuji za prehledné. Kapitola 3 Influencefi podle mého

tedy bylo zaradit celou kapitolu 3 za kapitolu 2.1 a kapitoly 2.2. a 2.3 oddélit do samostatné kapitoly.

Jazykova a stylisticka Uprava prace je na odpovidajici Urovni az na drobné vyhrady. Prizkum se neprovadi
na uzivatelich, ale mezi uzivateli (napf. na str. 6). Formulace dotaznik provedeny na studentech (str. 5)
také neni vhodna. Oblibenost siti byla témér naprosto vyrovnana (str. 8).

Otazka:

V praci uvadite informace o odliSném chovani generace Y a Z ve svété a statistiky pouzivani socialnich
siti ve svété, dotaznikové Setfeni se zaméfilo pouze na ¢eskou generaci Z. Existuji néjaké prizkumy, které
ukazuiji, jak se lisi Ceska mladez od svétove?
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