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referen¢nim marketingem.

Zhodnoceni efektivnosti financovani projektd prostiednictvim crowdfundingu, predevs§im se zaméfim na propojeni s

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi)

Pridélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni

6

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptlisob jejich pouziti

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace

7.Jazykova a terminologicka uroven

8. Formalni iprava a nalezZitosti prace, rozsah

9. Vlastni prinos k FeSené problematice

10. Vyuzitelnost vysledku prace v praxi/teorii
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Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii)

71

Vysledna znamka

dobre (3)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Student si vybral pomérné netradi¢ni téma - vyuziti referencniho marketingu v komunitnim financovani. Netradi¢nost se
projevila i v samotné strukture bakalarské prace. Neni rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast, ale obé se v jednotlivych

,,,,,

prinos bakalarské prace tak spociva v souboru praktickych rad. Student vyuzil své zkuSenosti s referen¢nim marketingem v
alternativni formé financovani. Tyto zkuSenosti jsou prirozené omezené a naplnénost cile bakalarské prace je ziizena.
Otazka k obhajobé: Jakou budoucnost vidi student referen¢niho marketingu v uplatnéni v crowdfundingu?
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