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Cil bakala¥ské prdce:

Cilem prace je zjistit, jestli existuje vztah mezi temperamentem €lovéka a jeho potencidlem uspét v oblasti sitového
marketingu.

HODNOCENi BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) ; Pridélené body

1. Vymezenf{ cile a jeho naplnénf{ 10

2. Adekvatnost pouZitych metod, zpisob jejich pouZiti

3. Naroc¢nost tématu na zf{skavan{ dalsfch znalest{ ¢i dovednest{

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Price s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10
6. Logickd stavba a ¢lenéni prace 10
7. Jazykova a terminologicka droveri 8
8. Formaln{ dprava a néleZitosti price, rozsah 10
9. Vlastni pfinos k feSené problematice 9
10. VyuZitelnost vysledkil priee v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 93
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdazky k obhajobé:

Préce se vénuje tématu Gspéchu jedinch v rdmci sitového marketingu z pohledu povahovych profilti dle MBTI, resp.
konkrétné rozebira vliv extraverze v tomto odvétvi. Je logicky uspofddana od vysvétleni jednotlivych pojmi MBTI, pfes
uveden{ zakladnich principt MLM, objasnéni n&kterych matoucich informaci, které se tématu tykaji, a kon&i praktickou
¢4sti a jejim zhodnocenim. Prakticka ¢ast se vénuje vysledkim zkoumdni na autorem zvoleném vzorku respondentti - v
tomto piipadé konkrétné 20 podnikateld pod spoletnosti Amway. Zivéry jsou pak porovnivany s piivodni tivahou price, Ze
extraverze je v tomto zpisobu podnikani vihodou. V ramci zkoumani viak auter nachizi i zajimavou fascinaci
introvertnich povah v tomto odvétvi a jeho rozsahlém vzdéldvacim systému. Price je napsdna kvalitné a srozumitelné a
mohla by byt dobrym zdkladem pro zkoumani v §ir§im méritku. Zajimavé by mehlo byt aplikovat tento osobnostni test na
vzorek vysoce Uspé$nych podnikateld MLM, které dnes uZ je i jejich rodiny sitovy marketing zcela finan¢né zajistuje.
Zajimavé by také bylo zjistit, zda by pomér introvertnich a extravertnich povah byl stejny jako ve vzorku respondentii z
bakalarské prace. Na autora bych mél pouze jednu otazku a to, zda by bylo dle jeho nizoru velkou vyhodou mit postaveny
tym v sitovém marketingu pouze z povah extravertnich?
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