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1.	Vymezení	cíle	a	jeho	naplnění 10
2.	Adekvátnost	použitých	metod,	způsob	jejich	použití 9
3.	Náročnost	tématu	na	získávání	dalších	znalostí	či	dovedností 10
4.	Hloubka	a	správnost	provedené	analýzy	(ve	vztahu	k	cílům) 9
5.	Práce	s	informačními	zdroji	a	jejich	citace 9
6.	Logická	stavba	a	členění	práce 9
7.	Jazyková	a	terminologická	úroveň 10
8.	Formální	úprava	a	náležitosti	práce,	rozsah 10
9.	Vlastní	přínos	k	řešené	problematice 10
10.	Využitelnost	výsledků	práce	v	praxi/teorii 8
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Aktuální	trendy	public	relations	z	pohledu	české	PR	agentury

Bc.	Radim	Darebník

	Ing.	David	Říha,	MBA,	Ph.D.	

KMG,	VŠE	v	Praze	

Student	ve	své	diplomové	práci	zpracovala	dostupné	informace	související	s	tématem.	Student	detailně	rozebírá,	v	rámci	zvolených	
metod	výzkumu	problematiku	spojenou	s	oblastí	aktuálních	trendů	v	public	relations	a	marketingové	komunikaci.	V	rámci	teoreticko-
metodologické	části	se	student	zabývá	oblastí	PR	-	definicí,	vnímáním	PR,	úlohou,	oblastmi	a	nástroji,	měřením	a	hodnocením.	
Student	v	práci	dále	zpracovává	oblast	výzkumu,	kde	se		zaměřuje	především	na	metody,	které	používá	v	praktické	části	práce.	V	
praktické	části	student	analyzuje	základní	ukazatele	jednotlivých	kampaní,	komparuje	a	interpretuje	jeho	výsledky.																																																																																																																																										
Formální	úprava	a	náležitosti	práce	jsou	v	pořádku	a	vyhovují	potřebám	diplomové	práce.	Jsou	použity	vysvětlující	pomůcky	jako	
např.	grafy	či	tabulky,	které	pomáhají	v	pochopení	práce.	Práce	přináší	zajímavý	pohled	na	zkoumanou	oblast	a	na	základě	
prezentovaných	závěrů	představuje	podnětný	materiál,	který	může	být	částečně	použit	v	praxi.																																																																																							
Student	zvolené	téma	zpracovala	na	výborné	úrovni.

H	O	D	N	O	C	E	N	Í		D	I	P	L	O	M	O	V	É		P	R	Á	C	E

Analýza	a	definice	soudobých	trendů	v	oblasti	public	relations	a	marketingové	komunikace	


