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Cil diplomové prdce:
Cilem diplomové prace je zhodnotit inovativnost trhii s onkologickymi pFipravky v ramei zemi Visegradské ¢yFky a posoudit
vliv a roli regulaci a marketingu. Prace shrmuje legistativni ramec zdravotnictvi a farmaceutického prémyslu pro tyto zemé a
zaroveil specifikuje marketingové moZnosti v takovém prostiedi. Provedend analyza sekundarnich i primarnich dat pfina$i
informace o inovativnosti jednotlivych trhil.
Kritéria hodnoceni (kaZdé max 10 bodfi) Piidéiené body
1. Vymezeni cile a jeho napinéni 10
2. Adekvatnost pouZitych metod, zptsob jejich pouZiti 9
3. Naroénost tématu na ziskdvani daldich znalosti &1 dovednost 10
4, Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k cfliim) 10
5. Price s informacnimi zdroji a jejich citace 9
6. Logicka stavha a {lenéni prace 9
7. Jazykova a terminologicka droveft 10
8. Formalni Uprava a nidleZitost! préce, rozsah 9
9. Vlastn{ pfinos k fefené problematice : 10
10. VyuZitelnost vysledki price v praxi/teorii 10
odn

Celkovd zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Diplemova prace si vybira velmi netradini, ale o to zajimav&j§{ prostfedi marketingu/inovativnosti v oblasti farmaceutického
primyslu. Diky pfistupu k unikitnim datovym zdrojlim, ale také k odbornikim z regionu V4, pak price diky analyze -
sekundarnich i primarnich dat pfinasi celou Fadu novych a velmi pfinosnych poznani v oblastech inovativnosti i srevnéni
marketingu v onkologii ve V4. Z vyslednych poznatkli mohou kromé farmaceutickych spoleénostf téZit i dal§i stakeholdefi
jakoZto regulatofi, [ékové agentury nebo plitei.

Otazky k obhajobé

- Jaké komunika&ni kandly byste doporuéila spolecnostem, které budou hojné uvadét na trh onkologie biosimilarni ié&ivé
plipravky v nasledujicich letech a pro¢?

- V kterych oblastech (de}regulace oblasti marketingu ve farmaceutickém primyslu by se mohla Ceska republika inspirovat
mimo region V4?7

- Jak si myslite, Ze bude vypadat marketing v onkologii za 10 let?

- Jakou roli pisuzujete onkologickym pacientskym organizacim ve V4 a jaké trendy v této oblasti vidite do blizké
budoucnasti?

- O¢ekavate zmény v komunikaci diky GDPR (General Data Protection Regulation) v oblasti onkologie v {eské republice?
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