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Komparace efektivity on-line marketingových nástrojů: případová studie výrobce kolébek
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Doc. Ing. Miroslav Karlíček, Ph.D.

Katedra marketingu FPH VŠE

Autorka předložila prakticky orientovanou diplomovou práci, která se věnuje aktuálním otázkám digitálního marketingu. Na 
příkladu výrobce kolébek srovnává efektivitu tří vybraných on-line marketingových nástrojů (linkbuilding, Google Adwords 
a Facebook), a to na základě návštěvnosti webu, kliknutí na objednávkový formulář a dalších kritérií. Na práci oceňuji 
zejména logickou strukturu v jasné vazbě na cíl. V první kapitole se autorka věnuje klíčovým on-line marketingovým 
aktivitám pro malé firmy (webové stránky, SEO, sociální média, Google Adwords atp.). Autorka zde využila adekvátní počet 
zdrojů, a to včetně odborných akademických titulů. Ze zpracování této části jsou patrné osobní praktické zkušenosti autorky. 
Na teoretickou část vhodně navazuje část praktická, která je rovněž zpracována pečlivě. Autorka se pokusila srovnat tři 
vybrané nástroje, a to při vynaložení stejné investice (vždy 1000 Kč). Přesto dospěla k závěru, že komparace daných tří 
nástrojů je problematická, protože každý nástroj má jinou roli. S tímto zjištěním se autorka ale vcelku přesvědčivě ve svých 
závěrech vypořádala. Autorka rovněž nabídla řadu manažerských doporučení.  Zde vnímám jisté rezervy a doporučuji se 
této otázce věnovat při obhajobě. Pokud jde o formální stránku, diplomová práce má, podle mého názoru, odpovídající 
úroveň. Otázka k obhajobě: Jaké tři klíčové konkrétní kroky byste uskutečnila, aby došlo k navýšení prodejů kolébky 
2Parents, které jsou v současnosti na nule?

H O D N O C E N Í  D I P L O M O V É  P R Á C E

Komparace efektivity tří on-line marketingových nástrojů (linkbuilding, Google Adwords a Facebook) v kontextu kampaně 
výrobce kolébek.


