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Konkrétní připomínky a dotazy k práci:

Teoretická část práce pokrývá hlavní pojmy a koncepty z oblasti marketingové strategie, autorka se rovněž
podrobně věnovala řízení značky, kdy použila obecně uznávané koncepty Aakera, Kellera, případně
Kotlera, které dále doplnila dle mého názoru zdařilým schématem Scotta Davise. Rozsah použitých zdrojů
v rámci teoretické části tedy vnímám jako zcela adekvátní úrovni bakalářské práce.

V rámci praktické části se autorka snaží kriticky zhodnotit současnou situaci značky Dermacol na českém
trhu. Soudím, že situační analýza mohla být hlubší, provedená na delším časovém úseku. Autorka dále
poměrně zdařile rozebrala jednotlivé prvky značky Dermacol a současný způsob jejího řízení na základě
dostupných sekundárních informací, vlastního pozorování a také vlastního dotazníkového šetření
(s důrazem na zjištění znalosti a image značky Dermacol na českém trhu). U dotazníkového šetření vidím
jako nedostatek relativně malý soubor respondentů, takže je obtížné získané poznatky nějak zobecňovat.

Hlavní přidanou hodnotu pak spatřuji v tom, že autorka navrhla systém řízení pro novou produktovou řadu
(podznačku) značky Dermacol podle již zmíněného schématu Scotta Davise a ostatních autorů (Aaker,
Keller). Jakkoliv by se dalo o navržených řešeních diskutovat na manažerské úrovni, soudím, že autorčiny
návrhy mají prakticky využitelnou hodnotu.

Otázky:

1. V čem spočívá hlavní konkurenční výhoda Vámi vytvořené nové produktové řady ve srovnání s přímou
konkurencí?

2. Na jakých sociálních sítích byste značku Dermacol a její novou produktovou řadu propagovala/
komunikovala ve vztahu k její cílové skupině? Mělo by smysl využít tzv. blogerů pro propagaci značky/
koho byste navrhovala?
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