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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Autorka se ve své praci vénuje tématu brand managementu na trhu s kosmetikou v CR. Cilem préace je
shrnout hlavni poznatky z brand managementu a aplikovat je pfi zpracovani navrhu fizeni kosmetické
znacky Dermacol s pomoci pfipadové studie. Autorka dosla ke spInéni cile.

Stavba prace je logicka. Teoreticka ¢ast obsahuje zakladni poznatky o brand managementu v souladu

s cilem a je podlozena relevantnimi zdroji. Metodologicka &ast chybi, byt v ivodu je zminéna metoda
pripadové studie. V praktické ¢asti je popsan zplisob sbéru dat pomoci dotazovani a soubor respondentt,
je vyuzita situacni analyza, SWOT analyza, je zde aplikovana teorie zminéna v prvni ¢asti prace. Analyza
popisujici mimo jiné i ¢esky trh s kosmetikou ¢erpa z méné duvéryhodnych zdroju, nékteré zavéry
vychazeji Cisté z pfedpokladl autorky z vlastni zkuSenosti, nicméné celkové je prakticka ¢ast dostacujici
pro bakalarskou praci. Z formalniho a stylistického hlediska, s vyjimkou neupIné shody cile na za¢atku

a na konci prace — rozsifeni portfolia o produktovou fadu, je obsah zpracovan dobfe.

Doporuceni autorky jsou relevantni a dobfe strukturovand, navrh produktové fady zaloZeny na uvedenych
teoriich je prakticky vyuzitelny. Vytkl bych jen vytvofeni nékterych subjektivnich zavéra o znacce bez
podlozeni adekvatnimi zdroji a také nizky pocet respondentl zastoupeny pfevazné jednorodou skupinou.
Pokud by autorka Cerpala informace o realné strategii pfimo od zdroje a ziskala by vice respondentu

z rtznych skupin obyvatel, dalo by se uvazovat o uplatnéni navrzené strategie fizeni znacky.

Otazky:
1) Zmihujete dliraz na bio kvalitu a spoleCenskou odpovédnost. Jaké konkrétni CSR aktivity provadi
znaCka Dermacol v sou€asné dobé&? Jaké konkrétni aktivity byste v rdmci nové strategie navrhla?

2) Soucasna a Vami navrhovana strategie nizkych cen by mohla byt v rozporu s investici do komunikace
pomoci médii (TV), eventd, PR, online marketingu, soc.siti, a vytvofenim novych specializovanych
prodejen dle Vaseho navrhu. Jak byste fesila finanéni stranku Vami navrhované strategie?
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