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Hodnoceni prace

Vymezeni cile a jeho naplnéni

Logicka stavba a &lenéni prace

Prace s literaturou, citace, syntéza zdroju, pfehled o dosavadnim stavu badani v dané oblasti
Adekvatnost pouZitych metod, jejich argumentace a zplisob pouZiti

Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k cilim), jeji teoretické a konceptualni ukotveni
Vlastni pfinos studenta

VyuZitelnost vysledku prace v praxifteorii

Formalni Uprava a naleZitosti prace (soulad s $ablonou kvalifikacni prace), rozsah prace

Jazykova a terminologicka urover prace
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Slovni hodnoceni o rozsahu alesponi 200 slov

PredloZena diplomova praca naplnila ciele stanovené v zadani. Autorka sa zamerala na problematiku U¢innosti marketingovej komunikacie
v zubnej ordinacii. Ciele prace st operacionalizované cez 3 vyskumné otazky. Diplomova praca je rozdelena na 7 Casti.

V prvej asti autorka rozobera marketing a marketingovy mix, konkrétne 7P (produkt, cena, komunikacia, distriblicia + materiélne prostredie,
[udia, procesy). V druhej Casti sa venuje marketingovému komunikaénému mixu (reklama, podpora predaja, PR, osobny predaj, priamy
marketing, WoM). Obidve teoretické Casti sU vynikajliico spracované, je jasne hmatatelna intenzivna praca autorky s odbornou literatdrou.

Tretia Cast' popisuje metodiku, v ktorej autorka vysvetluje pouZitie kombinovaného pristupu — kvantitativnych a kvalitativnych metéd.
Obzviast vyzdvihujem kvantitativnu cast, v ktorej autorka zozbierala dostateéné mnoZstvo vyplnenych dotaznikov od klientov (207), ktoré
nasledne vyhodnocuije cez kontingencné tabulky a Statisticky vyhodnocuje velké mnozstva jednotlivych hypotéz (str. 49 — 50).

Kapitola 4 predstavuje analyzované zubné stredisko.

Kapitola 5 je zamerand na prezentaciu a interpretaciu dat. Autorka celkovo za 8 mesiacov nazbierela 226 dotaznikov, z ktorych
vyhodnocovola 207. Vysoko ocefiujem podrobné udaje o nakladoch na marketingovi komunikaciu podra jednotlivych komunikaénych
kanalov (Tab 1 az Tab 4). Obzvlast vyzdvihujem originaine rieSenie pri oceneni nakladov na Ustne Sirent reklamu (Tab 5 na str. 72).
Statistické vyhodnotenie hypotéz vyrazne podgiarkuje relevantnost vyskumu.

Siesta kapitola plasticky diskutuje ziskané vysledky, predstavuje zlepSenia a navrhy v marketingovej komunikécii zubného strediska a
odpoveda na vSetky 3 vyskumné otazky.

Siedma kapitola velmi jasne a zrozumitelne sumarizuje odpovede na vSetky tri vyskumné otazky (vratane prinosu diplomovej prace) ¢im
povazujem ciele diplomovej prace za spinené na vyborn(.

Préca je po formélnej stranke spracovana vyborne a v3etky zavery su prehladné, pochopitelné a zrozumitelné.

Otazky k obhajobé (1-2 otazky)

Ak by ste mohli rozhodnut o budiicoroénom rozpocte na marketingovi komunikaciu v danom zubnom stredisku, aké by bola
jeho ro¢na vyska?

Na ktoré marketingoveé aktivity by ste budicorogny rozpocet priorithe nasmerovali?

Kolko finanénych zdrojov z budicoroéného rozpoétu by ste priradila jednotlivym marketingovym aktivitam?

Doporucené hodnoceni
Praci doporucuiji k obhajobé a navrhuji hodnoceni 1.
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