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Posudek vedouciho bakaldrské prace Hos?

Ndzev bakalarské prdce:

Vliv marketingové komunikace na spotiebni chovani v bézeckém klubu Adidas Runners Prague

Autor bakaldrské prdce:

Matéj Soukal

Cil bakalarské prdce:

Analyzovat a zhodnotit marketingovou komunikaci v Adidas Runners.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 6

2. Adekvatnost pouZitych metod, zplsob jejich pouZiti

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace

7.Jazykova a terminologicka uroven

8. Formaln{ uprava a naleZitosti prace, rozsah

9. Vlastn{ pfinos k feSené problematice
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10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii

Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 68

Vyslednd znadmka dobre (3)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Predlozena bakalarska prace se zabyva zajimavym tématem. Cil prace, tak jak je uveden v abstraktu, je vymezen pouze v
poloze analytické. Teoretické pasaze postihuji relativné standardni a na jednu stranu strohy, na druhou stranu vzhledem k
mezi budovanim znacky, marketingovou komunikaci a zapojenim referencnich skupin do marketingové orientace.
Prakticka ¢ast se sousttedi predevsim na program Adidas Runners Prague. Vhodna by byla diikladnéjsi analyza struktury
databaze AR Praha. Jako ramcovy vstup jsou vyuZzita data MML.TGI, bylo ti¢elné neziistat jen u nékolika celkovych
obsahové stridmé exploracni on-line dotazovani mezi cleny ARP. Vysledky jsou vyhodnoceny na trovni frekvencni a
kontingencni analyzy. Z nich autor dospiva k nékolika odpovidajicim doporucenim pro dalsi rozvoj marketingové
orientace AR. Stranou bohuzel ztistalo zkoumani viditelnosti AR v $irsi sportovni (ale i nesportovni) vefejnosti.

Otazky k obhajobé: 1. Jakou roli hraje proejkt AR v budovani image znacky Adidas? 2. Jak se lisily odpovédi na otazku 5.
podle otazky 6.? 3. Jak by vyznélo sledovani obsahu FB komunikace? 4. Jak hodnoti spolecnost Adidas a uvedena externi
agentura uspésnost projektu?
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