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Jazykova a stylisticka uprava prace

Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Prace se zamérfuje na online marketing v konkrétni firmé, pfi€emz cilem je ho optimalizovat. Je ¢lenéna na
Cast teoretickou a aplikacni. V teoretické ¢asti jsou akcentovany zejména pojmy vazici se pfimo k online
marketingu; tato ¢ast je zpracovana v dostate¢né Sifce a hloubce pro potfeby diplomové prace. Aplikaéni
¢ast povaZzuji za vyborné zpracovanou. Je z ni patrné, Ze autorka se v problematice velmi dobfe orientuje.
Podplrna analyza byla podrobné rozpracovana (ac¢koliv z divod( utajeni jsou v praci zvefejnéné pouze
ukazky), zavéry z ni vychazejici jsou relevantni. Navrhy pro firmu jsou realizovatelné, odpovidajici
zavértim. Cil prace povazuiji za naplnény.

K diskuzi:
1. Jak firma reagovala na vade navrhy?
2. Jakym zpusobem je online marketing integrovany do celkové marketingové strategie zkoumané firmy?

Zavér: Diplomovou praci doporuéuji k obhajobé.
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