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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

PfedloZené diplomova prace zpracovava standardni téma online marketingové strategie na pfikladu
konkrétni firmy. Prace je standardné ¢lenéna na teoretickou a na praktickou ¢ast. V teoretické Casti
autorka shrnuje relevantni pfistupy s tim, zZe dliraz je spravné kladen na online marketing. V praktické ¢asti
jsou pak teoretické pfistupy aplikovany na konkrétni firmu. Praci povazuji za zdafilou, je z ni patrné zaujeti
autorky i schopnost aplikovat teoretické poznatky v praxi. Drobna vytka sméfuje k ob&asné nepfehlednosti
strukturovani textu (nap¥. str. 7-12) a k praci s literaturou (nespravny format v seznamu literatury). Cil
prace byl spinén.

Otazky k obhajobé:
1. Jaky je vztah mezi strategii firmy a marketingovou strategii firmy?
2. Jakym zplsobem mohlo online marketingovou strategii ovlivnit zavedeni GDPR?

Zavér: Diplomovou praci doporuéuji k obhajobé.
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